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Принципи крос-медіа 
у політичній журналістиці

PRINCIPLES OF CROSS-MEDIA 
IN POLITICAL JOURNALISM 

Анотація. У статті розглядаються перспективи крос-медіа у галузі політичної журналістики та позиціону-
вання відповідних публікацій у сучасних ЗМІ. Акцентовано на психологічних аспектах сприйняття матеріалів 
політичної журналістики читацькою аудиторією. Представлено базовий опис медійних інструментів для вдо-
сконалення журналістських публікацій політичного змісту. 
У галузі політичної інформації все активніше відбувається перехід від традиційних до новітніх форм ін-
формаційного обміну, в яких пріоритетними стають комунікації, засновані на технологічних механізмах. У 
різних країнах світу інформаційне середовище модифікується з урахуванням нових технологій, які посту-
пово переходять і в український інформаційний простір. Фактично в журналістиці відбувається перехід у 
епоху крос-медіа. 
У тексті статті, окрім загальноприйнятого визначення «крос-медіа – це здатність поширювати інформацію 
в переконливому, корисному для користувача і візуально привабливому вигляді за допомогою різних засобів 
комунікації та на різних платформах», запропоновано альтернативне визначення для ліпшого розуміння цього 
інформаційного феномену. Потреба в дослідженні крос-медіа у галузі політичної журналістики пов’язана із за-
гальним переформуванням українського інформаційного простору в крос-медійний варіант. 
Результати дослідження придатні для використання у формі доповнення журналістського лекторію в освітніх 
закладах, а також і для практичного застосування в роботі молодих журналістів, рекламістів і видавців.
Ключові слова: політична журналістика, крос-медіа, журналістський матеріал, читацька аудиторія.

Abstract. The article examines the perspectives of cross-media in the field of political journalism and positioning 
of relevant publications in the modern media. It focuses on the psychological aspects of perception of materials of 
political journalism by the readership. The basic description of media tools for improving journalistic publications of 
political content is represented. In the sphere of political information the transition from traditional to the newest 
forms of information exchange, in which communications, based on technological mechanisms, become the priority. 
In different countries of the world, the information environment is modified in terms of new technologies, which 
are gradually moving into the Ukrainian information space. In journalism it is traced factually the transition into 
cross-media age. In the article, except the general definition of cross media as “the ability to distribute information 
in convincing, user-friendly and visually understandable form with various communication tools and platforms”, an 
alternative definition is proposed for a better understanding of this information phenomenon. 
The need for cross-media research in the field of political journalism is related to the general reformation of the 
Ukrainian information space into a cross-media version. The results of the study can be used in the form of addendum 
to journalist lectures in educational institutions, as well as as practical application in the work of young journalists, 
advertisers and publishers.
Keywords: political journalism, cross-media, journalistic material, readership.
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Вступ. Загальновідомо, що журналістська ді-
яльність формує громадську думку [1]. Ува-
га людей щодня концентрується довкола по-

літичної ситуації у державі [2]. Зосередженість на 
політичних новинах і аналітиці закономірно вияв-
ляється у громадян особливо напередодні виборів, 

що актуально для України у 2019 році. Для ефек-
тивного донесення до суспільства різнопланової по-
літичної інформації пропонується використання в 
журналістській роботі принципів крос-медіа.

Актуальність теми дослідження зумовлена тим, 
що журналістська діяльність формує суспільно-важ-
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ливу інформацію, проте у системі підготовки майбут-
ніх фахівців-журналістів доволі поверхово згадується 
і загальна методологія написання матеріалу в галузі 
політичної журналістики, і, наприклад, мало уваги 
приділено сучасному поняттю крос-медіа. При цьому 
використання технології крос-медіа для журналіст-
ських публікацій – це достатньо новий підхід у жур-
налістиці, ефективність якого є науково доведеною.

Мета дослідження – окреслити перспективність 
принципів крос-медіа у галузі політичної журналістики.

У дослідженні використано методи контент-ана-
лізу і статистики. Науковий пошук здійснено через 
аналітичний підхід до вивчення локальних і світових 
медіа, а загальне уявлення про реакцію суспільства 
на політичні матеріали здійснено за допомогою мето-
дів опису і спостереження, що дозволило накопичити 
певні факти, які дають можливість проаналізувати 
ефективність застосування принципів крос-медіа у га-
лузі політичної журналістики.

Загалом для масштабності дослідження проана-
лізовано друковані та електронні ЗМІ, сьогочасні 
статті провідних учених, публікації про ключові по-
дії у державі.

Аналіз наукових публікацій засвідчує, що явище 
крос-медіа висвітлюється у працях як західних, так і 
вітчизняних учених: І. Аппельгрен, Дж. Д. Болтера, 
Л. Василик, Л. Городенко, Р. Грусіна, Г. Дженкінса, 
М. Женченко, Я. Засурського, А. Калмикова, М. Кас-
тельса, Г. Почепцова, К. Раутенберг, Р. Хольфельда, 
М. Шнайдера, Ш. Шульца та інших [3, 4, 5, 6, 7, 8, 9, 
10, 11, 12, 13, 14, 15].

Результати й обговорення. Медійні платфор-
ми для формування суспільної думки варто розгля-
дати у певному комплексному варіанті. Сучасному 
журналісту відомо, що преса, радіо, телебачення 
нині мають свій цифровий вимір, а технічний роз-
виток людства, його економічні показники спри-
яють легкому доступу до різних медіа-платформ. 
Своєрідна експансія технологій вже відбулась, і 
якщо у минулому людина отримувала інформацію 
або через телевізор і радіо, або з газет, у ХХІ сто-
літті мобільні пристрої дають можливості отриму-
вати інформацію комплексно. Так, люди старшого 
покоління продовжують читати друковані джере-
ла, в тому числі – політичні статті, але будь-хто 
вже здатен за потреби сфотографувати сторінку, 
яка виявляється особливо цікавою, і переслати 
іншим та провести обговорення певної політичної 
теми. Звичайно, розвиток технологій впливає на 
суспільну свідомість.

Відповідно до нових досліджень сучасна людина 
без доступу до мережі Інтернет відчуває психологіч-
ний дискомфорт і навіть стрес, адже в умовах гло-
балізації кожен індивід відчуває потребу взаємин з 
усім світом і прагне отримувати якомога більше різно-

планової інформації, щоб орієнтуватися у мінливому 
соціальному середовищі. Статті політичного змісту 
часто виявляються надто «лінійними», і щоб зробити 
їх різноплановими («багатовимірними»), журналісто-
ві потрібно розуміти ефективність супроводу фактів і 
відео-сюжетами, і матеріалом з опитуваннями учасни-
ків політичних подій, і коментарями фахівців тощо, 
аби політична інформація створювала певний образ у 
свідомості реципієнтів, існуючи комплексно і на різ-
них медіа-платформах одночасно.

Сучасний політичний журналіст має володіти 
всіма комунікаційними можливостями, вміти готу-
вати інформацію на принципах крос-медіа. Дослід-
ник К. Майєр пропонує таке розуміння крос-медіа: 
а) для організації медіа-підприємства використо-
вуються різні платформи (друк, радіо, телебачен-
ня, Інтернет, мобільний доступ до інформації); б) 
у журналістській діяльності відбувається адаптація 
матеріалів до усіх доступних медіа-платформ; в) 
спрямованість медіа на Інтернет, який здатен поєд-
нувати в собі різноманітний контент. Але й цього 
розуміння вже недостатньо, необхідно враховувати 
психологічні особливості медіа-споживача.

Прикладом участі різних груп медіа-споживачів 
на крос-медійному рівні є результати успіху серії 
книг про Гаррі Поттера, відколи з’явилися фільми, 
по яких, у свою чергу, зробили комп’ютерні ігри. За 
доволі короткий час у мережі Інтернет з’явилися фан-
групи, представники яких почали продукувати фан-
арт, фан-відео, фан-фікшн тощо, а на популярному 
ресурсі YouTube і нині з’являються короткометражки 
фанатів цієї серії книг. Іншим прикладом використан-
ня цифрового медіа-контенту є створення на основі 
сюжету комп’ютерних ігор фільмів (серія ігор Doom і 
повнометражний фільм із тією ж назвою) та книг (се-
рія ігор «Thief» і романи О. Пєхова із циклу «Хро-
ніки Сіали»). Таким чином, вибір медійних каналів 
визначається тим, як медіа-контенту «зручніше» ру-
хатися до споживачів.

Практика розміщення контенту на різних плат-
формах, у тому числі, в Інтернеті, сприяє такому 
соціальному феномену сучасності, як уявній співп-
ричетності до творення журналістського матеріалу 
реципієнтами. Значна частина соціуму вважає себе 
співавтором новин або аналітичних матеріалів, лише 
залишивши під конкретним текстом у мережі Інтер-
нет свій коментар. Цю ситуацію ще потрібно дослі-
джувати, але незаперечним є факт, що за наявності 
подібної взаємодії з’являються певні зв’язки журна-
ліста і реципієнта, реципієнта і медійного виробника. 
Тут можливо сформулювати таке визначення: прин-
ципи крос-медіа – це механізм комплексної передачі 
медіа-контенту в середовище реципієнтів.

Матеріали політичної журналістики спрямовані 
на найширші читацькі кола, і крос-медійний підхід до 
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політичних статей чи аналітики здатен ще більше роз-
ширити горизонти цієї галузі. В умовах масштабного 
впливу на суспільство політична інформація крос-
медійного формату має досліджуватися з точки зору 
масової психології, тим паче, що принципи крос-медіа 
передбачають можливості зворотного зв’язку між 
продуцентом і реципієнтом конкретного медіа-про-
дукту, що дозволяє швидко бачити результативність і 
«впливовість» навіть окремої публікації.

Масовий характер політичної інформації помітно 
ускладнює чітке бачення наслідків конкретного тек-
сту про політику, проте основні аспекти визначити 
можливо. Використаємо для аналізу психологічного 
впливу на читача короткий матеріал інтернет-ресурсу 
«Економічна правда» за 12 грудня 2018 року.

Статтю читатимуть різні реципієнти, розділені 
на групи за інтересами, інтелектом, емоційним ста-
ном, здатністю реагувати на інформацію з певною 
швидкістю, способом отримання інформації (завдя-
ки технічним засобам чи без таких засобів), ступе-
нем довіри до саме цього джерела інформації тощо. 
Кожна людина індивідуально реагуватиме на опу-
блікований текст.

Дослідження К. Серажим [16] засвідчують, що 
найгострішою є емоційна реакція на інформацію як 
частину політичного дискурсу з точки зору її прагма-
тичності, тут дослідниця зазначає, що політичний дис-
курс зміщується від методів переконання у бік впливу 
на емоції електорату. Так обрана стаття, у першу чергу, 
викликатиме позитивний інтерес у військових пенсіо-
нерів, про яких є конкретна згадка у статті. В той же 
час, оскільки людей пенсійного віку в Україні близько 
третини від загальної кількості населення, закономірно 
чекати ширшої (масової) емоції під впливом опублі-
кованого матеріалу. Значну частину читачів об’єднає 
спільність інтересів до теми, створиться «однорідне» 
почуття і, як наслідок, певне «об’єднання» учасників 
комунікаційного процесу навколо статті.

Політична інформація через крос-медійний підхід 
і посередництво Інтернет уможливлює масовий ви-
мір переживань, почуттів і емоцій та стає чинником 
творення громадської думки. Повідомлення з власти-
вістю переконувати захоплює увагу людини та спри-
чиняє до прийняття певної ідеї, емоції. Представлену 
для прикладу статтю написано таким чином, що чи-
тачі ніби самостійно досліджують пенсійне питання, 
визначають пріоритети та приймають якісь рішення. 
Плюс читачам доступна можливість зробити «твіт» у 
відповідній мережі, що може сприйматись як можли-
вість для подальшого «обговорення» матеріалу, що 
недоступно читачам друкованих медіа.

Принципи крос-медіа є відповіддю на потреби 
інформаційного суспільства. Крос-медійна журна-
лістика має незаперечні переваги, особливо у галузі 
політичної інформації. Читач сам обирає формат, у 

якому в той чи той час йому буде зручно отримувати 
інформацію: із друкованого джерела чи з електронно-
го носія. Побудована на принципах крос-медіа жур-
налістика сприяє швидшому поширенню інформації 
та адаптується до читачів різних вікових груп.

Підтвердженням перспективності формату крос-
медіа для українського інформаційного простору є 
те, що в усьому світі залишається все менше пред-
ставників традиційних (радіо, телебачення, журнали, 
газети) виробників, які займаються створенням і роз-
повсюдженням контенту, проте з’являються нові ме-
діа, що використовують Інтернет і мобільні додатки: 
тобто телеканали, видавництва і рекламні агенції, які 
застосовують крос-медійний підхід у своїй роботі із 
залученням партнерів, котрі займаються розповсю-
дженням контенту і розробкою нових технологій.

Ще на початку ХХІ століття у світі стрімко роз-
вивається також явище «consumer generated media 
(CGM)», тобто медіа, створені споживачами. Зга-
даний вище YouTube є одним із яскравих прикладів 
CGM як інтернет-платформи для відео, Instagram – 
веб-сайту для обміну фотографіями, Facebook, Live 
Journal – це популярні блоги. Фактично, блоги мож-
на вважати громадянською журналістикою, які у май-
бутньому зможуть успішно конкурувати з друковани-
ми та електронними газетами і журналами.

Відомо, що деякі блогери доволі успішно конку-
рують із популярними «традиційними» пресовими 
журналістами (наприклад, сторінки блогерів на укра-
їнському порталі Online.ua відвідуються не менше, ніж 
сторінки цього ж порталу з «офіційними» новинами).

Щоб підкреслити важливість і перспективність 
крос-медійних технологій та способів поширення по-
літичної інформації, достатньо розуміти Інтернет як 
додатковий простір і як нові можливості для спо-
живання і популяризації інформаційного продукту. 
Інформація поширюється без затримок лише у циф-
ровому просторі. Цифровий формат виключає будь-
які інформаційні перепони, притаманні традиційним 
засобам масової комунікації, тобто для пересічного 
громадянина, який шукає «свіжу» політичну інфор-
мацію, Інтернет дозволить економити час, мінімізу-
вати фінансові витрати та не обмежуватиме читача у 
географічному сенсі.

На сьогодні не йдеться про зникнення традицій-
них медіа (газет, радіо, журналів і телебачення), 
проте людство прагне отримувати будь-яку – в тому 
числі й політичну – інформацію з єдиного джерела, 
і розповсюдженість таких комунікаційних пристроїв 
як смартфони, планшетні та персональні комп’ютери, 
що постійно підключені до мережі Інтернет, лише 
стимулюють появу нових медіа (інтернет-газет, циф-
рового мовлення, провайдерів персоналізованого кон-
тенту тощо) та перехід у цифру традиційних поста-
чальників медіа.
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Чекаємо, що до принципів крос-медіа скоро до-
лучиться п’ятий елемент – віртуальна реальність, а 
поки пригадаємо чотири існуючих стандарти. У пер-
шому наявний однотипний контент, який розміщуєть-
ся на різних медіа-платформах і в різних форматах. 
У другому одночасно з основним створюється додат-
ковий контент і поширюється на платформи, які вже 
не корелюються з базовою для основного контенту. В 
третьому контент створюється з урахуванням подаль-
шої інтеграції на наявні медіа-платформи з метою по-
глибленого впливу на споживачів, коли розміщений 
на певній платформі контент є ніби «пусковим ме-
ханізмом» для руху споживача до іншої медіа-плат-
форми. Четвертий особливий нелінійним розподілом 
контенту між різними платформами та залученні ко-
ристувачів до своєрідної гри, коли вони опиняють-
ся «діячами» певного інформаційного середовища і 
самостійно вибирають оптимальний шлях отримання 
інформації. У галузі політичної журналістики саме 
четвертий принцип крос-медіа може стати найпер-
спективнішим, адже об’єднує елементи перших трьох 
варіантів, орієнтований на індивідуальні потреби ко-
ристувачів і презентує актуальний контент, здатний 
«жити» у презентованій автором «історії» разом зі 
своєю аудиторією.

Актуальність крос-медійного підходу в інформа-
ційній галузі продиктована ще й тим, що людство 
споживає все більше і більше інформації, шукаючи 
персоналізований контент і використовуючи найно-
віші медійні канали. Наприклад, із розвитком інтер-
нету газети й ТБ втрачають свої позиції як інфор-
маційні джерела, бо їхня «швидкість» поступається 
«швидкості» інтернету, де нова інформація надхо-
дить до читача найбільш швидко. Фактично газети 
і телепрограми скоро буде однаково зручно пере-
глядати через інтернет, особливо зважаючи на по-
яву через рік або два т. зв. 5G-стандарту мобільного 
інтернету.

Висновки. Принципи крос-медіа у галузі по-
літичної журналістики мають кілька основних ас-
пектів: 1) пришвидшення надходження політичної 
інформації до цільової аудиторії; 2) донесення по-
літичної інформації до різних вікових груп; 3) окрім 
пасивного споживання контенту, можливість ство-
рювати чи доповнювати політичні медіа, наприклад, 
у форматі блогів і форумів самими споживачами; 4) 
робити матеріали політичної журналістики доступ-
ними будь-де і будь-коли, використовуючи інтернет, 
мобільні пристрої, цифрові канали зв’язку.

Світові лідери у галузі інформації, в тому чис-
лі, політичної, вже використовують усі ці медійні 
технології, тому сучасний журналіст повиен уміти 
адаптувати створюваний матеріал під усі медійні 
канали, щоб відповідати сучасним вимогам у галузі 
інформації.
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принципы кросс-медиа в политической журналистике

Аннотация. В статье рассмотрены перспективы кросс-медиа в сфере политической журналистики и позициони-
рование соответственных публикаций в современных СМИ. Акцентировано внимание на психологических аспектах 
восприятия материалов политической журналистики читателями. Представлено базовое описание медийных ин-
струментов для усовершенствования журналистских публикаций политического содержания.
В сфере политической информации всё активнее происходит переход от традиционных к новейшим формам инфор-
мационного обмена, в которых приоритетными стают коммуникации, основанные на технологических механизмах. 
В разных странах мира информационная среда модифицируется с учётом новых технологий, которые со временем 
переходят и в украинское информационное пространство. Фактически в журналистике происходит переход к эпохе 
кросс-медиа.
В тексте статьи, кроме общепринятого определения «кросс-медиа – это способность распространять информа-
цию в убедительном, полезном для пользователя и визуально привлекательном виде при помощи разных средств 
коммуникации и на разных платформах», предложено альтернативное определение для лучшего понимания этого 
информационного феномена. Потребность в исследовании кросс-медиа в сфере политической журналистики свя-
зана с общим переформированием украинского информационного развития в кросс-медийный вариант. 
Результаты исследования могут быть использованы как дополнения к лекционным материалам в образовательных 
заведениях, а также для практического применения в работе молодых журналистов, рекламистов и издателей. 
Ключевые слова: политическая журналистика, кросс-медиа, журналистський материал, читательская ауди-
тория.


