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СУЧАСНІ ТЕНДЕНЦІЇ РОЗВИТКУ 
СВІТОВОГО КНИГОВИДАННЯ: ЗА ФОРМАТОМ ВИДАНЬ

MODERN TRENDS IN THE DEVELOPMENT 
OF GLOBAL BOOK PUBLISHING: BY EDITION FORMAT

Епоха глобальної цифровізації привнесла суттєві зміни у світову книговидавничу галузь. Електронні книги, 
аудіокниги, самарі, вебновели, AR-видання тощо дедалі більше стають узвичаєною традицією читацького спо-
живання. На додачу швидкими темпами відбувається адаптація та кількісне зростання цифрових читацьких 
платформ. Метою пропонованої розвідки є аналіз структури світового книговидання в контексті його осно-
вних форматів та наявних тенденцій розвитку. Серед основних завдань доробку: виявлення сучасних тенден-
цій у цифровому сегменті книговидання, висвітлення його місця в структурі традиційних друкованих видань 
у різних країнах світу, з’ясування українських надбань на цій ниві. Методологічним підґрунтям дослідження є 
джерелознавчий аналіз статистичних та наративних матеріалів із застосуванням методів і прийомів мате-
матичної статистики, дедукції та індукції, аналогії і синтезу. Науковою новизною статті є виявлення стану 
структури книговидавничої галузі за форматом книжкових продуктів у різних країнах світу, зокрема цифрово-
го контенту. З’ясовано, що світове книговидання переживає період цифрової трансформації. На додачу до тра-
диційних друкованих видань, електронних та аудіокниг з’явилися нові формати, а саме: самарі-книги, серіальна 
література, гібридні (імерсивні) видання, візуальні новели та інтерактивна проза, книги з доповненою реаль-
ністю. Характерною тенденцію є домінування смартфонів для читання і прослуховування книг, які поступово 
витісняють традиційні рідери та CD-програвачі. Ринок цифрового книгарства зберігає величезний потенціал 
і швидко розвивається, особливо в аудіоформаті. Досліджено, що навіть провідні країни світу застосовують 
різні підходи до просування і популяризації різних книжкових форматів. Виявлено ефективність моделей під-
писки для залучення аудиторії і монетизації цифрових проєктів. Зроблено також висновок про те, що сучасне 
світове книговидання, спираючись на традиційні формати виробництва і поширення, є інноваційною галуззю, 
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яка швидко прогресує насамперед у цифровому сегменті. В Україні спостерігаються швидкі темпи розвитку 
цифрових книжкових форматів, зокрема в аудіосегменті, проте домінуючою є паперова друкована книжка як 
символ ідентичності та стійкості народу.

Ключові слова: формат видання, книговидання, цифрові формати, друковані книги, електронні книги, ау-
діокниги, рідери, самарі, смартфон.

The era of  global digitalization has brought significant changes to  the  international book publishing industry. 
E-books, audiobooks, summaries, web novels, and AR editions are increasingly becoming established traditions of reader 
consumption. Additionally, digital reading platforms are undergoing rapid adaptation and quantitative growth. The purpose 
of this research is to analyse the structure of global book publishing within the context of its primary formats and current 
development trends. Among the  main objectives of  the  study was to  identify modern trends in  the  digital publishing 
segment, demonstrate its position within the structure of traditional printed editions across various countries, and ascertain 
Ukrainian achievements in  this field. The  methodological framework of  the  study is  based on  a  source-based analysis 
of statistical and narrative materials, utilizing methods and techniques of mathematical statistics, deduction and induction, 
analogy, and synthesis. The scientific novelty of the article lies in identifying the structural state of the publishing industry 
by book product format across different countries, including digital content. It was revealed that global book publishing 
is undergoing a period of digital transformation. In addition to traditional printed editions, e-books, and audiobooks, new 
formats have emerged, including: book summaries, serial literature, hybrid (immersive) editions, visual novels, interactive 
prose, and augmented reality (AR) books. A characteristic trend is the dominance of smartphones for reading and listening 
to books, which are gradually displacing traditional e-readers and CD players. The digital book market maintains immense 
potential and is developing rapidly, particularly in the audio format. The study determined that even the world’s leading 
countries apply different approaches to  the  promotion and popularization of  various book formats. The  effectiveness 
of subscription models for audience engagement and the monetization of digital projects was also identified. It is concluded 
that modern global book publishing, while relying on traditional production and distribution formats, is an innovative and 
rapidly progressing industry, especially within the digital segment. In Ukraine, a rapid pace of development in digital book 
formats is observed, particularly in the audio segment; however, the printed paper book remains dominant as a symbol 
of the people’s identity and resilience.

Keywords: edition format, book publishing, digital formats, printed books, e-books, audiobooks, e-readers, summaries, 
smartphone.
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Вступ. Тотальна цифровізація усіх склад-
ників суспільного буття не залишає осто-
ронь і  світову індустрію книговидання, 

яка переживає період фундаментальної транс-
формації, зумовлений впровадженням нової 
техніки та технологій, зокрема розвитком штуч-
ного інтелекту, а також зміною споживчих мо-
делей поведінки. На відміну від довготривалого 
двополярного протистояння «папір чи екран» 
нині ми дедалі більше починаємо сприймати 
книжковий ринок як складну мультиканальну 
екосистему. За даними однієї із провідних ком-
паній з ринкової аналітики “Mordor Intelligence”, 
глобальний розмір книжкового ринку у 2025 р. 
оцінюється в 142,72 млрд доларів США та зрос-
татиме щороку в середньому на 1,8 % і досягне 
2030 р. позначки у 156,04 млрд доларів США [1]. 
Такі результати досягаються завдяки сталому 
попиту на друковані видання, швидкому впро-
вадженню аудіокниг та  зростанню платформ 
для читання за передплатою тощо.

Відповідно до звіту “Books Market Size, Share 
& Trends Analysis 2026–2033”, оприлюдненого 
компанією “Grand View Research”, нині 76–82 % 

ринкової частки впевнено займають друкова-
ні видання, проте спостерігається стрімка ди-
версифікація форматів, зокрема середньорічні 
темпи зростання аудіокниг становлять понад 
8  %, набирають обертів також інтерактивні 
цифрові видання з елементами доповненої ре-
альності та штучного інтелекту [2].

В Україні паперова книга також утримує ле-
вову частку ринку — понад 90 % реальних про-
дажів. Проте якщо у Європі цифровий сегмент 
займає 15–20 %, то в Україні він поки що близь-
ко 4–8 %, але з швидкими темпами розвитку [3; 
4].

Наявна широка палітра видавничих книж-
кових форматів потребує певних узагальнень 
та визначення чинників, що впливають на змі-
ну споживчих переваг у сучасному цифровому 
середовищі, що є метою пропонованого дослі-
дження.

Об’єктом дослідження обрано світову 
книговидавничу галузь в  умовах глобалізації 
та цифрової трансформації. Предметом дослі-
дження є формати книжкових видань (друкова-
них, цифрових та інтерактивних) цієї індустрії.
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У роботі застосовано системний підхід у по-
єднанні з  комплексом загальнонаукових ме-
тодів. В  основу джерелознавчого аналізу було 
покладено дедуктивний, індуктивний, компа-
ративний методи наукового пізнання, що дало 
змогу детально вивчити окремі сегменти ринку 
та  ключові вектори розвитку галузі. Завдяки 
статистичному та  порівняльному аналізу зі-
ставлено ринкові частки паперових, електро-
нних та аудіовидань у різних країнах світу про-
тягом останніх років. Для  класифікації сучас-
них видань за  форматом відтворення та  спо-
собом дистрибуції застосовано типологічний 
метод. Інформаційною базою дослідження став 
вторинний аналіз даних офіційної статистики 
світового книжкового ринку за 2020–2025 роки.

Світове книговидання є об’єктом досліджен-
ня як вітчизняних, так і закордонних науковців 
і практиків. Серед українських дослідників вар-
то виділити роботи: Н. Фіголь [5], Т. Файчук [5], 
С. Водолазької [6; 7], М. Женченко [8], В. Шпа-
ка [9], Л. Татарінова [10], О. Сухорукової [11], 
М. Тимошика [12], О. Горобця [13], В. Круглова 
[14], В. Ситника [15] та ін.

Аналіз робіт закордонних науковців свід-
чить про те, що вони здебільшого сфокусовані 
на боротьбі між паперовими книгами, e-books 
та аудіокнигами. Яскравим прикладом є дослі-
дження британського соціолога Джона Томп-
сона «Торговці культурою. Видавничий бізнес 
у XXI столітті» [16] і «Книжкові війни: цифрова 
революція у видавничій справі» [17]. Письмен-
ник, видавець і дослідник Майкл Бхаскар у ро-
боті «Контент-машина: до  теорії видавничої 
справи від друкарського верстата до цифрової 
мережі» [18] висвітлив вплив цифрових алго-
ритмів та  мереж на  формування видавничо-
го контенту. Дослідниця з  Мельбурна Симона 
Мюррей у доробку «Цифрова літературна сфе-
ра: читання, написання та продаж книг в епо-
ху Інтернету» [19] ілюструє, що цифровізація 
змінює не  лише формат книги, а  й  спосіб її 
споживання, зокрема через соцмережі, інтер-
нет-платформи. Експертка з  лінгвістики На-
омі Барон у монографії «Як ми читаємо зараз: 
стратегічний вибір для  друкованих, екранних 
та  аудіоматеріалів» [20] запропонувала алго-
ритм впливу формату (друковані, електронні, 
аудіовидання) на засвоєння інформації. В «Ок-
сфордському довіднику з  видавничої справи» 
А. Філліпс і М. Бхаскар [21] висвітлили широ-
кий спектр проблем — від стратегій виживання 
видавництв у мережевому суспільстві до автор-
ського права в цифрову епоху. Дослідниця не-
йробіології читання Меріанна Вульф у  роботі 
«Читачу, повертайся додому: читацький мозок 

у цифровому світі» [22] обстоює паперову кни-
гу в часи наступу цифрових форматів.

Розмаїття аналітиків-дослідників та їхніх ду-
мок свідчить про непересічний інтерес до фор-
матів поширення книжкової продукції. До цієї 
ж категорії слід зарахувати статистичні звіти 
видавничих об’єднань, зокрема: Міжнародної 
асоціації видавців [23], Федерації європейських 
видавців [24], Асоціації американських видав-
ців [25], Європейської та міжнародної федера-
ції книготорговців [26], а  також компаній, що 
спеціалізуються на  ринкових дослідженнях: 
Всесвітньої організації інтелектуальної влас-
ності (WIPO) [27], “Mordor Intelligence” [1], 
“Grand View Research” [2] тощо. Видавничий 
ринок України спирається на  дані Книжкової 
палати України [28], Української асоціації ви-
давців і  книгорозповсюджувачів [29], Україн-
ського інституту книги [30] тощо.

Проте нині горизонти конкуренції, а  точ-
ніше взаємодоповнення, у  сфері видавничих 
форматів стрімко розширюються. Крім елек-
тронних та  аудіокниг, впевнено увірвалися 
«самарі-книги», «серіальна література», «гі-
бридні (імерсивні) видання», «візуальні новели 
та  інтерактивна проза», «книги з  доповненою 
реальністю» тощо. Аналізу наявних наслідків 
цифровізації форматів книговидання і присвя-
чена пропонована стаття.

Результати й обговорення. Сучасний ринок 
книговидання вже не  обмежується винятково 
паперовими, електронними та аудіокнижками, 
хоча і  тут можна провести певну диференціа-
цію: друковані книги (тверда палітурка, м’яка 
палітурка, колекційні видання тощо), електро-
нні книги (формати EPUB чи PDF  — для  чи-
тання з  екранів тощо), аудіокниги (авторське 
читання, аудіовистави, озвучка штучним ін-
телектом тощо). Сміливо увійшли у ринок так 
звані «самарі-книги» — фактично конспективні 
версії традиційних видань, зокрема нон-фікшн 
бестселерів, що дає змогу за короткий час озна-
йомитися з короткими змістами, тезами, осно-
вними сюжетними лініями, ідеями з бізнес-лі-
тератури тощо повноцінних видань і допомагає 
споживачеві ухвалити рішення щодо подаль-
шого читання чи не читання повноцінних вер-
сій. Книги виходять у  текстовому або аудіо-
форматах. Серед популярних сервісів: “Blinkist” 
[31], “Headway” [32].

Набирає обертів серіальна література з фід-
беком  — вебновели. Ідея цих видань полягає 
в  тому, що книги публікуються частинами, як 
правило, у реальному часі, що дає змогу читачам 
впливати на сюжет своїми коментарями, а авто-
рам коригувати сюжетні лінії. Монетизація тут 
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здійснюється за  моделлю підписки або опла-
ти за  частину книги. Знаними платформами є 
“Wattpad” [33], “Royal Road” [34], “Surge” [35].

У практиці сучасних цифрових видавництв 
є гібридні видання, коли поєднується текст 
і  звук: диктор читає текст, а  на  екрані підсві-
чується кожне промовлене слово, або це по-
вноцінна аудіовистава з  текстовим дубляжем. 
Користується популярністю у дітей, серед тих, 
хто вивчає мови, або тих, хто потребує в певні 
проміжки часу переходу між читанням та слу-
ханням.

Розвивається й  інтерактивна проза — фор-
мат на  стику книги та  відеогри, коли читання 
тексту супроводжується статичними або ані-
мованими зображеннями, і  читач періодично 
постає перед проблемою вибору напряму про-
довження історії, що змінює сюжет видання. 
Яскравим прикладом є книжка-квест «Неза-
лежність: перезавантаження» Валерії Савотіної 
[36], нещодавньої випускниці Факультету жур-
налістика Київського столичного університету 
імені Бориса Грінченка.

Для любителів коміксів та  манґи створено 
спеціалізовані формати для  візуального кон-
тенту CBR / CBZ — фактично архіви з високо-
якісними зображеннями, з  можливостями по-
слідовного перегляду.

Ринок паперових дитячих видань та  енци-
клопедій поповнився книгами з доповненою ре-
альністю, коли, спрямувавши об’єктив смарт-
фона на  сторінку паперової книги, ілюстрації 
чи рисунки «оживають» у  вигляді 3D-моделей 
тощо.

Серед основних переваг електронних книг 
виділимо: миттєву доступність, портативність, 
економічну ефективність та  гнучкі формати 
читання. Ці характеристики привертають осо-
бливу увагу читачів навчальних закладів, кор-
поративних користувачів, які переважно спо-
живають цифровий контент. Всебічно сприяють 
ситуації: розширення можливостей інтернету 
та його технологій, зростаюча цифрова грамот-
ність, проникнення смартфонів. Такі сучасні ре-
алії змушують видавців дедалі більше заглиблю-
ватися в електронний сегмент, використовуючи 
його як інструмент для розширення глобального 
охоплення, зменшення впливу природніх ресур-
сів на технологічні процеси, а також ефективної 
монетизації контенту, переводячи індустрію 
на моделі на основі підписки та розвиваючи еко-
системи цифрового навчання.

Говорячи про  світ електронних книг, ми 
не можемо обійти тему пристроїв, на яких від-
бувається читання. Тут теж відбувся певний 
прорив  — уніфікація зробила суттєвий крок 

і різниця між ними майже зникла. Нині вибір 
формату переважно залежить не від того, який 
у  вас рідер, а  який контент буде споживатися 
(текст чи ілюстрації). Серед основних форматів 
виділимо: EPUB (.epub) — підтримує практич-
но всі стандарти: від  смартфонів і  планшетів 
до  професійних рідерів, текст підлаштовуєть-
ся під розмір екрана; PDF (.pdf) — незамінний, 
коли потрібно зберегти сторінку незмінною, 
що важливо для підручників, технічних видань, 
коміксів тощо, але  неможливість масштабу-
вання тексту створює певні проблеми при ви-
користанні маленьких екранів, наприклад 
смартфонів; AZW3 / KFX / MOBI — розроблені 
й використовуються Amazon Kindle, дають змо-
гу застосовувати трендові шрифти та  інтерак-
тивні елементи. Проте з 2022 р. Amazon Kindle 
також перейшов до  підтримки формату EPUB 
[37]; FB2 (.fb2) — поширений у Східній Європі, 
зокрема в Україні та сусідніх країнах, дає змо-
гу легко структурувати текст, переважно ви-
користовується застосунками на  Android або 
старими моделями PocketBook.

Для аудіокниг домінантними є класичні 
MP3 / M4B формати, які можна слухати на будь-
якому плеєрі.

Стрімінгові формати дають змогу слухати 
книги онлайн без завантаження окремого фай-
лу, оскільки вони є всередині додатків (напри-
клад, Audible або Spotify).

Нині чимало книг отримує «озвучку» за до-
помогою технологій штучного інтелекту, яка 
майже подібна до  людської, але  виробництво 
аудіоверсій коштує набагато дешевше.

Незважаючи на тотальну світову цифровіза-
цію, статистичні дані обігу книжкової продукції 
показують стале домінування паперової друко-
ваної книги, насамперед у  частині отриманих 
доходів. Водночас динаміка наступу електро-
нних видань є вражаючою. За  інформацією 
аналітичної компанії “Fortune business insights”, 
у  2025 р. обсяг світового ринку електронних 
книг оцінювався в  50,61 млрд доларів США. 
Прогнозується, що ринок зросте з  59,2  млрд 
доларів США у  2026 р. до  207,81 млрд доларів 
США до 2034 р., демонструючи середньорічний 
темп зростання 16,99 % протягом прогнозова-
ного періоду [38].

Найшвидшим за  темпами відбувається зрос-
тання у  сегменті аудіокниг. В  аналітичній допо-
віді “Audiobooks Market Size, Share & Growth 2034” 
зазначається, що ринок аудіокниг у 2025 р. досяг 
$11,18 млрд і, за прогнозами, зростаючи на понад 
26 % на рік, 2026 р. досягне $14,15 млрд, насампе-
ред завдяки залученню смартфонів (62 % прослу-
ховувань) [38]. Асоціація аудіовидавців прогнозує, 
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що в США та Європі до 2030 р. цей формат може 
займати до  21  % від  загального видавничого ви-
торгу [39]. Звіт Федерації європейських видавців, 
представлений на 77-му Франкфуртському ярмар-
ку 2025 р., підкреслює «феноменальне зростання» 
аудіоринку в окремих країнах (наприклад, у Фін-
ляндії — на 243 % з 2021 р.) [40] .

На основі звітів Association of  American 
Publishers (AAP), Federation of  European 
Publishers (FEP) та Nielsen BookData розглянемо 
ситуацію з форматами книжкових видань у різ-
них регіонах світу.

Найбільшим національним ринком електро-
нних книг є Сполучені Штати Америки, який 
обіймає приблизно 33 % світового ринку. Спри-
яють цьому: потужна цифрова інфраструктура, 
високий рівень проникнення пристроїв, зрілі 
екосистеми видавничих книг, залучення освіт-
ніх закладів та студентства через широку циф-
ровізацію навчальних програмам і  довідкових 
матеріалів, заохочення самостійних публікацій 
авторів, диверсифікації контенту в різних жан-
рах, просування моделі читання на основі під-
писки та  поширення хмарних бібліотек. Спо-
живачі в  США все частіше віддають перевагу 
електронним книгам через зручність, доступ-
ність та доступність на вимогу. Понад 50 % усіх 
книг у  США зараз купують через онлайн-ри-
тейл (переважно Amazon). Нині друковані ви-
дання складають приблизно 73 % доходу (з них 
тверда палітурка — 33 %, м’яка — 33 %, інші — 
7 %); аудіокниги — близько 11,3 % зі  зростан-
ням + 23 % за останній рік; електронні книги — 
близько 10–14 % зі зростанням на 1–2 % [25].

Суттєвим гравцем на  книговидавничому 
ринку є Велика Британія, де 70 % зиску належить 
друкованому сектору і по 15 % аудіо- та електро-
нним книгам. Завдяки BookTok продажі паперо-
вої художньої літератури у 2024–2025 рр. показа-
ли рекордні результати за останні 10 років [44]. 
BookTok у  Великобританії  — це субкультура, 
де користувачі створюють короткі емоційні ві-
део про прочитані книги: огляди, рекомендації, 
реакції на  фінали та  естетичні добірки. Згідно 

зі  звітом Nielsen BookData 2024  / 2025, саме за-
вдяки BookTok у Великобританії спостерігається 
рекордне зростання продажів паперових книг 
у  м’якій обкладинці серед молоді віком 13–24 
роки. Кожна четверта книга в  сегменті худож-
ньої літератури у  Британії зараз купується за-
вдяки рекомендаціям з TikTok. Хештег #BookTok 
має понад 200 млрд переглядів глобально, і бри-
танський сегмент є одним із  найактивніших. 
Станом на 2025–2026 рр. вплив BookTok у Бри-
танії став настільки значним, що диктує асор-
тимент найбільших мереж книгарень та змінює 
списки бестселерів [45].

У Європейському Союзі ситуація неодноз-
начна і різниться за країнами, хоча зберігається 
прихильність до паперових друкованих видань, 
які становлять 82,9 % загального обігу (усеред-
нений показник); електронні книги  — близько 
10–12 %; аудіокниги — 4,2 % (проте, наприклад 
у Данії чи Фінляндії, цей відсоток значно вищий 
і подекуди випереджає друковані книги) [26].

Найбільш консервативним та  стабільним 
ринком у світі є Німеччина. Тут друковані кни-
ги займають близько 75–78 %; електронні кни-
ги — близько 6 % (переважно в сегменті худож-
ньої літератури); аудіо — близько 5 % [41].

Близький до  України польський ринок має 
класичну європейську модель, де друкована 
книга є базою (близько 82,9 %), а цифра — її до-
повненням (аудіокниги та  е-книги  — близько 
17  %). Тут надзвичайно популярні сервіси пе-
редплати, які пропонують доступ до обох фор-
матів одночасно [24].

Лідером за  темпами зростання цифрово-
го сегмента є Азійсько-Тихоокеанський ре-
гіон. У  Китаї понад 30  % ринку вже припадає 
на цифрові формати, насамперед через мобіль-
не читання. Китай посідає перше місце у  світі 
за кількістю освітньої літератури в цифровому 
форматі [42]. Японія має унікальний високий 
відсоток цифрових видань у сегменті манґи (до 
50–60 % продажів коміксів — цифрові) [43].

Для наочності представимо зазначені порів-
няльні характеристики в табл 1.

Таблиця 1

Порівняльна таблиця основних форматів видань
Регіон / Країна Друковані книги Електронні книги Аудіокниги

США 73 % 14 % 13 %
ЄС (середнє) 83 % 11 % 6 %
Німеччина 78 % 6 % 16 % (з подкастами)
Великобританія 70 % 15 % 15 %
Польща 83 % 17 %
Китай 65 % 25 % 10 %

Джерела: [24; 25; 26; 41; 43; 44; 45].
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Для того щоб зрозуміти повну картину циф-
рової трансформації, варто також з’ясувати, 
через які пристрої читачі споживають контент. 
Загальний аналіз свідчить, що в  2026 р. спо-
стерігається достатньо чіткий поділ на країни, 
які користуються спеціалізованими рідерами, 
і країни, які дедалі частіше переходять на смарт-
фони. Більш релевантну ситуацію можна отри-
мати, зробивши не  середньостатистичні зрізи, 
а  проаналізувавши стан справ в  окремих кра-
їнах.

Читачі США, де домінує екосистема Amazon, 
віддають перевагу пристроям Kindle (E-ink ри-
дери). Тих, хто цінує відсутність сповіщень 
та захист очей, близько 72 % серед усіх спожи-
вачів цифрової книги. Поціновувачі коміксів 
та  дитячих книг віддають перевагу планше-
там  — близько 18  %. Решта  — 10  %  — смарт-
фонам. 62 % тих, хто слухає аудіокниги, вико-
ристовує спеціальні додатки на  смартфонах. 
Традиційне для  США сімейне слухання книг 
через так звані розумні колонки притаманне 
25 % аудиторії. 13 % використовує автомобільні 
системи [25].

Британці поєднують використання ріде-
рів для  електронних книг (60  %) і  смартфонів 
для аудіо (25 %). Планшети — 15 %. Серед ауді-
окниг домінантним способом (75 %) є смартфо-
ни. Комп’ютери та розумні колонки складають 
25 % [45].

У Німеччині існує потужна альтернатива 
Amazon Kindle  — створений книготорговця-
ми альянс “Tolino”, який займає майже 40–
45  % ринку пристроїв, на  рівних конкуруючи 
з  Kindle. 65  % споживачів контенту е-books 
використовує ці спеціалізовані E-ink рідери. 
У молодого покоління переважають смартфони 
(25 % ринку). 10 % застосовує планшети. 88 % 

аудіослухачів віддають перевагу смартфонам, 
8  %  — смартколонкам, а  4  % споживачів досі 
використовують CD-програвачі [41].

46  % польських читачів електронних книг 
обирають своїм пристроєм смартфони, 40 % — 
рідери, переважно адаптовані під місцеві серві-
си, 14  %  — планшети і  комп’ютери. Більшість 
слухачів аудіокниг (85 %) віддає перевагу смарт-
фонам, 15 % — автомобільним системам [24].

У Китаї, «країні смартфонів», читання інте-
гроване в соцмережі. 78,7 % споживачів корис-
тується смартфонами, 15 % — спеціалізовани-
ми рідерами і 6 % — планшетами. Левова част-
ка аудіослухачів (90  %) тяжіє до  смартфонів 
через так звані супераппи, мобільні додатки що 
об’єднують різноманітні сервіси у межах одно-
го ресурсу і відповідно одного інтерфейсу [42].

Японія веде першість за  часткою смартфо-
нів у читанні (75–80 %), насамперед через спо-
живання манґи в транспорті, використовуючи 
спеціальні додатки-вертикалки для  швидкого 
керування гаджетом однією рукою. Для читан-
ня текстових романів кишенькового формату 
купують рідери Kindle (Amazon Japan) та місце-
вий конкурент Rakuten Kobo (12–15 %). План-
шети (8–10  %) застосовують для  перегляду 
деталізованої графіки в  журналах та  артбуках 
[43].

Ринок аудіокниг в Японії заполонили смарт-
фони (95 % сегмента) завдяки двом факторам: 
звичці щось слухати під час хатніх справ та ви-
вченню мов. Прихильниками автомобільних 
систем є 3–5  % аудиторії. Розумні колонки 
для книг не прижилися в Японії, тут віддають 
перевагу бездротовим навушникам [43].

Для наочності представимо зазначені порів-
няльні характеристики в табл. 2.

Таблиця 2

Порівняльна таблиця пристроїв для споживання основних форматів видань
Країна Основний пристрій для e-books Основний пристрій для audio Особливість ринку

США Kindle (E-ink) Смартфон + Smart Speakers Домінування екосистеми Amazon
Велика 
Британія

Kindle / Kobo Смартфон Вплив соцмереж на вибір книг

Німеччина Kindle / Tolino Смартфон Альянс “Tolino”
Польща Смартфон / PocketBook Смартфон Популярність сервісів підписки
Китай Смартфон Смартфон Все на одному інтерфейсі
Японія Смартфон / додатки-вертикалки 

(LINE Manga, Piccoma, Shonen 
Jump+)

Смартфон / Amazon Audible & 
Japan Audiobook.jp. 

Вертикальне читання

Джерела: [24; 25; 26; 41; 43; 44; 45].

Попри війну, український книжковий ри-
нок не  тільки показує, що він живий, а  й  де-
монструє швидкі темпи зростання. За  даними 

Українського інституту книги, нині книжковий 
ринок країни оцінюється приблизно у $200 млн, 
причому 89–90  % контенту є україномовним. 
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Беззаперечним лідером за форматом є друкова-
ні книги  — 90–92  %. Визначальним є і  те, що, 
за  підсумками державної програми підтримки 
молоді «єКнига» (2025), 98,6 % молодих людей 
зорієнтовані саме на паперовий формат. Незва-
жаючи на  те, що аудіокниги становлять лише 
5–6  %, спостерігаються швидкі темпи їхнього 
зростання (у 10 разів за останні два роки). Через 
традиційну любов українців до  матеріальної 
паперової книги, а також високий рівень пірат-
ства частка електронної книги є незначною — 
3–4 %. Українці читають і слухають, переважно 
(85  % цифрового сегмента) використовуючи 
смартфони та платформи «Abuk» (лідер аудіо), 
«Yakaboo», «Librarius». У  пошані й  рідери, зо-
крема PocketBook, Kindle — 10 % [46; 47].

Висновки та  перспективи дослідження. 
Друковані видання залишаються основним 
форматом сучасного книжкового ринку, який 
приносить видавцям максимальні доходи. 
Найбільш швидко прогресуючим нині є ауді-
оформат, який переважно покладається на  ін-
струментарій смартфонів. Стрімкий розвиток 
отримали нові формати, а  саме: самарі-книги, 
серіальна література, гібридні (імерсивні) ви-
дання, візуальні новели та інтерактивна проза, 
книги з доповненою реальністю.

Дослідження засвідчило, що різні країни сві-
ту використовують різні інструментарії для ре-
алізації різних книжкових форматів. Так, США 
спирається на  власну екосистему Amazon, Ні-
меччина — на альянс “Tolino”, проте більшість 
країн обрало основним пристроєм смартфони 
з  широким спектром додатків. Використання 
різних моделей підписки на  контент сприяє 
залученню аудиторії та  монетизації цифрових 
проєктів.

У Британії цифрові та паперові формати іс-
нують у синергії, де соціальні мережі (BookTok) 
виступають головним драйвером продажів фі-
зичних копій. Японія і  Китай ілюструють то-
тальну «смартфонізацію», коли левова частка 
контенту споживається переважно через мо-
більні додатки. Паперова книга, яка домінує 
в Україні, стала символом ідентичності та стій-
кості народу.

Україна, на відміну від Німеччині, яка наси-
чена E-ink рідерами, фактично «пропускає» цей 
етап розвитку ринку, одразу переходячи від па-
перової версії видань до  споживання цифро-
вих книг через смартфони, завдяки внутрішнім 
культурним змінам та  впливу соцмереж. Най-
вищий темп зростання демонструє сегмент ау-
діокниг.

Загалом, слід зазначити, що практика фор-
мування книжкових форматів та  їхнього 

споживання залежить від  соціально-культур-
них, ментальних традицій народів, які пере-
живають різні етапи розвитку. Світова книго-
видавнича галузь, справджуючи суспільні по-
треби, інноваційно розвивається, відповідаючи 
на глобальні і локальні виклики.
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