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ІННОВАЦІЙНІ РІЗНОВИДИ ГОЛОГРАФІЧНИХ ВЕНТИЛЯТОРІВ 
ДОДАНОЇ АБО ЗМІШАНОЇ РЕАЛЬНОСТІ У БРЕНД-КОМУНІКАЦІЯХ

INNOVATIVE TYPES OF HOLOGRAPHIC FANS 
IN AUGMENTED OR MIXED REALITY IN BRAND COMMUNICATIONS

У статті коротко окреслено еволюцію розвитку голографічної реклами, представлено аналіз всіх різновидів 
голографічних 3D AR- та MR-вентиляторів як інноваційних і перспективних рекламоносіїв, що широко вико-
ристовують у практиці бренд-комунікацій. До проаналізованих голографічних рекламоносіїв, які функціонують 
на основі одного вентилятора й широко застосовуються у практиці бренд-комунікацій увійшли: голографічні 
кіоски, стенди, панелі-кронштейни, вітрини, а також P.O.S. бокси, переносні підлогові й настільні вентиля-
тори з підставкою тощо. Показано, що можливість їх інтеграції у масштабні комплекси (відеостіни, екрани 
зупинкових комплексів, сітілайти чи беклайти) значно підвищує потенціал візуального маркетингу. Крім того, 
проаналізовано системи на основі LED-вентиляторів, які уможливлюють здійснення голографічної трансляції 
зображення в режимі реального часу, 3D MR-конструкції з опціями моделювання та 3D AR-голографічні слот-
системи. Систематизовано статистичні дані кількох компаній-виробників голографічного устаткування 
щодо ефективності впливу 3D AR- та MR-голограм у практиці бренд-комунікацій. Обґрунтовано, що гологра-
фічні інсталяції можуть слугувати ефективною альтернативою традиційним LED-носіям реклами, сприяючи 
розвитку та зміцненню позицій бренду на ринку. Підкреслено ефективність цієї технології у приверненні уваги 
цільової аудиторії та її впливу на запам’ятовуваність рекламного повідомлення. До числа компаній, кейси яких 
було проаналізовано у  цьому дослідженні, увійшли:“Bayer”, “Coca-Cola”, “Davidoff”, “DBS”, “Google”, “Mercedes”, 
“Peugeot”, “Philip Morris”, “Simple Wine”, “Walmart”, “YouTube” тощо. Попри те, що не всі з описаних кейсів пред-
ставлені у результатах цього дослідження, їх аналіз дав змогу глибше зрозуміти мотивацію компаній під час 
вибору як засобу бренд-комунікацій 3D AR- та MR-голограм, рендеринг яких здійснюється за допомогою венти-
ляторів, а також уможливив виявлення промоційних цілей та завдань компаній і навіть способів інтеграції 
технологій голографії у маркетингові кампанії.

Ключові слова: голографічні 3D AR- та MR-вентилятори, голограми, бренд-комунікації, промоція,реклама, PR.

The article briefly outlines the evolution of holographic advertising and analyses all types of holographic 3D AR and 
MR fans as innovative and promising advertising media widely used in brand communications. The analysed holographic 
advertising media operating on a single fan and widely used in brand communication practices include holographic kiosks, 
stands, projecting signs, showcases, as well as point of sale boxes and portable floor and table fans with a stand, among others. 
It is shown that their integration into large-scale complexes (video walls, screens of bus shelters, citylights, or backlights) 
significantly increases the  potential of  visual marketing. In addition, systems based on  LED fans that enable real-time 
holographic image broadcasting, 3D MR structures with modelling options, and 3D AR holographic slot systems are analysed. 
The  article systematizes statistical data from  several holographic equipment manufacturers regarding the  effectiveness 



ku
bg

.e
du

.u
a

Shchehelska Yu. Innovative Types of Holographic Fans ...

ISSN 2524–2652 (Online)� Integrated Communications, 1 (21), 2026
179

of  3D AR and MR holograms in  brand communication practices. It  is  substantiated that holographic installations can 
serve as an effective alternative to traditional LED advertising media, contributing to the development and strengthening 
of brand positions in the market. The effectiveness of this technology in attracting the attention of the target audience and 
its impact on the memorability of the advertising message is emphasized. The companies whose cases were analysed in this 
study include “Bayer”, “Coca-Cola”, “Davidoff”, “DBS”, “Google”, “Mercedes”, “Peugeot”, “Philip Morris”, “Simple Wine”, 
“Walmart”, and “YouTube”. Although not all these cases are presented in the results of this study, their analysis allowed 
for a better understanding of  the motivation of companies when choosing 3D AR and MR holograms rendered by  fans 
as a means of brand communication. It also made it possible to identify the promotional goals and objectives of companies 
and even ways to integrate holographic technologies into marketing campaigns.

Keywords: holographic 3D AR and MR fans, holograms, brand communications, promotion, advertising, PR.
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Вступ. Експерименти із  застосуванням 
голографії в  рекламній індустрії розпо-
чалися у 1970-х роках, коли ця технологія 

стала доступною для  комерційного викорис-
тання. У 1972 р. “National Geographic” став пер-
шим журналом, у якому було розміщено друко-
вану голограму на обкладинці. Поступово інші 
періодичні видання також почали додавати 
друковані матеріали з голографічними вставка-
ми до своїх випусків.

Масове впровадження голографічних техно-
логій у рекламній галузі відбулося у 1980-х ро-
ках, коли стали набувати популярності такі ре-
кламоносії, як голографічні постери, що їх роз-
міщували ззовні та всередині будівель, зокрема 
у вітринах магазинів. Одним із піонерів у вико-
ристанні голографії з промоційною метою стала 
компанія “General Motors”, яка у 1983 р. на спеці-
алізованій виставці презентувала голографічній 
постер одного зі  своїх автомобілів, що відтво-
рював тривимірне зображення транспортного 
засобу, створюючи ілюзію його фізичної при-
сутності. Впровадження голографії у  презента-
ційних матеріалах дало змогу значно підвищи-
ти рівень залучення аудиторії та  ефективність 
рекламного впливу на  неї завдяки унікальним 
візуальним ефектам і продемонструвало потен-
ціал голографічних технологій, заклавши основи 
нових стандартів у сфері бренд-комунікацій.

Сьогодні технології голографії, які застосо-
вуються у рекламній індустрії, значно еволюці-
онізували. Голографічні постери, листівки, на-
клейки та інша друкована продукція все ще ви-
користовуються компаніями для промоції своїх 
товарів і послуг. Однак різновидів голографіч-
них рекламоносіїв стало набагато більше, а час-
тина з  них є інтерактивними. Серед основних 
сучасних засобів трансляції голографічної ре-
клами слід згадати про  різного розміру LED-
вентилятори, піраміди та  бокси (масштабом 
від переносного мінібокса до сцени).

Аналіз останніх досліджень і  публікацій. 
Малазійські дослідники Мохд Хайрулнізам Рамлі, 

Мохд Хайрул Азахарі Абдул Рані, Мазія Уданг 
та Ахмад Софійуддін Шуіб аналізують ефектив-
ність 3D-голограм як рекламного засобу, доводя-
чи, що голограми забезпечують високий рівень 
залучення аудиторії [7]. Вивченню впливу голо-
графічних рекламоносіїв на  впізнаваність брен-
ду та  його сприйняття аудиторією присвячена 
робота Сергія Ширходжаєва [9]. Єгипетська вче-
на Шімаа Салах Садек досліджує ефективність 
динамічних голограм як інструмента залучення 
уваги споживачів у  торговельних центрах і  до-
водить, що голограми підвищують зацікавленість 
аудиторії та сприяють формуванню позитивного 
враження про  рекламований продукт [8]. Вчені 
Мехрдад Малекі Веркі, Мухаммад Пірі вивчають 
практику використання голограм у інтерактивній 
рекламі [6]. Дослідженню щодо впровадження 
тривимірного методу потокової трансляції відео 
в режимі реального часу з використанням голо-
грам присвячена розвідка китайських науковців 
П. Чаван, Г. Бхатт, Н. Туре та К. Метью [4].

Технічні та організаційні аспекти створення 
та демонстрації великих голограм у пересувних 
виставках на прикладі досвіду Паризького му-
зею голографії розглядаються в  роботі фран-
цузької дослідниці Анни-Марії Крістакіс [5]. 
Дослідженню застосування інтерактивних го-
лографічних технологій у публічних відносинах 
для підвищення залученості аудиторії та ефек-
тивності комунікації шляхом використання 
жестів, голосових команд і  персоналізованого 
контенту присвячена праця Рікардо Алвеса, 
Луїса Соуза, Олдрік Негрієр, Жоао Родрігес, Пе-
дро Кардозо, Жаніо Монтейро, Мігель Гомеш 
та Пауло Біка [3]. Серед вітчизняних науковців 
вивченню інформаційних технологій експлуа-
тації голографічних вітрин присвячена робота 
Ігоря Тищенка [1]. Однак жодне із вказаних на-
укових досліджень не включає повного аналізу 
всіх наявних на  сьогодні на  світовому ринку 
різновидів 3D AR чи MR голографічних венти-
ляторів як рекламоносіїв, чим пояснюється ак-
туальність нашої розвідки.
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Мета та  завдання  дослідження. Метою є 
дослідження різних видів рекламоносіїв, які 
функціонують на основі вентиляторів; вивчен-
ня особливостей їх застосування брендами 
у практиці промоційних комунікацій.

Поставлена мета передбачає виконання та-
ких завдань: ідентифікувати та  класифікувати 
основні види рекламоносіїв, які функціону-
ють на основі голографічних вентиляторів, що 
передбачає опис їхніх технологічних особли-
востей та  принципів роботи; дослідити клю-
чові особливості застосування голографічних 
рекламоносіїв у  промоційних комунікаціях 
різних брендів, що включає аналіз цілей їх ви-
користання та способів інтеграції в маркетин-
гові кампанії; вивчити потенціал та  переваги 
використання голографічних рекламоносіїв 
порівняно з  традиційними форматами рекла-
ми передусім з 2D LED-дисплеями, що включає 
аналіз досліджень.

Методи дослідження. Було застосовано сис-
темний та порівняльний аналізи, що дало змогу 
не  тільки класифікувати види голографічних 
рекламоносіїв, які функціонують на основі три-
вимірних AR- чи MR-вентиляторів, а  й  вста-
новити їх переваги  відносно традиційних 2D 
LED-дисплеїв. Історичний підхід дав змогу про-
стежити еволюцію голографічних рекламоносі-
їв, починаючи з  часу появи першої друкованої 
голографічної реклами у 1972 р. Для системати-
зації отриманих даних та  виявлення спільних 
рис і  відмінностей у  підходах різних компаній 
до  здійснення промоційних комунікацій засто-
совувався метод case study. До  числа досліджу-
ваних брендів увійшли такі: “Bayer”, “Coca-Cola”, 
“Davidoff”, “DBS», “Google”, “Mercedes”, “Peugeot”, 
“Philip Morris”, “Simple Wine”, “Walmart”, 
“YouTube” тощо. Аналіз окремих рекламних 
та PR-кампаній дав змогу глибше зрозуміти мо-
тивацію брендів під час вибору заданої гологра-
фічної технології, а також виявити їхні комуні-
каційні цілі та досягнені результати.

З метою узагальнення отриманих емпірич-
них даних та  формулювання висновків щодо 
перспектив використання голографічних ре-
кламоносіїв було застосовано метод індук-
ції. Аналіз окремих кейсів допоміг виявити 
загальні тенденції та  закономірності у  сфері 
застосування технологій голографії у  промо-
ційних комунікаціях. На  завершальному етапі 
використовувався метод синтезу, що дав змогу 
об’єднати результати застосування різних мето-
дів для формування цілісного уявлення про до-
сліджуване питання та сформулювати практич-
ні рекомендації для подальшого використання 
голографічних рекламоносіїв брендами.

Результати й  обговорення. Світовий ринок 
3D-голографічних дисплеїв, за прогнозами бри-
танської компанії-виробника голографічного 
устаткування “Interesting Audio Visual Ltd”, зрос-
те з 1,9 млрд доларів США у 2022 р. до 13,0 млрд 
доларів США до 2032 р., що становить середньо-
річний темп зростання на рівні 21,4 % [10, с. 7]. 
Основними сферами їх застосування у  бренд-
комунікаціях станом на 2025 р. є роздрібна тор-
гівля — 25 %, івенти та виставки — 20 %, корпо-
ративні заходи — 10 % [10, с. 4].

За даними компанії “Hypervsn”, яка виготов-
ляє різноманітне голографічне обладнання, го-
лографічні 3D-проєкції будь-якого типу вдвічі 
збільшують шанси на  перегляд такого повідо-
млення порівняно із рекламою на 2D-дисплеях, 
на  40  % підвищують тривалість взаємодії 
споживачів із  бренд-меседжем [11; 10, с.  6] 
та  на  25–30  % збільшують кількість покупців 
[11]. Це свідчить про те, що голографічні інста-
ляції можуть мати довготривалий вплив на по-
ведінку аудиторії. Тож комерційні бренди ціл-
ком логічно можуть розраховувати на повторні 
відвідування магазинів, де розміщені гологра-
фічні рекламоносії, що з великою вірогідністю 
зумовить підвищення рівня продажів пропоно-
ваних товарів чи послуг.

Дослідження свідчать, що 3D-візуальні 
голографічні ефекти підвищують рівень 
запам’ятовування інформації на  70  % порів-
няно з  традиційними нецифровими методами 
візуалізації [10, с. 6]. Таке суттєве покращення 
запам’ятовування можна пояснити кількома 
факторами. Насамперед мультисенсорним ха-
рактером вражень від голографічних проєкцій 
та  емоційною залученістю, яку вони виклика-
ють. Основними первинними емоціями, які 
виникають у споживачів під час взаємодії із го-
лографічними дисплеями є: цікавість  — 85  %, 
захоплення — 78 %, емпатія — 45 %, здивуван-
ня — 40 %, шок — 30 % [10, с. 5].

Ключовими факторами успіху реклами 
на голографічних носіях є інтерактивні елемен-
ти — 90 % [10, с. 8], що стають найважливішим 
чинником впливу на  цільову аудиторію, пере-
творюючи пасивний перегляд такої реклами 
на активне залучення глядачів у процес кому-
нікації із брендом. Порівняльними перевагами 
традиційних та голографічних дисплеїв за шка-
лою від 1до 5 балів відповідно [10, с. 9] є: про-
сторова ефективність — 3 : 5, технічне обслуго-
вування — 2 : 4, оновлення контенту — 2 : 5, за-
лучення споживачів — 3 : 5, запам’ятовування 
інформації — 3 : 5.

Голографічні вентилятори останніми рока-
ми у  рекламних цілях часто використовують 
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комерційні бренди “Bayer”, “Coca-Cola”, 
“Davidoff ”, “Google”, “Philip Morris”, “Simple 
Wine”, “Walmart” тощо. Такі установки ство-
рюють ілюзію обертання AR-проєкції об’єкта 
у повітрі, скажімо, об’ємного логотипа бренду 
або 3D-зображення заданого товару й  навіть 
короткого рекламного тривимірного відео.

Голографічні вентилятори  — це пристрої 
з LED-дисплеєм, що можуть мати 2, 4 або 6 ло-
патей з  RGB світлодіодами високої щільності, 
які за  рахунок великої швидкості обертання 
створюють ілюзію безперервної передачі транс-
льованого зображення. Вони кріпляться на спе-
ціальній підставці, встановлюються в  акрило-
вому куполі чи рамці, завдяки чому голограма 
видається більш об’ємною. Керування такими 
приладами здійснюється через смартфон або 
за допомогою пульта. Що важливо, програмне 
забезпечення деяких із  цих пристроїв умож-
ливлює зміну AR-контенту в режимі реального 
часу, а це, своєю чергою, відкриває нові можли-
вості для рекламних комунікацій. Голографічні 
вентилятори використовуються брендами як 
для indoor, так і для outdoor реклами. 

Голографічні рекламоносії, які функціонують 
на основі одного вентилятора й широко вико-
ристовуються у  практиці промоційних кому-
нікацій,  — панелі-кронштейни, вітрини, P.O.S. 
бокси та  переносні вентилятори з  підставкою 
тощо.

Слід зазначити, що окремі моделі гологра-
фічних вентиляторів можна сполучати між со-
бою і вони працюватимуть як єдиний велико-
габаритний комплекс, що суттєво розширює 
рекламні можливості брендів.

Для оберігання глядачів від  травм та  убез-
печення обладнання від зовнішніх впливів (що 
особливо важливо для  носіїв зовнішньої AR-
реклами) голографічні вентилятори поміща-
ються у спеціальні акрилові короби. Тому такі 
установки можуть замінювати типові носії зо-
внішньої реклами, як-от сітілайти, екрани зу-
пинкових комплексів тощо.

Зокрема, агентством “JCDecaux” на  замов-
лення сінгапурського банку “DBS” було ство-
рено AR-проєктор для зупинкового комплексу 
на  основі трьох голографічних вентиляторів 
для  рекламування послуг онлайн-банкінгу. 
У листопаді 2019 р. Також цією компанією було 
встановлено у  Гонконзі перший зупинковий 
комплекс із декількома екранами, одним із яких 
була вітрина з голографічними вентиляторами.

Футуристична AR-голограма популярної 
в  Китаї актриси Джесіки Сюань створюва-
ла ілюзію присутності віртуального банків-
ського співробітника в  реальному фізичному 

середовищі й  стала рекламоносієм, що якнай-
краще передає меседж про  ефективність по-
слуг цифрового банкінгу. Ця голографічна AR-
реклама демонструвалася понад 748  700 разів 
на тиждень [докладніше див. 2].

Сьогодні, завдяки своїй мобільності, по-
пулярним інструментом бренд-комунікацій 
стали голографічні 3D AR-проєкції людей. Такі 
прилади для  голографічних 3D AR-проєкцій 
людей “SmartV Holographic Human” виготовляє 
уже згадувана нами компанія “Hypervsn”. Та-
кож за допомогою цих пристрів можна демон-
струвати й цифрові аватари, шо функціонують 
на  основі штучного інтелекту й  відповідають 
на  запитання клієнтів. Нині це стало трендом 
у сфері роздрібної торгівлі, банківській справі, 
автомобільній промисловості та B2I PR-заходах 
тощо.

Система 3D AR-проєкцій “Hypervsn Live 
Streaming” уможливлює голографічну трансля-
цію людей наживо, що створює атмосферу пре-
стижу навколо доповненого контенту. Такі сис-
теми найчастіше використовуються під час ви-
ставок, конференцій та  інших B2B PR-заходів, 
а  також для  урочистої демонстрації продукції 
брендів.

Сьогодні компанії-розробники гологра-
фічних AR-проєкцій, серед яких і  “Hypervsn”, 
також розробляють і  великогабаритні стіни 
розміром 10  х  20  м та  більше, що складають-
ся із  вентиляторів та  забезпечують чітку ви-
димість голограми під різними кутами огляду. 
Такі конструкції найчастіше використовуються 
для indoor-проєкцій виробниками спортивного 
взуття та одягу, косметичними й автомобільни-
ми брендами, зокрема “Peugeot”.

На ринку існують також тривимірні MR-
конструкції з  опціями моделювання, до  скла-
ду яких входять голографічні вентилятори 
на  кшталт “SmartV 3D Modeller for  Interactive 
Holographic Models”, розробка тієї ж Hypervsn 
(2023). Цей комплекс дає змогу обертати 
3D-модель, збирати та  розбирати її за  допо-
могою сенсорного екрана з  інтегрованим тач-
падом або повітряної MR-миші, яка керується 
жестами. Уже сьогодні їх використовують у га-
лузі освіти, охорони здоров’я, в автомобільній 
промисловості, для привернення уваги відвіду-
вачів у ТРЦ. За допомогою цієї ж системи брен-
ди можуть презентувати голографічні 3D MR-
каталоги своєї продукції, вибираючи потрібну 
кількість вентиляторів та форму акрилових ко-
робів, у яких вони розміщуються.

За аналогією працює і  3D AR-голографічна 
слот-система “Hypervsn SmartV Slots”. Але  за-
мість тачпада-контролера, керування нею 
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здійснюється за допомогою важеля, як у слот-
машині, а  вентилятори розміщуються гори-
зонтально. Такі конструкції використовували-
ся, зокрема, брендом “Mercedes” для  промоції 
на автомобільних виставках.

Окремо слід згадати й про 3D AR-голографічні 
кіоски. Пристрій складається з одного вентиля-
тора, сенсорного дисплея і функціонує на осно-
ві технології RFID-міток. Він призначений пе-
редусім для  голографічної демонстрації обра-
них споживачами товарів на виставках та міс-
цях продажів і  дає змогу отримати додаткову 
інформацію про продукцію.

3D голографічні AR-стенди на  основі вен-
тилятора — пристрої, дуже подібні до триви-
мірних голографічних AR-кіосків. Вони також 
складаються з одного вентилятора у боксі, од-
нак не оснащені сенсорним дисплеєм і призна-
чені винятково для трансляції доданого контен-
ту, без  можливості отримання додаткової ін-
формації. У практиці бренд-комунікацій такий 
переносний 3D голографічний AR-стенд був 
виготовлений компанією “Virtual On” на замов-
лення маркетингового агентства “Experience” 
у 2020 р. для PR-заходу в Британському кіноін-
ституті “BFI” на честь виходу 12-го сезону сері-
алу «Доктор Хто».

Переносні 3D голографічні AR-вентилятори, 
які використовуються у  практиці бренд-
комунікацій, можуть мати приблизно такі ж 
розміри, що й  звичайні настільні чи підлого-
ві вентилятори. Проте, на відміну від типових 
приладів, вони не тільки охолоджують повітря, 
а  й  демонструють доповнений контент. Так, 
компанія “Virtual On” на  корпоративному ве-
чері співробітників бренда “YouTube” у Парижі 
встановила світлодіодні настільні вентилятори 
для  демонстрації 3D-голографічного відео. Ця 
інновація не  тільки створила святкову атмос-
феру навколо заходу, але й зміцнила репутацію 
компанії як прогресивного лідера у своїй галузі.

Висновки й  перспективи дослідження. 
До  числа голографічних рекламоносіїв, які 
функціонують на основі одного 3D AR- або MR-
вентилятора й широко застосовуються у прак-
тиці бренд-комунікацій, належать: голографіч-
ні кіоски, стенди, панелі-кронштейни, вітрини, 
P.O.S. бокси та переносні підлогові й настільні 
вентилятори з  підставкою тощо. Голографічні 
вентилятори окремих моделей можна сполуча-
ти між собою для утворення відеостін або ре-
кламоносіїв менших форматів, таких як екрани 
зупинкових комплексів, сітілати чи беклайти.

Деякі системи на  основі LED-вентиляторів, 
як-от “Hypervsn Live Streaming”, уможлив-
люють здійснення голографічної трансляції 

зображення в  режимі реального часу. 3D MR-
конструкції з  опціями моделювання, до  яких 
належать голографічні вентилятори та  3D AR-
голографічні слот-системи, використовуються 
брендами переважно для  привернення уваги 
відвідувачів у ТРЦ або на профільних виставках.

Голографічні 3D AR- та MR-вентилятори як ін-
новаційні рекламоносії здатні створювати яскраві 
та  динамічні візуальні образи. Завдяки можли-
вості об’єднання окремих пристроїв у масштабні 
комплекси бренди отримують унікальну нагоду 
для створення ефектних рекламних кампаній, які 
вирізняються на тлі традиційних форматів пере-
дачі промоційних повідомлень. 

Голографічні 3D AR- та  MR-проєкції 
на  основі LED-вентиляторів, на  відміну 
від  2D-дисплеїв, привертають значно більше 
уваги споживачів, викликають у них емоційний 
відгук, сприяють кращому запам’ятовуванню 
рекламного повідомлення. Тож голографічні 
3D AR- та  MR-вентилятори є перспективною 
альтернативою традиційним LED-носіям ре-
клами. Тож під  час розробки рекламних кам-
паній необхідно враховувати унікальні можли-
вості кожного з  різновидів носіїв, що функці-
онують на основі голографічних вентиляторів, 
для  створення більш візуально привабливого 
та інтерактивного контенту.

Візуальна привабливість та  інтерактивність 
голографічних інсталяцій підвищує рівень за-
лученості потенційних споживачів до взаємодії 
з  брендом та  формує його позитивний імідж. 
Використання голографічних 3D AR- та  MR-
вентиляторів як рекламоносіїв демонструє 
інноваційність і  технологічність компанії-за-
мовника, що позитивно впливає не  тільки 
на сприйняття останньої споживачами, а й на її 
конкурентоздатність на ринку.

Подальші дослідження у  цьому напрямі 
можуть бути спрямовані на  вивчення кількіс-
них показників впливу голографічної реклами 
на поведінку споживачів та рентабельність ін-
вестицій у цей інноваційний формат.
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