
ISSN 2524-2652 (online) Integrated communications, No 1 (19), 2025
251

УДК 007:304:655.55 https://doi.org/10.28925/2524-2652.2025.131 

Ксенія Сізова,
доктор філологічних наук, професор,
професор кафедри лінгводидактики та журналістики
факультету права, гуманітарних і соціальних наук 
Кременчуцького національного університету  
імені Михайла Остроградського

Ksenia Sizova,
Doctor of Philology, Professor,

Professor at the Department  
of Linguistics and Journalism,

Faculty of Law, Humanities and Social Sciences,
Kremenchuk Mykhailo Ostrohradskyi National University

 	  https://orcid.org/0000-0002-3269-6343
 sizovax@gmail.com

Віта Хміль-Чуприна,
кандидат наук із соціальних комунікацій, 
доцент кафедри лінгводидактики та журналістики
факультету права, гуманітарних і соціальних наук 
Кременчуцького національного університету 
імені Михайла Остроградського

Vita Khmil-Chupryna,
PhD in Social Communications,

Associate Professor at the Department  
of Linguistics and Journalism,

Faculty of Law, Humanities and Social Sciences,
Kremenchuk Mykhailo Ostrohradskyi National University

 	  https://orcid.org/0000-0002-2466-5352
 hmilchuprinavita@gmail.com

Лариса Бутко,
кандидат філологічних наук, доцент, 
доцент кафедри гуманітарних наук, 
культури і мистецтва
факультету права, гуманітарних і соціальних наук 
Кременчуцького національного університету 
імені Михайла Остроградського

Larysa Butko,
Candidate of Philology, Аssociate Professor, 

Аssociate Professor at the Department 
of Humanities, Culture and Art,

Faculty of Law, Humanities and Social Sciences,
Kremenchuk Mykhailo Ostrohradskyi National University

 	  https://orcid.org/0000-0002-8817-3381
 larysabutko@gmail.com

МІЖНАРОДНИЙ СТУДЕНТСЬКИЙ ПРОФЕСІЙНИЙ  
ТВОРЧИЙ КОНКУРС «ВИДАВНИЧА ЖУРНАЛІСТИКА»:  

ЗДОБУТКИ І ПЕРСПЕКТИВИ

THE INTERNATIONAL STUDENT PROFESSIONAL  
CREATIVE COMPETITION «PUBLISHING JOURNALISM»: 

ACHIEVEMENTS AND PROSPECTS

АНОТАЦІЯ. Актуальність теми дослідження полягає у важливості осмислення результатів про-
ведення Міжнародного студентського професійного творчого конкурсу «Видавнича журналістика» в 
аспекті розвитку фахових компетентностей майбутніх працівників сфери медіа (журналістів, ре-
дакторів, видавців, рекламістів, дизайнерів) та налагодженні міжнародної співпраці. Аналіз робіт 
молодих авторів, які стали фіналістами конкурсу, дозволяє зрозуміти читацькі смаки студентської 
молоді, виявити популярні тенденції просування книжкових видань у молодіжній аудиторії. Мета 
роботи полягає в узагальненні здобутків конкурсу та його перспектив. Завданнями статті є уза-
гальнення досвіду проведення конкурсу, аналіз шляхів промоції книги, які обирає сучасне студентство,  
дослідження на основі аналізу поданих на конкурс робіт читацьких преференцій студентської молоді. 
Для реалізації поставлених завдань та досягнення мети використано комплекс методів дослідження: 
теоретичні – для з’ясування стану розробленості проблеми, узагальнення та систематизації науко-
вих положень; спеціальні – типологічний аналіз – для вивчення творчих робіт конкурсантів. Обґрун-
товано, що конкурс сприяє утворенню єдиного освітнього та інформаційного простору України та 
зарубіжжя, обміну думками між здобувачами освіти різних країн світу, формуванню у майбутніх фа-
хівців сфери медіа навичок створення і фахового аналізу книжкових видань, їхньої промоції та рекла-
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В ступ. Актуальність теми дослідження по-
лягає у важливості осмислення результатів 
проведення Міжнародного студентського 

професійного творчого конкурсу «Видавнича жур-
налістика» в аспекті розвитку фахових компетент-
ностей майбутніх працівників сфери медіа (журна-
лістів, редакторів, видавців, рекламістів, дизайне-
рів) та налагодженні міжнародної співпраці. Аналіз 
робіт молодих авторів, які стали фіналістами кон-
курсу, дозволяє зрозуміти читацькі смаки студент-
ської молоді, виявити популярні тенденції просу-
вання книжкових видань у молодіжній аудиторії.

Міжнародний студентський професійний твор- 
чий конкурс «Видавнича журналістика» прово-
диться на базі Кременчуцького національного уні-
верситету імені Михайла Остроградського в межах 
розвитку Інноваційного хабу здобувачів вищої 
освіти та молодих учених з 2022 року. Осмислен-
ня здобутків і визначення подальших перспектив 
конкурсу є важливим науковим завданням.

Теоретичним підґрунтям дослідження є пра-
ці українських і зарубіжних вчених, присвячені 
популяризації книги: як в історичному [10] і те-
оретичному аспектах [2; 4; 8; 11; 13–15], так і су-

ми. Доведено, що творчі роботи, подані на конкурс, можуть використовуватися освітніми, соціокуль-
турними і книготорговельними установами й організаціями. Аналіз шляхів промоції книги, які обирає 
сучасне студентство, показав, що найбільш популярним засобом є буктрейлер, молодь віддає йому 
перевагу, адже яскравий і експресивний відеоролик привертає увагу до книги, підштовхує до прочитан-
ня. На основі аналізу творчих робіт доведено, що молодь найбільш цікавить художня література (при 
цьому класична і сучасна літератури мають приблизно однакову вагу); також автори обирають для 
промоції науково-популярні та навчальні видання.

Ключові слова: студентський творчий конкурс; видавнича журналістика; буктрейлер; букста-
грам; відеорецензія.

ABSTRACT. The relevance of the research topic lies in the importance of understanding the results of 
the International Student Professional Creative Competition «Publishing Journalism» in terms of developing 
the professional competencies of future media professionals (journalists, editors, publishers, advertisers, 
designers) and establishing international cooperation. The analysis of the works of young authors who 
became finalists in the competition allows us to understand the reading tastes of students and identify 
popular trends in the promotion of book publications among the youth audience. The purpose of this paper 
is to summarize the achievements of the competition and its prospects. The objectives of the article are to 
summarize the experience of the competition, to analyze the ways of book promotion chosen by modern 
students, and to study the reading preferences of students based on the analysis of the works submitted to the 
competition. To achieve the objectives and achieve the goal, a set of research methods was used: theoretical 
– to clarify the state of development of the problem, generalize and systematize scientific provisions; special 
– typological analysis – to study the creative works of the contestants. It is substantiated that the competition 
contributes to the formation of a single educational and information space in Ukraine and abroad, the 
exchange of views between students from different countries of the world, and the formation of skills in the 
creation and professional analysis of book publications, their promotion and advertising among future media 
professionals. It is proved that the creative works submitted to the competition can be used by educational, 
socio-cultural and book trade institutions and organizations. The analysis of the ways of book promotion 
chosen by modern students has shown that the most popular means is the book trailer; young people prefer 
it because a bright and expressive video attracts attention to the book and encourages reading. Based on 
the analysis of creative works, it was proved that young people are most interested in fiction (with classical 
and contemporary literature having approximately equal weight); authors also choose popular science and 
educational publications for promotion.

Keywords: student creative competition; publishing journalism; book trailer; bookstagram; video review.
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часним інноваційним формам промоції, зокре-
ма, буктрейлеру і букстаграму [3; 5; 6]. Роль ЗМК 
у цьому процесі осмислюється у праці О. Тур і  
В. Хміль-Чуприни [12]. Дієві методи формування 
фахових компетентностей майбутніх журналістів 
розглянуто в працях Г. Пристай [7] і М. Тимоши-
ка [9]. Важливою в аспекті дослідження є праця 
Ю. Бондаря [1], який вводить поняття «видавнича 
журналістика» на позначення окремого різновиду 
журналістської діяльності. Видавнича журналіс-
тика, на думку вченого, має свої особливості, пу-
бліцистичні жанри та способи організації. Дослід-
ник пропонує таку дефініцію: «Видавнича журна-
лістика – 1) професійна діяльність з висвітлення 
проблем видавничої справи у періодиці, на радіо 
і телебаченні; 2) підготовка періодичних та інших 
видань/публікацій видавничої тематики» [1, с. 339]. 

Мета та завдання дослідження. Варто зазна-
чити важливість систематизації та узагальнення 
досвіду проведення студентського творчого кон-
курсу, спрямованого на формування вмінь промо-
ції книжкових видань і популяризації читання.

Реалізація мети зумовила необхідність вирі-
шення таких завдань: 

	– узагальнити досвід проведення Міжнародного 
студентського професійного творчого конкур-
су «Видавнича журналістика»; 

	– проаналізувати шляхи промоції книги, які 
обирає сучасне студентство;

	– дослідити на основі аналізу поданих на конкурс 
робіт читацькі преференції студентської молоді.
Методи дослідження. Під час підготовки нау- 

кової праці було використано як загальнонауко-
ві, так і спеціальні методи дослідження (аналізу, 
синтезу, індукції, дедукції, абстрагування, систе-
матизації, узагальнення, візуалізації даних тощо). 
Основним емпіричним методом обрано аналіз 
наукових джерел. Відбір методів і прийомів дослі-
дження, їх застосування зумовлені необхідністю 
повного й різнобічного аналізу матеріалу. 

Результати й обговорення. У Кременчуць-
кому національному університеті імені Михайла 
Остроградського з 2018 року реалізують проєкт 
«Книга у віртуальному просторі», спрямований 
на популяризацію книги, читання, розвиток чи-
тацької культури, формування читацької компе-
тентності серед молоді. Співучасниками проєкту є 
місцеві ЗМК, освітні, соціокультурні та книготор-
говельні установи.

У межах проєкту з 2022 року проводиться Між-
народний студентський професійний творчий 
конкурс «Видавнича журналістика». Організація 
конкурсу є результатом співпраці кафедри лінг-
водидактики та журналістики Кременчуцького 
національного університету імені Михайла Остро-
градського з профільними кафедрами Університе-
ту Матея Бела (Словаччина), Інституту технологій і 
бізнесу (Чехія), Вищої школа європейських і регі-
ональних досліджень (Чехія), Університету Лестера 
(Велика Британія), Алітус Коледжу Університету 
прикладних наук (Литва), Люблінської політехніки 
(Польща), Вроцлавського економічного універси-
тету (Польща). До проведення конкурсу залучені 
представники ЗМК, літературних, громадських 
об’єднань та соціокультурних установ Кременчука.

До кола завдань конкурсу входять розширення 
міжнародних зв’язків, стимулювання інновацій-
ної діяльності студентів, оволодіння ними сучас-
ними технологіями, зокрема, просування книги і 
читання засобами соціальних комунікацій, ство-
рення умов для реалізації інтелектуального по-
тенціалу талановитої молоді тощо.

За два роки проведення конкурсу у ньому взя-
ли участь понад 60 учасників з таких країн, як 
Азербайджан, Велика Британія, Грузія, Італія, Лат-
вія, Литва, Польща, Словенія, Туреччина, Україна, 
Франція, Швеція. Українські ЗВО представляли 
Вінницький державний педагогічний університет 
імені Михайла Коцюбинського, Державний торго-
вельно-економічний університет, Житомирський 
державний університет імені Івана Франка, Кре-
менчуцький національний університет імені Ми-
хайла Остроградського, Національний універси-
тет «Острозька академія», Східноукраїнський на-
ціональний університет імені Володимира Даля, 
Харківський національний автомобільно-дорож-
ній університет, Черкаський державний техно-
логічний університет, Черкаський національний 
університет імені Богдана Хмельницького. 

Конкурс проводиться за трьома номінаціями:
•	 буктрейлер (відеоролик тривалістю 2–5 хви-

лин, що розповідає в довільній художній фор-
мі про книгу та візуалізує її зміст);

•	 букстаграм (фото книжки та анотація з метою 
реклами та популяризації читання у соціаль-
ній мережі «Інстаграм»; для фотографії зазви-
чай складається композиція, пов’язана зі зміс-
том книги);
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•	 відеорецензія (відеоролик тривалістю 2–5 
хвилин, автор якого презентує книгу і харак-
теризує її).
Вибір таких різновидів промоції книжкових 

видань зумовлений тим, що сучасна молодь зви-
кла сприймати інформацію у візуальному форма-
ті. Складанню переліку номінацій конкурсу пере-
дувало широке обговорення з представниками як 
студентства, так і зацікавлених у промоції книги 
та популяризації читання установ, зокрема, ЗМК, 
соціокультурних і книготорговельних організацій. 
Буктрейлери, букстаграми і відеорецензії легко і 
зручно розмістити на сайтах бібліотек, на сторін-
ках у соціальних мережах, зробити їх елементом 
телевізійних програм. 

Аналіз жанрової належності робіт, поданих на 
конкурс за два роки його існування, дозволяє зроби-
ти певні висновки щодо вибору шляхів просування 
книжок і читацьких смаків сучасної молоді. У табл. 1 
подано результати аналізу творчих робіт за типом.

Таблиця 1 
Співвідношення різних типів творчих робіт, %

№ Тип творчої роботи Кількість

1 буктрейлер 61

2 букстаграм 22

3 відеорецензія 17

Як можна побачити, буктрейлер випереджає 
інші типи, незважаючи на те, що він є найбільш 
трудомістким і передбачає складніший процес 
створення (зокрема, у технічному аспекті). Однак 
сучасна молодь, як виявилося, вважає його най- 
ефективнішим засобом просування книжок.

У табл. 2 подано результати аналізу творчих 
робіт за об’єктом промоції, тобто за належністю 

обраних книжок до певного типу видання за ці-
льовим призначенням.

Таблиця 2 
Типи книжкових видань за цільовим  

призначенням, %

№ Тип книжкового видання Кількість

1

Літературно-художнє, у т. ч. 82

      класична література 39

      сучасна література 43

2 Науково-популярне 16

3 Навчальне 2

Як можна побачити, буктрейлер випереджає 
інші типи, незважаючи на те, що він є найбільш 
трудомістким і передбачає складніший процес 
створення (зокрема, у технічному аспекті). Однак 
сучасна молодь, як виявилося, вважає його най- 
ефективнішим засобом просування книжок.

У табл. 2 подано результати аналізу творчих 
робіт за об’єктом промоції, тобто за належністю 
обраних книжок до певного типу видання за ці-
льовим призначенням.

Заслуговує на увагу те, що молодь обирає не 
лише художню літературу, а й науково-популярну 
і навіть підручники. Також варто зазначити приб- 
лизну паритетність класичних і сучасних пись-
менників, що спростовує думку про те, що молоде 
покоління не цікавиться класикою.

Об’єктом промоції у роботах українських сту-
дентів є видання «Кобзаря» Тараса Шевченко анг-
лійською мовою (див. рис 1). Творча робота спря-
мована на англомовну аудиторію. Автор буктрей-
леру зробив докладний огляд пам’ятників Кобза-
реві за кордоном, подав стислу характеристику 
творчості поета. 

Рисунок 1. Буктрейлер В. Абрамова (Харківський національний автомобільно-дорожній університет).
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На рис. 2 подано буктрейлер «Лісової пісні» 
Лесі Українки. Варто зазначити, що цей твір за-
раз є дуже популярним серед молоді, чому значно 
посприяла мультиплікаційна стрічка, кадри з якої 
використано в роботі. Буктрейлер може стати в 
пригоді шкільним вчителям і працівникам дитя-
чих бібліотек, адже враховує особливості сприй-
няття інформації дитячою аудиторією.

Майстерно виконаною рекламою «Аліси в 
країні Див» Л. Керрола є буктрейлер, поданий на 
рис. 3. Як і попередня робота, він є корисним за-
собом в арсеналі дитячих бібліотек і книготорго-
вельних закладів.

Робота, подана на рис. 4, популяризує новелу 
М. Коцбюинського «Intermezzo». Авторка буктрей-

леру використала світлини Полтавської губернії 
початку ХХ століття, адже саме там, у селі Коно-
нівка, був створений цей шедевр імпресіоністич-
ної літератури. 

На молодіжну читацьку аудиторію розрахова-
ний буктрейлер п’єси С. Жадана «Хлібне перемир’я» 
(рис. 5), що розкриває трагічні події останніх років. 
Авторка творчої роботи акцентує полемічність 
драматичного твору, його політичну гостроту.

Дієвим засобом популяризації серед здобу-
вачів освіти навчальної літератури є букстаграм 
підручника «Історія мистецтв» (рис. 6). Букстаграм 
може використовуватися університетськими біб- 
ліотечними системами та книготорговельними  
організаціями. 

Рисунок 2. Буктрейлер Є. Бережної (Східноукраїнський національний університет імені Володимира Даля).

 Рисунок 3. Буктрейлер Ю. Семенко (Державний торговельно-економічний університет).

Окремо варто зупинитися на низці робіт, яких 
об’єднує те, що їхні автори рекламують власно-
руч створені видання – вони є авторами тексту, 
ілюстрацій і поліграфічного втілення видань. Ці 
проєкти створили здобувачі освіти Черкаського 
державного технологічного університету. На рис. 
7 подано букстаграм книги «Моя комедія» – авто-
біографічного есе майбутньої дизайнерки.

На рис. 8 подано буктрейлер авторської 
книги «Таємниці маєтку». Це не звичайне па-
перове видання, а комп’ютерна анімація. Кни-
га виконана у вигляді комп’ютерної гри, яка 
супроводжується англомовним текстом (суб-
титрами). Такий сучасний формат можна ви-
користовувати в закладах освіти і бібліотечних  
установах. 
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 Рисунок 4. Буктрейлер Л. Журової (Східноукраїнський національний університет імені Володимира Даля).

 Рисунок 5. Буктрейлер Д. Наугольної (Східноукраїнський національний університет імені Володимира Даля).

На рис. 9 подано сторінку створеного здобу-
вачами освіти видання «Українська інтимна ліри-
ка». Вибір творів та ілюстрації авторські.

Цікавим прикладом відеорецензії є творча ро-
бота здобувачок освіти з Черкаського національно-

го університету імені Богдана Хмельницького (рис. 
10), в якій авторки ілюструють власні вірші танцем. 
Таке синкретичне поєднання поетичного, музич-
ного, танцювального мистецтв з літературною 
критикою створює потужний ефект на реципієнтів. 

Рисунок 6. Букстаграм В. Кудревич (Черкаський державний технологічний університет)  
і Г. Баранова (Полонійна академія в Ченстохова, Польща). 
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Рисунок 7. Букстаграм Є. Сікало (Черкаський державний технологічний університет).

Рисунок 8. Буктрейлер авторської книги О. Макарової  
(Черкаський державний технологічний університет).

Рисунок 9. Сторінка ілюстрованого видання П. Горошко  
(Кременчуцький національний університет імені Михайла Остроградського)  

М. Ляміної (Коледж Данді і Ангус, Велика Британія).



Ксенія Сізова, Віта Хміль-Чуприна, Лариса Бутко. Міжнародний студентський професійний творчий конкурс...

Інтегровані комунікації, № 1 (19), 2025 ISSN 2524-2652 (online)
258

Рисунок 10. Відеорецензія А. Щетініної і К. Сухенко  
(Черкаський національний університет імені Богдана Хмельницького).

Висновки та перспективи дослідження.
1.	 Узагальнення дворічного досвіду проведен-

ня Міжнародного студентського професійного 
творчого конкурсу «Видавнича журналістика» 
дозволяє дійти висновку, що цей захід сприяє 
утворенню єдиного освітнього та інформацій-
ного простору України та зарубіжжя, обміну 
думками між здобувачами освіти різних кра-
їн світу, формуванню у майбутніх журналістів, 
редакторів, видавців, рекламістів і дизайнерів 
навичок створення і фахового аналізу книжко-
вих видань, їхньої промоції та реклами. Творчі 
роботи, подані на конкурс, можуть використо-
вуватися освітніми, соціокультурними і кни-
готорговельними установами й організаціями. 
Перспективи конкурсу вбачаємо у розширенні 
переліку номінацій та географії учасників.

2.	 Аналіз шляхів промоції книги, які обирає 
сучасне студентство, показав, що найбільш 
популярним засобом є буктрейлер (більшість 
робіт, поданих на конкурс, належала саме до 
цього різновиду). Хоча буктрейлер створю-
вати набагато складніше, ніж букстаграм чи 
відеорецензію, молодь віддає йому перева-
гу, адже яскравий і експресивний відеоролик 
привертає увагу до книги, підштовхує до про-
читання.

3.	 Щодо читацьких преференцій можна зробити 
висновок, що молодь найбільше цікавить ху-
дожня література (при цьому класична і сучас-
на літератури мають приблизно однакову вагу 
серед робіт, поданих на конкурс). Також авто-
ри обирають для промоції науково-популярні 
та навчальні видання. 
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