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МЕДІАДОСЛІДЖЕННЯ  
ІНТЕРНЕТ-ВИДАННЯ «ДЕТЕКТОР МЕДІА»  

ТА МАНІПУЛЯЦІЇ В МЕДІАПРОСТОРІ

MEDIA RESEARCH OF AN ONLINE  
PUBLICATION «DETECTOR MEDIA»  

AND MANIPULATIONS IN THE MEDIA SPACE

АНОТАЦІЯ. У статті проаналізовано медіадослідження періоду повномасштабної російсько-україн-
ської війни, здійснені за матеріалами відомого вітчизняного інтернет-видання «Детектор медіа». 

Об’єкт дослідження – шість матеріалів, тематика яких окреслена повномасштабною російсько-укра-
їнською війною в 2023–2024 рр., зокрема: «Війна та інклюзивність: як ворожий агітпроп намагається погір-
шити сприйняття українцями людей з інвалідністю» (2023); «Я – за Росію, тому що в Росії більша пенсія». 
Як російська пропаганда розповідає про літніх людей (2023); «Вкрадене дитинство». Як російська пропа-
ганда виправдовує депортацію дітей у Росію та звинувачує Україну у злочинах проти них (2023); Російські 
мережі: скоординований інформаційний вплив у країнах Центрально-Східної Європи (2024); «Волевиявлення 
без вибору»: як на тимчасово окупованих територіях України проходять російські віртуальні «вибори» 
(2024); Пропагандистські маніпуляції геополітичними темами у Східній Європі (2024).

Під час вивчення матеріалів інформаційного ресурсу послуговувалися такими методами як спостере-
ження, класифікації, а також здійснено аналіз документальної інформації.

Зроблено висновки, що в період повномасштабної російсько-української війни інтернет-видання «Де-
тектор медіа» проводить медіадослідження, зміст яких здебільшого пов’язаний із вивченням російських 
пропагандистських маніпуляцій, що дає змогу українському споживачеві інформації розібратися у фейкових 
повідомленнях, довіряти перевіреним джерелам інформації.

Ключові слова: медіадослідження, російсько-українська війна, інтернет-видання «Детектор медіа», ме-
тодологія.

ABSTRACT. The article analyzes modern media studies of the period of the full-scale Russian-Ukrainian war, 
which were carried out based on the materials of the well-known Ukrainian online publication «Detector Media».

The objects of the study were six materials, the subject of which is caused by the full-scale Russian-Ukrainian 
war in 2023-2024, in particular: «War and Inclusivity: How Hostile Propaganda Attempts to Impair Ukrainians’ 
Perception of People with Disabilities (2023); «I am for Russia because Russia has a bigger pension». How Russian 
propaganda tells about the elderly (2023); «Stolen childhood». How Russian propaganda justifies the deportation of 
children to Russia and accuses Ukraine of crimes against them (2023); Russian networks: coordinated information 
influence in the countries of Central and Eastern Europe (2024); «Expression of will without choice»: how Russian 
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virtual «elections» are held in the temporarily occupied territories of Ukraine (2024); Propaganda manipulation of 
geopolitical topics in Eastern Europe (2024).

During the study of the information resource materials, methods such as observation, classification, and the 
analysis of documentary information were used.

It was concluded that during the full-scale Russian-Ukrainian war, the Internet publication «Detector Media» 
conducted media research, the content of which is mostly related to the study of Russian propaganda manipulations. 
This allows the Ukrainian information consumer to understand fake news and trust verified sources of information.

Keywords: media research, Russian-Ukrainian war, Internet publication «Detector media», methodology.
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В ступ. Медіадослідження зазвичай стосу-
ються засобів масової інформації. Осно-
вне їхнє завдання – отримання певної 

інформації про масмедіа, аудиторію та рекламу, 
що розміщується в них, визначення переваг те-
леглядачів, радіослухачів, читачів. У медіадо-
слідженнях виділяють різні напрями та моніто-
ринг. Такі вивчення уможливлюють формуван-
ня інформації, яку з часом використовують для 
ефективного планування рекламної кампанії, 
зниження витрат на рекламу та видавничі по-
слуги загалом, а також, враховуючи рейтинги 
каналів чи видань серед цільової аудиторії, ви-
значають найефективніші шляхи впливу на ау-
диторію. Телекомпанії використовують резуль-
тати медіадосліджень для формування цін на 
ефірний час, переконання потенційних рекла-
модавців в ефективності розміщення реклами 
саме на їхньому каналі. 

Медіадослідження є надзвичайно важливи-
ми та цікавими в період різноманітних змін у су-
спільстві (економічних, політичних, соціальних 
та ін.). З’ясування стану сучасного українсько-
го суспільства потребує особливого вивчення, 
що спричинене повномасштабним вторгненням 
росії на територію України. Адже через війну 
колективи засобів масової інформації зазнали 
змін: деякі журналісти пішли до Збройних сил 
України; змінився медіаринок; українським ме-
діа потрібно виживати й шукати нові джерела 
фінансування; змінилася тематика публікацій; 
з’явилася низка фейкових та пропагандистських 
матеріалів ворога на різних інформаційних ре-
сурсах тощо. Тому комплексний аналіз сучасних 
медіадосліджень, визначення їхньої специфіки є 
вкрай актуальним. Матеріалом для дослідження 
слугували опубліковані матеріали в інтернет-ви-
данні «Детектор Медіа» [10].

Засоби масової інформації загалом у різних 
аспектах досліджували такі вітчизняні вчені:  
В. Шкляр [23], В. Здоровега [7], В. Різун [20],  
С. Квіт [9], А. Москаленко [16], І. Михайлин [15], 
І. Слісаренко [22], Б. Потятиник [17] та зарубіж-
ні дослідники: К. Крос [12], Р. Гакет [12], Р. Крейг 
[11], D. Oltarzhevskyi [25] та ін. 

Мета та завдання дослідження. Мета стат-
ті – проаналізувати медіадослідження періоду 
повномасштабної російсько-української війни за 
матеріалами відомого вітчизняного інтернет-ви-
дання «Детектор медіа». Мета зумовила розв’я-
зання таких завдань: 1) схарактеризувати шість 
матеріалів інтернет-видання «Детектор медіа», 
основна тематика яких пов’язана з повномасш-
табною російсько-українською війною періоду 
2023–2024 рр.; 2) простежити український сег-
мент у дослідженні – тексти профілів, сторінок, 
груп і каналів, які розташовані в Україні, та облі-
кові записи або спільноти проросійських корис-
тувачів соціальних мереж, що постійно поши-
рюють російську пропаганду; 3) визначити спе-
цифіку маніпуляцій російської пропаганди щодо 
низки життєво важливих українських питань.

Методологія дослідження. Методологічну 
основу медіадослідження становить поєднання 
загальнонаукових методів і спеціальних методик 
та підходів з метою глибокого вивчення вивчен-
ня об’єкту дослідження. Матеріалом для дослі-
дження обрано опубліковані результати в інтер-
нет-виданні «Детектор Медіа».

Опрацювання джерельної бази ґрунтувалося 
на застосуванні аналітико-синтетичного й логіч-
ного методів, що дало змогу сформулювати си-
стему вихідних теоретичних положень, принципи 
аналізу й узагальнення матеріалу дослідження. 

Під час вивчення матеріалів інформаційно-
го ресурсу застосовували такі основні методи 
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як спостереження, здійснено ґрунтовний аналіз 
документальної інформації, а також її порівняль-
ний аналіз. Здійснено аналіз дописів в україн-
ському сегменті Фейсбука, Ютуба, Телеграма та 
Х (Твітера) з метою встановлення напряму сус-
пільної думки, для визначення настроїв аудито-
рії, перспективних напрямів для створення кон-
тенту. У медіадослідженні використано описовий 
метод – класифікацію – для з’ясування зв’язків 
досліджуваних об’єктів.

Результати дослідження. «Детектор медіа» – 
відома українська громадська організація, яка 
створила і стала власником однойменного інтер-
нет-видання. Головою громадської організації 
«Детектор медіа» та шеф-редактором порталу 
«Детектор медіа» є Наталія Лигачова. Діяль-
ність «Детектора медіа» формується за слоганом 
«Watchdog українських ЗМІ».

Серед низки рубрик інтернет-видання (нови-
ни, статті, критика, моніторинг, ринок, подкасти 
та ін.), а також різноманітні проєкти (детектор 
телерейтингів, аналіз соціальних мереж, медіа-
чек, Transformation Communications Activity та 
ін.). Об’єктом дослідження обрано шість матеріа-
лів, тематика яких пов’язана з повномасштабною 
російсько-українською війною, зокрема: «Війна 
та інклюзивність: як ворожий агітпроп намага-
ється погіршити сприйняття українцями людей 
з інвалідністю» (2023); «Я – за Росію, тому що в 
Росії більша пенсія». Як російська пропаганда 
розповідає про літніх людей (2023); «Вкрадене ди-
тинство». Як російська пропаганда виправдовує 
депортацію дітей у Росію та звинувачує Україну 
у злочинах проти них (2023); Російські мережі: 
скоординований інформаційний вплив у країнах 
Центрально-Східної Європи (2024); «Волевияв-
лення без вибору»: як на тимчасово окупованих 
територіях України проходять російські віртуаль-
ні «вибори» (2024); Пропагандистські маніпуляції 
геополітичними темами у Східній Європі (2024).

Кожен із пропонованих досліджень здійсню-
вався в межах визначених проєктів, передбачає 
відповідну методологію проведення, ключові ха-
рактеристики, інтерактивні графіки, висновки 
тощо. Схарактеризуємо кожне з означених меді-
адосліджень.

1. У дослідженні «Війна та інклюзивність: як 
ворожий агітпроп намагається погіршити сприй-
няття українцями людей з інвалідністю» (2023) 

аналітики «Детектора медіа» спостерігали за 
збільшенням кількості вразливих груп в Україні, 
спрямованих проти цих людей російських різно-
манітних вкидів; або ж відвертими спекуляціями 
на тему «інвалідність». Російські інформатори по-
відомляли, що українські парламентарі скасують 
статус особи з інвалідністю з наступною відправ-
кою на фронт, хоча насправді йшлося про законо-
проєкт, який передбачає зміну статусу з інвалід-
ності на оцінку втрати функціональності [4].

Аналітики Центру досліджень «Детектора 
медіа» проаналізували понад 18274 тисяч пові-
домлень у вітчизняному сегменті соціальних ме-
реж (фейсбука, ютуба, телеграма й Х (твітера), 
які надали компанія «Semantrum» і «LetsData», і 
виділили основні пропагандистські маніпуляції 
щодо ейблізму – системної дискримінації людей 
із хронічними захворюваннями та інвалідні-
стю в Україні. Моніторинговий період тривав із 
27 липня по 27 листопада 2023 року. Зокрема, в 
методології дослідження зауважено: «Під укра-
їнським сегментом маємо на увазі дописи про-
філів, сторінок, груп і каналів, які розташовані в 
Україні, або вказали своїм місцем розташування 
Україну, або які постачальники даних визначили 
як українські. Проросійськими користувачами 
соціальних мереж називаємо ті облікові записи 
або спільноти, які регулярно поширюють росій-
ську пропаганду або ж поширюють вигідний Ро-
сії порядок денний у завуальованій формі. Щоб 
уникнути поширення пропагандистських твер-
джень, ми лише за крайньої потреби цитуємо 
першоджерела й називаємо їх. Усі публікації ро-
сійською мовою ми переклали українською» [4].

Аналітики «Детектор медіа» зробили висно-
вки: російські пропагандисти хочуть переконати 
людей з інвалідністю, що їхні проблеми для вла-
ди є другорядними, а згодом країна загалом ста-
не «країною ампутантів» не тільки насправді, але 
багато людей ще підробить документи, щоб ухи-
литися від військової служби. У результатах зазна-
чено про використання інвективних та цинічних 
лексем у текстах пропагандистів. Отже, вони праг-
нуть викликати в суспільстві неповагу до ветера-
нів, наголосивши на гострій соціальній неспра-
ведливості. Водночас результати також засвідчу-
ють, що «українському суспільству притаманне 
більш інклюзивне ставлення до людей з інвалідні-
стю. Згідно з дослідженням групи «Рейтинг», 98% 
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опитаних згодні з тим, що люди з інвалідністю є 
повноправними членами в сучасному суспільстві, 
а 90% виявляє позитивне ставлення до ідеї врахо-
вувати потреби цих людей під час повоєнної від-
будови України. У 2024 році Міністерство куль-
тури та інформаційної політики України запускає 
проєкт «Культура без бар’єрів» для впровадження 
безбар’єрності в наданні культурних послуг і про-
сторів для всіх українців з особливою увагою до 
ветеранів, людей із порушенням слуху, зору, мото-
рики, психічних та інтелектуальних порушень [4].

2. У дослідженні «Я – за Росію, тому що в Росії 
більша пенсія». Як російська пропаганда розповідає 
про літніх людей» (2023) йдеться про «маніпулю-
вання проблемами літніх людей, поширення де-
зінформації, спрямованої на них, і намагання гра-
ти на емоціях – це те, що притаманне російській 
пропаганді. Вона намагається стереотипізувати 
образ літньої людини як зубожілого пенсіоне-
ра, який очікує «подачок» від держави чи корум-
пованих політиків, є соціально ізольованим та 
відсталим. Пропаганда нібито, з одного боку, на-
магається викликати емоції співчуття, жалю та 
співпереживання щодо цієї соціальної групи, а з 
іншого – інструменталізує старість, використову-
ючи її у своїх цілях. Зокрема, ідеологія «русского 
міра» спирається на меседж «діди воювали», апе-
люючи до позитивного досвіду воєнної перемо-
ги. Але також простежуємо загальну зневагу до 
старості, зокрема через підважування авторитету 
американських політиків, які мають поважний 
вік. Тобто, «емпатія» щодо проблем літніх людей 
переплітається з геронтофобією» [3].

Щодо методології дослідження, то «Детек-
тор медіа» проаналізував 23728 дописів в укра-
їнському сегменті фейсбука, ютуба, телеграма та 
Х (твітера), які надали в компаніях «Semantrum» 
та «LetsData». Моніторинг тривав з 26 червня по 
26 жовтня 2023 року. У дослідженні йдеться про 
особливості ксенофобських повідомлень, зорієн-
тованих на людей поважного віку. Український 
сегмент – тексти профілів, сторінок, груп і кана-
лів, які розташовані в Україні. Проросійськими 
користувачами соціальних мереж є облікові за-
писи або спільноти, що постійно поширюють ро-
сійську пропаганду або ж поширюють вигідний 
Росії прихований контент.

Проросійські користувачі звертаються до 
«пенсіонерів Донбасу», яким нібито «київський 

режим» упродовж восьми років не платив пен-
сії. Апелюючи до цієї аудиторії, зауважують, що 
окупаційна влада забезпечує гідну старість, а 
умови життя на окупованих територіях набагато 
комфортніші. Хоча в проукраїнському сегмен-
ті соцмереж трапляється багато інформації про 
те, як «літніх людей евакуйовують із прифронто-
вих зон, як волонтери допомагають налагодити 
побут після прильотів і привозять необхідне, як 
держава намагається подбати про людей поваж-
ного віку на деокупованих територіях» [3].

Вдалося зробити висновки, що українське 
суспільство стало стійкішим до маніпуляцій що-
до питань літних людей, а самі люди поважного 
віку стали менш вразливими. У дослідженні за-
уважено, що необхідно інформувати про тактики 
російської інформаційної війни та небезпеки ано-
німних джерел інформації, на важливості довіри 
офіційній позиції влади. Із початком повномасш-
табної російсько-української війни загострила-
ся проблема низької мобільності людей старшо-
го віку. Йдеться не тільки про фізичні причини 
низької кількості евакуйованих людей, але й про 
психологічну неготовність літніх людей покинути 
свої будинки. Ця категорія людей переконана, що 
евакуація означатиме злидні поза своїм домом.

Результати дослідження засвідчили, що «літні 
люди стикаються з цілком конкретними пробле-
мами, що відображається в соцмережах. Пропа-
ганда, використовуючи об’єктивні проблеми літ-
ніх людей, спричинені російською агресією труд-
нощі та просто повністю вигадані образи літніх 
людей, виправдовує російську агресію проти 
України. Відповіддю на таку пропаганду, певно, 
може бути цілеспрямована робота української 
держави і громадськості для соціальної адаптації 
та зростання стандартів життя літніх людей [3].

3. Матеріали дослідження «Вкрадене дитин-
ство». Як російська пропаганда виправдовує де-
портацію дітей у Росію та звинувачує Україну у 
злочинах проти них (2023) засвідчують, що росій-
ська пропаганда використовує чутливу тему жит-
тя та безпеки дітей, аби уникнути відповідально-
сті за ці порушення прав людини. Міжнародний 
кримінальний суд визнав незаконну депортацію 
українських дітей з окупованих територій до Росії 
воєнним злочином. Вітчизняні та закордонні ін-
ституції бачать тут умисел Росії примусово пере-
вести дітей з однієї національної групи в іншу та 
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знищити їхню українську ідентичність, такі про-
цеси фактично мають ознаки геноциду [1].

Щодо методології дослідження, то аналітики 
«Детектора медіа» проаналізували 52461 допис 
в українському сегменті фейсбука, ютуба, теле-
грама й Х (раніше – твітера), які надали компанії 
«Semantrum» та «LetsData». Моніторинг тривав 
з 30 квітня 2023 року по 30 вересня 2023 року. В 
результаті аналізу понад 50 тисяч повідомлень 
виділено ті, за допомогою яких агітаційна пропа-
ганда спекулює на темі українських дітей.

Це дало підстави зробити висновки, що під 
час війни питання дітей стало одним із основних, 
адже Міжнародний кримінальний суд у Гаазі ви-
дав ордер на арешт російського диктатора Путіна 
саме у зв’язку з незаконною депортацією та пе-
реміщенням українських дітей до Росії. Агітаці-
йна пропаганда для провокації та виклику укра-
їнофобських настроїв маніпулює темою «Алеї 
янголів», меморіалу, який вшановує пам’ять про 
дітей, що загинули під час бойових дій.

4. У дослідженні «Російські мережі: скоордино-
ваний інформаційний вплив у країнах Централь-
но-Східної Європи» (2024) «Детектор медіа» та 
«LetsData», досліджуючи інформаційний простір 
і соціальні мережі країн-сусідів України (Польщі, 
Словаччини, Чехії, Румунії, Молдови, Болгарії та 
Угорщини), виявили ознаки скоординованого ін-
формаційного впливу в телеграмі та X (твітер). 
Аналізований звіт є складовою частиною моні-
торингу й аналізу в режимі реального часу задля 
всебічного розуміння інформаційних впливів 
Росії на Україну та її сусідів – держави Східної 
Європи, в рамках проєкту EU Disinformation 
Situation Centre [37].

У дослідженні також схарактеризовано «ком-
поненти соціальних мереж і зв’язки між ними, 
які Росія використовує в кожній країні, шляхом 
опису виявлених акторів, тактик і мереж, що 
використовуються в інформаційних кампаніях. 
Проведення порівняльного аналізу між країна-
ми спрямоване на виявлення закономірностей 
у регіональній стратегії Росії та оцінці її впливу 
на ситуацію в інформаційному просторі України. 
Створення механізмів постійного моніторингу й 
оцінки в майбутньому допоможе відстежувати 
цілеспрямовані інформаційні кампанії та пропо-
нувати ефективні контрзаходи, які можна вжива-
ти у відповідь. Для ефективного аналізу цілей і 

діяльності акторів у країнах-сусідах України важ-
ливо заглибитися в їхню інфраструктуру та зв’яз-
ки, зокрема між мережами у різних країнах» [21].

У методології дослідження називають мережі 
«угорськими», «польськими» тощо, щоб точно 
позначити цільову аудиторію каналів та акаунтів 
у цих мережах, а не їхнє походження, оскільки 
походження, права власності на інформаційний 
ресурс є предметом окремого дослідження. Було 
зосереджено увагу на аналізові даних, отрима-
них із соціальних платформ. Акторів в інформа-
ційному просторі називали «зловмисними» (це 
суб’єкти-елементи мереж, які беруть участь у ді-
яльності, спрямованій на зміну інформаційного 
середовища в оманливий спосіб, потенційно під-
риваючи основні цінності, встановлені демокра-
тичні процедури та втручаючись у політичні про-
цеси). До зловмисних акторів віднесли «канали 
Telegram і YouTube, акаунти X (Twitter) і Facebook, 
а також групи Facebook, понад 60% контенту яких 
містить дезінформаційні повідомлення та які 
є або можуть бути частиною цілеспрямованих 
проросійських інформаційних кампаній» [21].

«Методологічною ціллю, яку переслідувало 
це дослідження, було впровадження інструменту 
аналізу в реальному часі, для різних країн і плат-
форм. Для її досягнення було використано авто-
матизацію збору даних через API різних плат-
форм (інтерфейси прикладного програмування) 
та інструменти вебскрепінгу, пристосовані до 
специфіки Telegram, Twitter, Facebook і YouTube. 
Це дозволило отримувати дані про дописи, ко-
ментарі, поширення, вподобання, перегляди та 
пов’язані з цим метадані у режимі реального ча-
су» [21]. Особливе місце в дослідженні становила 
мовна обробка, оскільки було необхідно обро-
бляти відомості на основі їхнього географічного 
походження. Учасники дослідження застосували 
інструменти обробки природної мови (Natural 
language processing (NLP) для розуміння контен-
ту місцевими мовами країн.

Результати дослідження розкривають еле-
менти складного проросійського інформацій-
ного впливу в сусідніх Україні країнах Цен-
трально-Східної Європи. «Ці мережі, що діють 
переважно через такі платформи як Telegram та 
X (Twitter), виступають потужною цифровою 
інфраструктурою для кремлівських гібридних 
інформаційних кампаній. Безумовно, інформа-
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ційний ландшафт кожної окремої країни потре-
бує окремого вивчення. Як і динаміка зміни тем 
і меседжів, які циркулюють у мережах акторів, 
визначених нами як «зловмисні», втручаючись 
в інформаційний порядок денний відповідних 
країн, про що детальніше буде описано у місяч-
них звітах» [21].

Дослідники надали низку рекомендацій:
1. Посилення міжнародної співпраці та обміну 

в галузі боротьби з дезінформацією. 
2. Розширений моніторинг та аналітика. 
3. Визначення приналежності та ключових осіб.
4. Саморегулювання та співрегулювання.
5. Інформування громадськості про загрози [21]. 

Підвищення обізнаності про загрози, пов’я-
зані з дезінформаційними мережами в телеграмі 
чи X (твітер), є важливим елементом забезпе-
чення стійкості громадянського суспільства в 
період посилення гібридних загроз. Потрібно ви-
користовувати всі доступні канали для навчання 
критичному та відповідальному споживанню ін-
формації із соцмереж [21].

5. Результати дослідження «Волевиявлення без 
вибору»: як на тимчасово окупованих територі-
ях України проходять російські віртуальні «вибо-
ри» (2024) засвідчили проведення голосування 
під дулами автоматів, відсутність спостерігачів 
на прифронтових виборчих дільницях, окремий 
режим на утворених у військових частинах пунк-
тах голосування, довільні межі виборчих округів 
та імпровізовані виборчі дільниці – все в ім’я 
«російської суверенної демократії» [2].

Російська пропаганда стверджує, що 85% жи-
телів територіально окупованих територій голо-
сують за Путіна. Але всім відомо, що зі «скринь-
кою» приходять в оселі кожного «виборця» на 
достроковому голосуванні, навіть до жителів по-
стапокаліптичної Авдіївки, захопленої окупанта-
ми за декілька тижнів до російських «виборів».

Автори медіадослідження зауважують, що 
за час «свого правління Путін уже обійшов дик-
таторів-автократів пострадянського простору, 
наприклад, померлого Сапармурата Ніязова, що 
правив Туркменістаном 16 років, та Іслама Ка-
рімова, який утримував владу в Узбекистані 26 
років. Новий президентський строк дозволить 
Путіну перейти у «вищу лігу», зайнявши місце 
поруч із такими автократами-довгожителями як 
Роберт Мугабе, що правив Зімбабве як прем’єр 

чи президент майже 40 років, чи лівійський лі-
дер Муаммар Каддафі, котрий також вів свою 
країну «особливим шляхом» навіть довше соро-
ка років» [2].

Зроблено висновки, що «вибори» 2024 року 
в РФ засвідчують недопустимість жодної пере-
дачі влади. У Росії відбулася масштабна зачистка 
будь-яких конкурентів, передвиборча боротьба 
звелася до пошуку нелояльних, а передвиборчий 
дискурс – до замовчування реальних проблем, а 
не їх висвітлення та пошуку шляхів розв’язання. 
Протестний потенціал родичів загиблих на війні 
проти України, який окремі аналітики оцінювали 
як один із можливих дестабілізаційних чинників 
напередодні «виборів», не зіграв ролі. Дослідни-
ки політичних вчень характеризують Росію як 
«виборчу автократію». Цей режим через інститут 
виборів намагається удавати демократію, переві-
ряти місцеві еліти на міцність і виявити нелояль-
ні елементи, позиціює голосування не як право, 
а як обов’язок. Висока явка виборців засвідчує 
те, що Путін та його очевидний політичний курс 
користується великою підтримкою народу. Дуже 
важливою є така демонстрація в окупованих регі-
онах України – мовляв, недарма ці регіони «стали» 
частиною Росії, місцеві мають активну громадян-
ську позицію й особливо прихильні до Путіна.

Автори зауважили, що «проведення виборів у 
прифронтових зонах, у жителів яких не забезпе-
чені базові гуманітарні та безпекові потреби, ви-
кликає критику. Всі міжнародні рамкові докумен-
ти підкреслюють, що вибори повинні проходити 
у вільній обстановці та з забезпеченням безпеки 
виборців і членів комісій. Згідно з міжнародним 
гуманітарним правом, держава не може ставити 
під загрозу життя та здоров’я громадян, склика-
ючи їх на вибори. Вибори в таких умовах можуть 
лише загострювати політичні конфлікти, а про-
ведення передвиборчої кампанії на окупованих 
територіях узагалі не має світових прецедентів» 
[2]. До того ж, проведення виборів на тимчасово 
окупованих територіях росіяни використовують 
як один із процесів поглинання через інституцій-
ну експансію – це можна спостерігати на прикла-
ді Авдіївки, яку загарбники захопили за декілька 
тижнів до виборів, але одразу ж включили до ви-
борчих округів.

Пропагандисти використовують тему виборів 
у Росії, щоб протиставити її неможливості про-
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ведення виборів Президента України. Ця активна 
риторика є частиною інформаційної спецопера-
ції Росії «Майдан-3», зміст якої – поставити під 
сумнів легітимність Президента України після 
20 травня 2024 року, коли закінчиться термін йо-
го повноважень. Акцентуючи на тому, що після 
означеної дати легітимність Зеленського буде під 
питанням або зовсім зникне, а, отже, йтиметься 
про узурпацію української влади. За інформа-
цією Головного управління розвідки України, 
кампанія має досягти пікового розвитку в берез-
ні-травні 2024 року.

6. Усі твердження дослідження «Пропаган-
дистські маніпуляції геополітичними темами у 
Східній Європі» (2024) зроблені на підставі аналі-
зу 422,5 публікацій та відео в соціальних мережах 
Польщі, Словаччини, Чехії, Румунії, Молдови, 
Болгарії та Угорщини, які створені у жовтні 2023 
року. Інформація зібрана з відкритих і публічних 
сторінок, груп і каналів у телеграмі, ютубі, Х (тві-
тері) та фейсбуку [33]. Над текстом працювали 
«LetsData» і команда Центру досліджень «Детек-
тора медіа».

У дослідженні сфокусовано на геополітич-
них подіях і міжнародних конфліктах. Серед 
них: Нагірно-Карабаський конфлікт, війна між 
Ізраїлем та ХАМАСом, війна Росії проти Украї-
ни, війна в Ефіопії, війна в Сирії, територіальні 
суперечки в Південнокитайському морі, Судані 
та Сомалі, конфлікт між Гаяною та Венесуелою 
та ін. Проросійські автори в соціальних мере-
жах продемонстрували вміння доносити вигідні 
Росії тези з урахуванням особливостей інфор-
маційних полів кожної з аналізованих держав. 
Водночас їхні повідомлення ґрунтувалися на 
заздалегідь підготовлених темах. Найголовні-
ші – тези про демократичні держави й США як 
ворогів РФ, формування неприязні до тих, кого 
підтримує США.

Дослідники зробили висновки, що роз-
маїтість проросійських поглядів у сегментах 
соціальних мереж держав Східної Європи за-
свідчує гнучкий підхід росіян до інформацій-
ної війни. Для маніпулювання громадською 
думкою росіяни використовують місцеві осо-
бливості. Протягом жовтня 2023 року ключові 
напрями антиукраїнських повідомлень стосу-
валися таких тем:
1) побудова біполярного світу; 

2) пропаганда антидемократичних настроїв; 
3) використання міжнародних конфліктів у 

пропаганді; 
4) координація та адаптивність наративів; 
5) використання націоналістичної та ісламо-

фобської риторики; 
6) підрив репутації України [18].

Висновки та перспективи дослідження. От-
же, у період повномасштабної російсько-україн-
ської війни інтернет-видання «Детектор Медіа» 
проводить медіадослідження, зміст яких здебіль-
шого пов’язаний із вивченням російських про-
пагандистських маніпуляцій, що дає змогу укра-
їнському споживачеві інформації розібратися у 
фейкових повідомленнях, довіряти перевіреним 
джерелам інформації.

Інтернет-видання «Детектор Медіа» зареко-
мендувало себе як інформаційна платформа, що 
не тільки подає перевірену та об’єктивну інфор-
мацію, але й здійснює медіадослідження на ураз-
ливі та чутливі теми під час війни, робить об’єк-
тивні висновки й інформує українське суспіль-
ство про ключові засади з цих питань і проблем у 
вітчизняному медіапросторі. Найуразливішими 
категоріями людей в інформаційному просторі 
залишаються діти та літні люди.

«Детектор медіа» у всіх медіадослідженнях 
подає реальних авторів, достовірні цифри та за-
уважує на партнерах, таким чином обстоює до-
тримання професійних стандартів в українських 
засобах масової інформації та дбає про якість 
контенту. Особливістю медіадосліджень «Де-
тектор медіа» є дотримання етичного кодексу та 
стандартів журналістської професії, що вирізняє 
їх серед низки медійних ресурсів України. Така 
позиція «Детектор медіа» сприяє становленню 
демократичних, вільних та професійних медіа в 
Україні і формуванню критичного вдумливого та 
обізнаного медіаспоживача. 

У період повномасштабної російсько-україн-
ської війни інтернет-видання «Детектор медіа» – 
одне з небагатьох вітчизняних масмедіа, хто 
здійснює медіадослідження, залучаючи до цих 
процесів партнерів, беручи участь у грантових 
програмах тощо. 

Перспективи дослідження вбачаємо в доклад-
ному вивченні методологій медіадосліджень під 
час повномасштабної російсько-української вій-
ни за матеріалами Інституту масової інформації.
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