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Abstract. In 2014 the scientists of the Department of Advertising and Public Relations of Humanitarian Institute 
of Borys Grinchenko Kyiv University prepared for publishing three books: «Social communications in intercultural 
space: an intercontinental dialogue of intellectuals» (a collection of papers, Ukrainian language), «The ABCs of social 
communications» ( a directory of terminology, Ukrainian language), Kurban O. V. «PR in marketing communications» 
(a manual, Ukrainian language). Bring to your notice the index to contents of these editions.
Keywords: social communications, marketing communications, terminology of social communications, public relations, 
Kurban O. V.

Соціальні комунікації  в інтеркультурному 
просторі: міжконтинентальний діалог інте-
лектуалів. Покажчик змісту.

Бібліографоване джерело: Соціальні комуні-
кації в інтеркультурному просторі: міжконтинен-
тальний діалог інтелектуалів : матер . Міжнарод . 
наук .-практ . конф ., 13 листоп . 2014 р . / МОН 
України, Київ . ун-т ім . Бориса Грінченка ; за заг . 
ред . Огнев’юка В . О .; [редкол .: Огнев’юк В . О ., 
Хоружа Л . Л ., Бондарева О . Є . та ін .] . – Київ : 
Київ . ун-т . ім . Бориса Грінченка, 2014 . – 344 с . 

Редколегія: В . О . Огнев’юк, д-р філос . наук, 
проф ., акад . НАПН України, Л . Л . Хоружа, д-р 
пед . наук, проф ., О . Є . Бондарева, д-р філол . наук, 
проф ., Г . В . Горбенко, канд . пед . наук, доцент,   
Л . С . Прокопенко, канд . іст . наук, Т . І . Поліщук .

Зміст: Вступне слово, 3–7 ; Розділ 1 . Сучас-
ні дослідження в галузі соціальних комунікацій, 
7–137 : Березенко В . В . Актуальна проблематика 
сучасних досліджень в галузі PR в Україні, 7–16; 
Robert van Voren . Social media and human rights 
activism: a personal account, 16–23; Гандзюк В . О . 
Український Євромайдан у кривому дзеркалі росій-
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Анотація. Протягом 2014 року науковцями кафедри реклами та зв’язків з громадськістю Гуманітарного ін-
ституту Київського університету імені Бориса Грінченка було підготовлено до друку  три книжкові видання: 
«Соціальні комунікації в інтеркультурному просторі: міжконтинентальний діалог інтелектуалів» (збірник 
наукових праць),  «Абетка соціальних комунікацій» (термінологічний довідник), Курбан О. В. «PR у маркетин-
гових комунікаціях» (навчальний посібник). Пропонуємо Вашій увазі покажчики змістів цих видань.
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ської пропаганди (2013–2014), 23–29; Гулай В . В . 
Символьна матриця соціальних комунікацій в умо-
вах політичної кризи, 30–39; Колєчкіна Л . М . Пер-
спективи розвитку соціальних комунікацій, 40–48; 
Ковальчик Р . В . Роль журналиста в подаче инфор-
мации в постоянко изменяющейся геополитической 
ситуации, 48–55; Макарова М . В . Реалізація демо-
кратичного врядування за допомогою Інтернету як 
інструмента соціальних комунікацій, 55–65; Масі-
мова Л . Г . Інтертекстуальність візуального тексту 
мас-медіа, 65–71; Раренко Л . А . Причини розвитку 
3D-друку як засобу реклами і брендингу, 72–77; 
Сошинська В . Є . Принципи наслідування у профе-
сійних комунікаційних процесах у документно-ін-
формаційній сфері, 78–83; Спрінсян В . Г . Актуаль-
ні питання місця документаційного менеджменту в 
прийнятті управлінських рішень, 83–88; Фруктова 
Я . С . Смисл як базовий конструкт соціальної ко-
мунікації: теоретико-методологічний аспект, 88–95; 
Шафаренко Ю . М . PR-оцінка: сучасна проблемати-
ка, 96–105; Швецова-Водка Г . М ., Остапчук Ю . А . 
Бібліотека і соціальні комунікації: розвиток сучас-
них досліджень, 106–113; Шевченко В . Е . Спосо-
би візуалізації журналістської інформації, 114–124; 
Шевченко О . В . Пріоритетні напрями функціонування 
документів орендних і лізингових операцій у комерцій-
ній діяльності України, 124–130; Шиян В . О . Особли-
вості та сучасні тенденції підготовки фахівців з реклами 
і зв’язків з громадськістю, 131–138 ; Розділ 2 . Приклад-
ні соціально-комунікаційні технології, 138–228 : Гра-
дюшко О . О . Комунікативні характеристики серві-
су Twitter у регіональному медіа-просторі, 138–146; 
Гранчак Т . Ю . Персональні сторінки соцмереж як 
інструмент зворотного зв’язку в процесі управлін-
ня, 147–157; Грінченко М . С . Теоретичні основи 
використання віртуального простору у міжособис-
тісному спілкуванні студентської молоді, 157–163; 
Дем’янова Ю . О . Журнали відкритого доступу як 
інструмент підвищення наукометричних показників 
автора, 163–170; Єжижанська Т . С . Проблема ви-
значення цільових аудиторій корпоративних кому-
нікацій, 170–179; Іщук С . М . Герменевтика смаглів 
та їхня роль і Інтернет-комунікаціях, 179–186; Ки-
яниця Є . О . Реклама як інструмент крос-культурної 
комунікації, 187–192; Лисиця Н . М . Крос-культурні 
особливості рекламної комунікації, 193–200; Ольхо-
вик М . В ., Мартиненко Я . А . Роль Інтернет-видань 
у формуванні сучасної дійсності: лінгвокультуро-
логічний аспект (на матеріалах чернігівських пе-
ріодичних Інтернет-видань), 201–206; Прищен-                                                               
ко С . В . Прояви постмодернізму у рекламі: 
соціокультурний аналіз, 207–216; Удріс Н . С . 
Візуалізація рекламних образів в умовах крос-
культурної комунікації, 2016–222; Романова А . О . 

Формування механізму саморегулювання реклам-
ної галузі: міжнародний та вітчизняний досвід, 
222–228 ; Розділ 3 . Розвиток видавничої справи в 
Україні, 229–272 : Владімірська Р . Л . Деякі осо-
бливості адаптації книжкового видавництва до су-
часних умов: зарубіжний досвід, 229–236; Зелен-
ська Л . М . Музична періодика України: сучасні 
тенденції та типологічні особливості (1991–2014 
рр .), 237–246; Лойко Р . Р . Засади використання 
інформаційних технологій у системі управління біз-
нес-процесами у видавничій справі, 247–254; Озе-
ранська М . Р ., Ярошенко Р . В . Формування сучасних 
навчальних видань у видавничому центрі «Академія» 
(за серією видань «Альма-матер»), 254–259; Пи-
калюк Р . В . Жанр колективної монографії в аспекті 
змістової культури наукових видань, 260–266; Полко-
венко Т . В . Книговидання у Великій Британії: стратегії, 
принципи, досвід, 267–272 ; Розділ 4 . Місія бібліоте-
ки в сучасному інформаційному просторі, 273–235 : 
Бондар С . К ., Швець Т . В . Бібліотека коледжу в 
інформаційному просторі, 273–278; Веретеннікова 
Н . В ., Кунанець Н . Е . Інтерфейси комуні куван-
ня в бібліотеці як соціальному інституті, 278–284; 
Давидова І . О . Когнітивно–комунікаційна місія 
бібліотек в інформаційному суспільстві, 284–292; 
Дроздовська О . Є ., Костюк В . В . Місія Запорізь-
кої обласної універсальної наукової бібліотеки іме-
ні  О . М . Горького в умовах розвитку сучасного 
інформаційного простору, 293–300; Зотова В . А ., 
Матвійчук О . Є . Соціокультурна динаміка діяль-
ності бібліотеки Київського університету імені Бо-
риса Грінченка . 300–311; Макарова М . В . Компе-
тентнісний підхід до підготовки магістрів в галузі 
бібліотечної справи та інформації, 312–316; Про-
копенко Л . С . Міжнародні бібліотечні організації 
у системі професійної комунікації фахівців галузі, 
316–322; Салата Г . В . Державна політика у галузі 
бібліотечної справи: трансформація дійсного та уяв-
ного шляху до світового інформаційного простору, 
322–329; Чуканова С . О . Інформаційна грамотність 
як основний чинник професійної підготовки біблі-
отечних працівників ВНЗ США, 329–335 ; Список 
учасників, 336–340 .

Абетка соціальних комунікацій: Довідник 
термінів і понять із соціальних комуніка-
цій. Покажчик змісту. 

Бібліографоване джерело: Абетка соціальних 
комунікацій : довідник / укл . Г . В . Горбенко; за 
наук . ред . Л . Г . Масімової . – Київ : Жнець, 2014 . – 
152 с . – ISBN 978-966-2057-17-1 .

Редколегія: Г . В . Горбенко, канд . пед . наук, доц .
(укладач та автор ідеї); Л . Г . Масімова, канд . наук із 
соц . комунік ., доц . (науковий редактор); О . В . Курбан, 
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канд . наук із соц . комунік ., доц ., О . П . Гусак, канд . 
наук із соц . комунік ., Л . С . Прокопенко, канд . іст . 
наук, Р . В . Ярошенко, канд . філол . наук, Є . О . Ки-
яниця (члени редколегії) . 

Анотація: Довідник вміщує терміни із соціаль-
них комунікацій, реклами та PR, журналістики, 
видавничої та бібліотечної справи, основні Закони 
України, що стосуються даних галузей . Кожний 
термін містить коротку статтю із його тлумаченням, 
походженням та сферою вживання . Довідник у до-
ступному викладі допоможе науковцям, практикам 
та студентам у вивченні основ соціальних комуніка-
цій, полегшить їх орієнтування у конкретних прак-
тичних ситуаціях . 

Призначений для студенів та викладачів спе-
ціальностей «журналістика», «видавнича справа», 
«реклама та PR», «бібліотекознавство» .

Зміст: Передмова, 3–4 ; BTL, 5; POS-матеріали, 
5; Агора, 5; Анотація, 5; Архів, 6; Архівознавство, 
6–7; Архівна справа, 7; Архітектоніка друкова-
ного видання, 7; Бібліографічна інформація, 8; 
Бібліографічний опис, 8–9; Бібліографія, 9–10; 
Бібліографознавство, 10; Бібліотека, 10; Бібліоте-
кознавство, 10–11; Білборд, 11; Блог, 11–12; Бло-
госфера, 12; Бренд, 12; Брендбук, 12–13; Бриф, 
13; Верстка, 13; Видавнича культура, 14; Видання, 
14; Виставка, 15; Вірусна реклама, 15–16; Вітри-
на, 16; Вставка, 16–17; Газета, 17; Громадськість, 

17–18; Громадянська журналістика, 18; Дитяча 
книжка-іграшка, 18; Діловодство, 18–19; Доку-
мент, 19; Документальна інформація, 1919; До-
кументальна комунікація, 20; Документний потік, 
20; Документознавство, 20–21; Електронна бібліо-
тека, 21; Електронна книга, 21–22; Жовта преса, 
22; Журнал, 22; Журналістські стандарти, 23; За-
мальовка, 23–24; Замітка, 24; Звіт, 24; Зовнішня 
реклама, 24–25; Івент-аналіз, 25–26; Ілюстрація, 
26; Інструментарій соціального інжинірингу, 26; 
Інтерактивність, 26; Інтерліньяж, 27; Інформацій-
на діяльність, 27; Інформаційна культура, 27–28; 
Інформаційна послуга, 28; Інформаційна продук-
ція, 28–29; Інформаційне забезпечення, 29; Інфор-
маційне суспільство, 29; Інформаційний ринок, 30; 
Інформаційний сервіс, 30; Інформаційний товар, 
31; Інформаційні жанри, 31; Інформаційні потре-
би, 31–32; Інформаційні ресурси, 32–33; Інфор-
маційно-аналітична діяльність, 33; Інформація, 
33–34; Інформологія, 34; Кегль, 34–35; Книга, 35; 
Книгознавство, 35–36; Коментар, 36; Копірайтер, 
36; Консалтинг, 37; Коректура, 37; Користувач, 
37–38; Кризова комунікація, 38; Кризове реагу-
вання, 38–39; Кризовий менеджмент, 39; Лайт-
бокс, 39; Літературне редагування, 39–40; Лого-
тип, 40; Маніпуляція, 40–41; Масова комунікація, 
41; Медійний контент, 41–42; Мерчендайзинг, 42; 
Меценатство, 42; Моніторинг, 43; Нарис, 43–44; 
Оборка, 44; Організаційна криза, 44–45; Плагі-
ат, 45–46; Поліграфія, 46; Порядок денний, 46; 
Продакт плейсмент, 46–47; Промоція, 47; Прямий 
маркетинг, 47–48; Публічне вибачення, 48; Реди-
зайн, 48; Рейтинг, 48–49; Реклама, 49; репортаж, 
49–50; Рецензія, 50; Семплінг, 50–51; Сітілайт, 
51; Слоган, 51; Соціальна реклама, 51–52; Со-
ціальний інжиніринг, 52–53; Спіраль мовчання, 
53; Спонсорство, 53; Стаття, 53–54; Стереотипи, 
54–55; Стратегічні комунікації, 55; Стратегія, 55; 
Таблоїд, 55–56; Технічне редагування, 56; Торгова 
марка, 56–57; Фандрайзинг, 57; Флеш-анімація, 
57–58; Фокус-група, 58; Фонд, 58; Художнє кон-
струювання, 58; Ярмарок, 59 ; Додатки, 60–149 : 
Закон України «Про інформацію», 60–72; Закон 
України «Про рекламу», 73–94; Закон України 
«Про бібліотеки і бібліотечну справу», 95–114; 
Закон України «Про видавничу справу», 115–131; 
Закон України «Про державну підтримку книго-
видавничої справи в Україні», 132–134; Закон 
України «Про державну підтримку засобів масо-
вої інформації та соціальний захист журналістів», 
135–149 ; Тематичний покажчик, 150–152 : Бібліо-
текознавство, 150; Видавнича справа, 150; Журна-
лістика, 151; Реклама та PR, 151; Теорія масової 
комунікації, 152 .
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К урбан О. В. РR у маркетингових комуні-
каціях : навчальний посібник. Покажчик 
змісту.

Бібліографоване джерело: PR у маркетинго-
вих комунікація : навч . посіб . / О . В . Курбан . – 
Київ : Кондор-Видавництво, 2014 . – 246 с . – ISBN 
978-966-2781-53-3

Автор: О . В . Курбан, кандидат наук із соці-
альних комунікацій, доцент кафедри реклами та 
зв’язків з громадськістю Київського університету 
імені Бориса Грінченка .

Анотація: У посібнику досліджуються методо-
логічні, методичні та практичні аспекти менедж-
менту сучасних маркетингових комунікаційних 
процесів шляхом застосування системних управ-
лінських алгоритмів та кількісних методів . 

Методологічною основою запропонованої ав-
тором робочої моделі управління комунікаційни-
ми процесами є базові принципи та інструменти 
суміжних напрямів – маркетингу, реклами, івент-
менеджменту SMM та інших, що належать до 
кола маркетингових комунікацій . Провідне місце 
посідають системи кількісної діагностики та моде-
лювання, що становлять методичну основу зазна-
ченої системи, розкриваючи нові напрями опти-
мізації управлінських рішень у сфері соціальних 
комунікацій . Фактологічна база посібника спира-
ється на власну консалтингову практику автора 
та досвід викладацької (вузівської) та тренінгової 
діяльності . 

Навчальний посібник розраховано на науков-
ців, викладачів, аспірантів, студентів, практику-
ючих фахівців та всіх, хто цікавиться розвитком 
сучасних соціальних комунікаційних процесів . 
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БИБЛИОГРАФИЧЕСКИЙ ОСМОТР КНИЖНЫХ ИЗДАНИЙ 
КАФЕДРЫ РЕКЛАМЫ И СВЯЗЕЙ С ОБЩЕСТВЕННОСТЬЮ

ГУМАТИРАРНОГО ИНСТИТУТА 
КИЕВСКОГО УНИВЕРСИТЕТА ИМЕНИ БОРИСА ГРИНЧЕНКО

Аннотация. На протяжении 2014 года научными работниками кафедры рекламы и связей с общественностью 
Гуманитарного института Киевского университета имени Бориса Гринченко было подготовлено к печати 
три книжных издания: «Соціальні комунікації в інтеркультурному просторі: міжконтинентальний діалог ін-
телектуалів» (сборник научных трудов), «Абетка соціальних комунікацій» (терминологический справочник), 
Курбан О. В. «PR у маркетингових комунікаціях» (учебное пособие). Предлагаем вашему вниманию указатели 
содержания этих изданий.
Ключевые слова: социальные коммуникации, маркетинговые коммуникации, терминология социальных коммуника-
ций, связи с общественностью, Курбан А. В.


