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МЕДІАЗНАВЧІ СТУДІЇ В НАУКОВОМУ ТА ОСВІТНЬОМУ ДИСКУРСАХ: 
РЕАЛІЗАЦІЯ АКТУАЛЬНОЇ ПРОБЛЕМАТИКИ (2019–2020)

MEDIA STUDIES IN EDUCATIONAL AND SCIENTIFIC DISCOURSES: 
REALIZATION OF CURRENT ISSUES (2019–2020)

Організація роботи над  науковою те-
мою Інституту журналістики (грудень 
2019 — грудень 2024) (керівники: Г. Гор-

бенко, В.  Іващенко) за  2020  р. здійснювалася 
в  межах проблематики, яку формують 7  до-
сліджень (кожне структуроване за  напрямами 
та етапами): 

1) «Сучасне медіазнавство: окреслення меж 
галузі» має 3 напрями: «Медіазнавство в науко-
вому дискурсі», «Тенденції розвитку освітнього 
медіазнавчого дискурсу»; «E-словник основних 
понять медіазнавства»;

2) «Медіаосвіта в  Україні та  за  кордоном» 
має 3 напрями: «Основні медіазнавчі поняття», 
«Професійна медіаосвіта в  країнах Європи», 
«Неформальна медіаосвіта: досвід Інституту 
журналістики», «Формування цифрової та  ме-
діакомпетентностей у  професійній підготовці 
бакалаврів і магістрів»;

3) «Прикладне медіазнавство і  практи-
ко-орієнтоване навчання у  вищій школі» має 

4  напрями: «Основні медіазнавчі поняття», 
«Медіатехнології в навчальному процесі: аніма-
ція в  рекламі», «Бібліотечна журналістика: ме-
діапрактики в  навчальному процесі», «Літера-
турна журналістика: техніки створення муль-
тимедійного контенту в навчальному процесі»;

4) «Медіаімідж vs медіаобраз в  українських 
реаліях» має 3  напрями: «Основні медіазнавчі 
поняття», «Медіа як інструмент формування 
іміджу політика», «Медіаобраз як ментальний 
стереотип маніпулятивного впливу»; 

5) «Медіаплатформи комунікативної вза-
ємодії» має 2  напрями: «Основні медіазнавчі 
поняття», «Комунікативні платформи соціаль-
ної взаємодії»;

6) «Медіапідтримка лідерів громадської дум-
ки в  Україні» має 2  напрями: «Основні медіа
знавчі поняття», «Ранжування українських 
мас-медіа 2013–2019»;

7) «Журналістика рішень в Україні для ста-
лого розвитку: медійні аспекти» має 4 напрями: 
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«Основні медіазнавчі поняття», «Соціальна від-
повідальність медіа в  журналістиці рішень», 
«Журналістика рішень і  журналістика миру 
в  українських інтернет-виданнях та  вебресур-
сах Університету Грінченка», «Медійні аспекти 
проблематики сталого розвитку».

Під час досліджень досягнуто таких проміж-
них результатів:

1) «Сучасне медіазнавство: окреслення меж 
галузі»: 

— за  напрямом «Медіазнавство в  науко-
вому дискурсі»: зібрано 40  % дефінітивного 
матеріалу для  окреслення обсягу поняття 
«медіазнавство» в  його кореляції з  іншими 
поняттями; організовано й  проведено Між-
народну науково-практичну конференцію 
«Медіазнавчі студії в  європейському діалозі: 
освітній та  науковий дискурси» (13–14  лис-
топада 2020  р.), на  якій виголошено до-
повіді за  напрямами досліджень наукової 
теми; подано міжнародну грантову заявку 
на  Erasmus+ Programme  — проєкт «Media 
Studies in European Dialogue»; 

— за  напрямом «Тенденції розвитку освіт-
нього медіазнавчого дискурсу»: триває контент-
аналіз сайтів українських ЗВО та англомовних 
сайтів закордонних ЗВО, у  яких засновано 
або впроваджено Media Studies Faculty, Media 
Studies Department, Media Studies Courses, BA 
in  Media Studies, MA in  Media Studies, PhD 
in Media Study, Media Research Lab; триває під-
писання договору про співпрацю Університету 
Грінченка з  Університетом Короля Хуана Кар-
лоса в Мадриді;

— за напрямом «E-словник основних понять 
медіазнавства»: розроблено концепцію, ви-
значено мету, сферу використання та  об’єкт 
е-словника й  пропонованої до  впровадження 
на  його основі бази даних; складено робочий 
перелік термінів, що позначають поняття ба-
зового рівня (120  реєстрових одиниць), сфор-
мовано робочу групу, розподілено виконав-
ців; триває пошук джерел добору та  інвента-
ризація, внесення термінів та  їхніх дефініцій 
до  таблиці Excel, редагування, упорядкування 
та  уніфікація зібраного матеріалу; розроблено 
шаблон візуалізації термінологічних одиниць 
у е-словнику й на цій основі створено відеоро-
лик для  візуалізації одного з  термінів як зра-
зок на прикладі терміна телебачення — https://
www.youtube.com/watch?v=DV4Ya6XOwYs&fe
ature=youtu.be&fbclid=IwAR1qDXTaXt5ezpXkf
iQxmB8T5Q7Qd6TkWXMjHAtMmVvzEggVQ-
A00DMPGXc; проведено 9  науково-практич-
них семінарів «Сучасне медіазнавство: теорія 
і практика»;

2) «Медіаосвіта в Україні та за кордоном»: 
— за напрямом «Основні медіазнавчі понят-

тя»: окреслено, зібрано й  внесено до  робочої 
таблиці Excel дефініції 15 термінів на позначен-
ня понять базового рівня за цим дослідженням, 
їх уніфіковано, відредаговано та впорядковано; 
триває подальша інвентаризація; 

— за  напрямом «Професійна медіаосвіта 
в країнах Європи»: опрацьовано 10 нормативно-
правових документів ЄС із  питань медіаосвіти 
громадян та «Концепцію впровадження медіаос-
віти в Україні» щодо формування у дітей та мо-
лоді медіаобізнаності, медіаграмотності й медіа
компетентності відповідно до  вікових та  інди-
відуальних особливостей; узагальнено досвід 
упровадження медіаосвіти в  шкільну та  поза-
шкільну освіту, професійну підготовку педагогів 
у країнах Північної (зокрема Швеції, Фінляндії, 
Великій Британії, країнах Балтії), Західної (Ав-
стрії, Німеччині, Франції), Центральної (Поль-
щі), Південно-Східної (Болгарії) Європи, що 
відображено в  розділі колективної монографії 
(Горбенко, Фруктова, 2020); обговорено план 
співпраці з  Управлінням освіти Оболонської 
державної адміністрації в  м.  Києві, є схвальні 
відгуки на сертифікатні програми та пропозиція 
щодо залучення педагогів закладів загальної се-
редньої освіти до підвищення кваліфікації з ме-
діаосвіти; триває моніторинг нормативно-право-
вих документів Ради Європи, ЮНЕСКО з питань 
медіаосвіти громадян (передумов, принципів 
та  форм впровадження медіаосвіти в  країнах 
Європи та світу), співпраця з лабораторією пси-
хології масової комунікації та медіаосвіти Інсти-
туту соціальної та політичної психології НАПН 
України як ініціаторами та  реалізаторами екс-
перименту щодо впровадження медіаосвіти 
в  Україні (наукове консультування, експертна 
оцінка програм, анонсування подій Медіашколи 
Грінченка, участь у круглих столах, онлайн-кон-
ференціях, презентація результатів наукових до-
сліджень) — розроблено проєкт угоди;

— за  напрямом «Неформальна медіаосвіта: 
досвід Інституту журналістики»: розробле-
но модулі та  впроваджено сертифікатну про-
граму «Медіакомпетентність» (базовий рівень, 
пілотний проєкт) за  4  тематичними блоками: 
«Медіабезпека», «Медіапсихологія», «Медіа-
виробництво», «Медіатехнології»; опитано 
100  учасників Форуму щодо професійних ін-
тересів, узагальнено результати та  визначено 
затребувані дисципліни медіазнавчого циклу; 
проведено конкурентний аудит українських 
шкіл-лідерів із медіаграмотності, за допомогою 
системно-аналітичного методу проаналізовано 
цільову аудиторію для  нового кейса проєкту 
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«Медіашкола Університету Грінченка»: шко-
лярі, студенти, вчителі, бізнесмени; оновлено 
програми тренінгів «Медіакомпетентність», 
«Брендинг освітньої установи» та  розроблено 
нову дистанційну програму для слухачів Медіа
школи; проаналізовано покроковий план по-
пуляризації освітнього проєкту «Медіашкола 
Університету Грінченка» за  допомогою сучас-
них інформаційно-комунікаційних технологій 
та оцінено ефективність його промоції за допо-
могою вебаналітики та опитування; підготовле-
но й проведено Форум із медіакомпетентності 
для  вчителів та  психологів закладів загальної 
середньої освіти м. Києва (16 листопада 2019 р.); 
підготовлено та відправлено міжнародну гран-
тову заявку на  Erasmus+ Programme  — “Jean 
Monnet Module on  Implementation of  European 
Practices of  Information Audiovisual Content 
in  the  Ukrainian Media Are”; результати до-
слідження відбито в  публікаціях (Горбенко, 
Нетреба, 2020а; Горбенко, Нетреба, 2020б) 
та  апробовано на  трьох  конференціях: Міжна-
родній науково-практичній онлайн-конферен-
ції «Забезпечення якості вищої освіти в  краї-
нах Європейського Союзу» (15 квітня 2020 р.); 
II  Міжнародній науково-практичній конфе-
ренції «Журналістика та  реклама: вектори 
взаємодії» (19  березня 2020  р., Київ, КНТЕУ); 
ХІІ  International Conference on  Education and 
New Learning Technologies (6–7  липня 2020  р., 
Іспанія; онлайн-доповідь та  презентація); три-
ває розроблення анкети для педагогів та соціо-
логічне опитування (за результатами Форуму); 
продовження анкетування педагогів (44 особи), 
проходять анкетування 386 осіб трьох вікових 
категорій з усієї України та апробація програм 
тренінгів «Медіакомпетентність», «Брендинг 
освітньої установи» та нової дистанційної про-
грами для слухачів Медіашколи;

— за  напрямом «Формування цифрової 
та  медіакомпетентностей у  професійній під-
готовці бакалаврів і  магістрів»: теоретич-
но обґрунтовано актуальність дослідження, 
з’ясовано необхідність упровадження освітніх 
програм та  навчальних дисциплін, зорієнтова-
них на  розвиток цифрової та  медіакомпетент-
ностей у  здобувачів освітніх рівнів бакалавра 
та  магістра; розроблено процедуру анкетуван-
ня, сформульовано питання (експертна група — 
автори статті); проведено анкетування студен-
тів бакалаврату та магістратури (загальна кіль-
кість опитаних — 470 осіб) у структурних під-
розділах Київського університету імені Бориса 
Грінченка (Інституті журналістики, Інституті 
філології, Педагогічному інституті та  інших 
структурних підрозділах) із  метою вивчення 

впливу цифрової культури та  цифрових медіа 
на  навчальний процес і  фахове становлення 
студентів різних спеціальностей; оброблено 
дані з  використанням методів статистичного 
аналізу, синтезу, узагальнення та інших; резуль-
тати дослідження описано в  наукових статтях 
(Воскобойнікова-Гузєва, Масімова, Вернигора, 
Сошинська, 2020; Воскобойнікова-Гузєва, 2019; 
Росінська, 2020) та виголошено у форматі допо-
віді на  Х  Ювілейній міжнародній конференції 
«Сучасна бібліотечно-інформаційна безперерв-
на освіта: орієнтири співтворення» (25–28  лю-
того 2020 р.);

3) «Прикладне медіазнавство і  практико-
орієнтоване навчання у вищій школі»:

— за напрямом «Основні медіазнавчі понят-
тя»: окреслено, зібрано й  внесено до  робочої 
таблиці Excel дефініції 12 термінів на позначен-
ня понять базового рівня за цим дослідженням, 
їх уніфіковано, відредаговано та впорядковано; 
триває подальша інвентаризація;

— за  напрямом «Медіатехнології в  навчаль-
ному процесі: анімація в  рекламі»: теоретично 
обґрунтовано ефективність упровадження тех-
нології анімації в освітній процес як інновацій-
ної; розроблено та  описано модель навчання 
технології анімації під  час вивчення дисци-
пліни «Анімація в рекламі» (освітня програма 
«Реклама та зв’язки з громадськістю», бакалавр-
ський рівень) на  базі Центру мультимедійних 
технологій і  Телемайстерні «АстудіЯ»; прове-
дено експеримент із  оцінювання знань і  нави-
чок студентів у формі анімаційного фестивалю 
реклами “Grinch Animation AdFest”, фокус-гру-
пове інтерв’ювання; результати узагальнено 
в науковій статті (Горбенко, Іващенко, Нетреба, 
2020); дисципліну «Анімація в рекламі» упрова-
джено як вибіркову (освітня програма «Рекла-
ма та зв’язки з громадськістю», бакалаврський 
рівень); анімаційні відео розміщено у творчих 
портфоліо студентів; 

— за  напрямом «Бібліотечна журналісти-
ка: медіапрактики в  навчальному процесі»: 
розроблено та  описано практико-орієнтовану 
модель викладання в  Університеті Грінченка 
дисципліни «Бібліотечна журналістика»; ре-
зультати узагальнено в  науковій статті (По-
ліщук, 2019); триває опитування студентів 
для  виявлення актуальних медіапрактик у  ро-
боті фахівця ІБАС; упроваджено в навчальний 
процес медіапрактики (2018–2019, 2019–2020) 
в  аспекті взаємодії бібліотек із  засобами масо-
вої інформації на базі Центру ефірного та циф-
рового радіомовлення, НВМ «АстудіЯ», НВМ 
«Грінченко-інформ»; підготовлено переможців 
ІІ туру Всеукраїнського конкурсу студентських 
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наукових робіт зі  спеціальності «Інформацій-
на, бібліотечна та архівна справа» — А. Боярин 
(диплом І  ступеня, 2019), О. Кравчук (диплом 
І  ступеня, 2020); підготовлено та  проведено 
Всеукраїнський конкурс фото- та  відеоро-
біт “Lime.Go to  read!”; створено медіапродук-
ти у форматі аудіокниг — «Батьківське серце», 
казка Наддніпрянщини (https://sluhay.com.
ua/1805143:batk%D1%96vske-serce), «Анфі-
са  — золоті коси», українська народна казка 
(https://sluhay.com.ua/1013262:anf%D1%96sa-
zolot%D1%96-kosi), «Про дівчину Марусю», 
українська народна казка (https://sluhay.com.
ua/find/performer=%D0%9C%D0%B0%D1%8
0%D1%96%D1%8F_%D0%86%D0%B2%D0%B
0%D0%BD%D0%B5%D0%BD%D0%BA%D0%
BE), у співпраці з Бібліотекою аудіокниг україн-
ською мовою «Слухай»;

— за  напрямом «Літературна журналісти-
ка: техніки створення мультимедійного кон-
тенту в навчальному процесі»: проаналізовано 
різновиди вступу та закінчень публіцистичних 
статей англомовних мультимедіа; розкрито 
специфіку літературних прийомів порушення 
хронотопу та  комбінування кульмінацій, які 
застосовують у публіцистичних статтях стилю 
літературної журналістики (нон-фікшн); на-
писано науково-методичний посібник для  сту-
дентів ІІІ  курсу з  дисципліни «Англомовний 
професійний контент» (частина 1) та розміще-
но на  ЕНК цього курсу; триває розроблення 
типології основних прийомів створення англо-
мовного мультимедійного контенту стилю лі-
тературної журналістики (нон-фікшн) під  час 
вивчення в Університеті Грінченка дисципліни 
«Англомовний професійний контент» та  укла-
дання англо-українського «Словника літера-
турно-публіцистичних прийомів» (частина 1);

4) «Медіаімідж vs медіаобраз в  українських 
реаліях»:

— за напрямом «Основні медіазнавчі понят-
тя»: окреслено, зібрано й  внесено до  робочої 
таблиці Excel дефініції 10 термінів на позначен-
ня понять базового рівня за цим дослідженням, 
їх уніфіковано, відредаговано та впорядковано; 
триває подальша інвентаризація; 

— за  напрямом «Медіа як інструмент фор-
мування іміджу політика»: описано наявні 
механізми та  етапи формування іміджу по-
літика в  проєкції на  президентську кампанію 
2019 р.; здійснено контент-аналіз сайтів 5 теле-
каналів України, зокрема «1+1» (ТСН), «ICTV» 
(«Факти»), «СТБ» («Вікна. Новини»), «5 канал» 
(«Новини»), «112» («Новини  112»), та  компа-
ративний аналіз портрету Президента України 
за різними ЗМІ; визначено основні інструменти 

формування позитивного іміджу; проведено 
соціологічне опитування 1100  респондентів 
за  онлайн-анкетуванням із  метою виявлення 
рівня довіри до  Президента України В.  Зелен-
ського; результати узагальнено в наукових стат-
тях (Досенко, 2019; Досенко, Погребняк, Хаме-
дова, Соломатова, 2019);

— за напрямом «Медіаобраз як ментальний 
стереотип маніпулятивного впливу»: дослідже-
но теоретичне підґрунтя використання стерео-
типних образів у медіатекстах, рівня їх упливу 
на свідомість споживача інформації; проведено 
експериментальне дослідження впливу мані-
пулятивних образів на  свідомість споживача 
інформації; визначено основні інструменти 
формування медіаобразів на основі стереотипу 
«свій — чужий»; результати відображено у стат-
ті (Росінська, Журавська, Зикун, Гандзюк, 2019);

5) «Медіаплатформи комунікативної вза-
ємодії»:

— за напрямом «Основні медіазнавчі понят-
тя»: окреслено, зібрано й  внесено до  робочої 
таблиці Excel дефініції 5 термінів на позначення 
понять базового рівня за дослідженням «Медіа-
платформи комунікативної взаємодії», їх уніфі-
ковано, відредаговано та впорядковано; триває 
подальша інвентаризація; 

— за напрямом «Комунікативні платформи 
соціальної взаємодії»: теоретично опрацьова-
но наукові підходи й  термінологічний апарат 
до  визначення нової платформи комунікатив-
ної взаємодії; проаналізовано різні види со-
ціальних медіа  / соціальних мереж та  їхні від-
мінності від комунікативних платформ; прове-
дено соціологічне опитування 457 респондентів 
(350  українських та  107  польських студентів) 
із метою окреслення феномена комунікативної 
платформи; результати узагальнено та описано 
в науковій статті (Досенко та ін., 2020);

6) «Медіапідтримка лідерів громадської дум-
ки в Україні»: 

— за напрямом «Основні медіазнавчі понят-
тя»: окреслено, зібрано й  внесено до  робочої 
таблиці Excel дефініції 5  термінів на  позначен-
ня понять базового рівня за цим дослідженням, 
їх уніфіковано, відредаговано та впорядковано; 
триває подальша інвентаризація; 

— за  напрямом «Ранжування українських 
мас-медіа 2013–2019  рр.»: зібрано та  система-
тизовано джерела; створено переліки критері-
їв для  вимірювання впливовості українських 
мас-медіа, телеканалів та інформаційних сайтів 
найвпливовіших у  політичній тематиці; під-
готовлено зміни у  змісті навчальної дисциплі-
ни «Аналітика інформаційного середовища» 
для студентів магістерської програми «Реклама 
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та зв’язки з громадськістю»; триває узагальнен-
ня результатів та написання статті;

7) «Журналістика рішень в Україні для ста-
лого розвитку: медійні аспекти»:

— за напрямом «Основні медіазнавчі понят-
тя»: окреслено, зібрано й  внесено до  робочої 
таблиці Excel дефініції 10 термінів на позначен-
ня понять базового рівня за цим дослідженням, 
їх уніфіковано, відредаговано та впорядковано; 
триває подальша інвентаризація;

— за  напрямом «Соціальна відповідальність 
медіа в  журналістиці рішень»: проаналізовано 
нормативно-правові документи, стратегії по-
літики щодо сталого розвитку; створено анкету 
для студентів-журналістів із метою виявлення їх-
нього бачення сучасних глобальних проблем; до-
сліджено проблематику соціальної відповідаль-
ності в телекомунікаціях, нові медіареалії в умо-
вах штучного інтелекту та пандемії COVID-19 як 
«нової невизначеності»; підготовлено аналітичні 
матеріали для  журналістського розслідування 
щодо «груп смерті», «Синій кит», «Червона сова» 
та ін.; створено аналітичний портрет потенційної 
жертви та реконструйовано медійну картину сві-
ту учасників таких груп; триває аналіз проблеми 
соціальної відповідальності медіа в журналістиці 
рішень; анкетування студентів-журналістів з ме-
тою виявлення їхнього глобального бачення про-
блем, які є репрезентацією завдань сталого роз-
витку; дослідження пропагандистських «картин 
світу» в соціальних мережах (фейки / діпфейки як 
динамічна реальність);

— за  напрямами «Журналістика рішень 
і  журналістика миру в  українських інтернет-
виданнях та  вебресурсах Університету Грін-
ченка», «Медійні аспекти проблематики ста-
лого розвитку» дослідження лише розпочато.

У 2019  р. в  Інституті журналістики з  медіа
знавчої проблематики розроблено такі 
електронні навчальні курси: «Семіотика ме-
діатексту» (освітня програма бакалаврсько-
го рівня «Видавнича справа та  редагування»); 
«Медіаграмотність: медіакультура, медіаосвіта» 
(освітня програма бакалаврського рівня «Жур-
налістика»); «Сучасні медіакомунікативні тех-
нології» (освітня програма бакалаврського рів-
ня «Видавнича справа та редагування»); «Соці-
ологія та психологія управління медіа» (освітні 
програми магістерського рівня «Журналістика» 
та  «Медіакомунікації»); «Основи виробництва 
медіапродукту» (освітні програми магістер-
ського рівня «Журналістика» та  «Медіакомуні-
кації»); «Медіаконсалтинг» (освітня програма 
магістерського рівня «Видавнича справа та ре-
дагування»); зокрема, нові курси  — «Крос-
медійна журналістика», «Інтернет: медіабізнес», 

«Крос-медійний менеджмент», «Журналістські 
жанри мультимедійних ЗМІ», які було введено 
планом ще в  2017  р.; організовано й  проведе-
но 7  науково-практичних семінарів «Сучас-
не медіазнавство: теорія і  практика» (2019  р.), 
V  Всеукраїнську студентську науково-прак-
тичну конференцію «Бібліотека і  книга у  циф-
ровому медіасвіті» (27  вересня 2019  р., Київ), 
«Форум із  медіакомпетентності» для  вчителів 
та психологів закладів загальної середньої осві-
ти м. Києва (16 листопада 2019 р., Київ), на яко-
му було запроваджено сертифікатну програму 
«Медіакомпетентність (базовий рівень)», засі-
дання гуртка з  медіаосвіти «Роль журналістів 
у  попередженні кібербулінгу», зокрема секції 
«Медіапсихологія» Всеукраїнського форуму 
із соціальної психології (8 листопада 2019 р.).

2020  р. у  межах теми наукового досліджен-
ня організовано й  проведено онлайн під  час 
Фестивалю науки такі заходи: круглий стіл «Ре-
клама та PR у європейських медіа: актуальний 
досвід» (14 травня); круглий стіл «Нові форми 
діяльності інформаційно-бібліотечних установ 
в умовах дистанційної роботи» (19 травня); на-
уковий семінар «Українська журналістика крізь 
призму суспільно-політичних процесів: історія 
та  сучасність» (20  травня); науково-практич-
ний семінар «Сучасне медіазнавство: теорія 
і практика» (21 травня).
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