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легії  — О.В.  Григоревська, д-р наук із  соц. ко-
мунік., ст. наук. співробіт., зав. к-ри бібліоте-
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ситету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна); 
редакційна колегія: Христо Кафтанджиєв, д-р 
філол. наук, проф. Софійського ун-ту (Софія, 
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ту журналістики Київського університету імені 
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ний інститут ім.  І.  Сікорського» (Київ, Украї-
на); І.А. Хоменко, д-р наук із соц. комунік., доц. 
радіо та  телебачення Інституту журналістики 
КНУ ім. Т. Шевченка (Київ, Україна); В.І. Шпак, 
д-р іст. наук, проф. к-ри видавничої справи 
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2 (10); Вернигора Н.М., Куліш Я.О. Фестивальна 
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74–78; Вернигора  Н.М. Рецензія на  каталог 
«Книжкові знаки на книгах із колекції рідкісних 
видань Національної бібліотеки України імені 
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хімчук «Дитяча література», 2017, 4, 65–66; Вер-
нигора  С.М. Викладання фахових дисциплін 
англійською мовою в українському ВНЗ: освіт-
ній експеримент чи вимога сьогодення (на при-
кладі дисциплін кафедри реклами і  зв’язків 
з громадськістю Гуманітарного інституту Київ-
ського університету імені Бориса Грінченка), 
2016, 1, 18–22; Вернигора  С.М. Дениско  Л.М., 
Рудакова Ю.К. Книжкові знаки на книгах із ко-
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67–69; Водолазька С.А. Рецензія на монографію 
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ніх технологій: вивчення запитів фахівців», 
2019, 1  (7), 84–86; Воскобойнікова-Гузєва  О.В. 
Інформаційна політика: виклики для  націо-
нальних бібліотек та асоціацій в умовах панде-
мії COVID-19, 2020, 1 (9), 53–58; Воскобойніко-
ва-Гузєва  О.В. Науково-дослідні центри Украї-
ни з  проблем бібліотекознавства, 2019, 1  (7), 
69–76; Воскобойнікова-Гузєва  О.В. Рецензія 
на  біобібліографічний покажчик «Коломієць 
Тамара Опанасівна», К., 2020, серія «Дитячі 
письменники України», 2020, 2  (10); Воскобой-
нікова-Гузєва О.В. Рецензія на монографію Зба-
нацької  О.М. «Розвиток інформаційно-пошу-
кових мов у пошукових системах бібліотек і ар-
хівів», 2018, 1  (5), 39–40; Воскобойнікова-Гузє-
ва О.А. Рецензія на монографію: Чуканова С.О. 
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дзюк  В.О. Програмна продукція радіостанції 
«Львівська хвиля»: жанрово-тематична харак-
теристика, 2019, 1  (7), 54–57; Гандзюк В.О., Дя-
ченко  М.В. Стратегія маніпулювання масовою 
свідомістю в українських мас-медіа (на прикла-
ді ранкового шоу «Сніданок з 1+1»), 2019, 2 (8), 
25–32; Герасименко  О.С. Взаємодія держави 
і ЗМІ в питаннях регулювання інформаційного 
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матизації суспільства, 2016, 2, 102–105; Гон-
дюл  О.Д. Компанії з  найкращою репутацією 
у світі: соціальна відповідальність як ключовий 
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1  (9), 13–21; Гондюл  О.Д. Соціальна 
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Горбенко Г.В., Іващенко В.Л. Медіазнавчі студії 
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2 (10); Горбенко Г.В., Іващенко В.Л. Медіазнавчі 
студії в  науковому та  освітньому дискурсах: 
у  пошуках дослідницького об’єкта, 2020, 1  (9), 
103–106; Горбенко Г.В. Іміджеві заходи Інститу-
ту журналістики Київського університету імені 
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