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Редколегія наукового журналу. Голова редко-
легії  — О.В.  Григоревська, д-р наук із  соц. ко-
мунік., ст. наук. співробіт., зав. к-ри бібліоте-
кознавства та  інформології Інституту журна-
лістики Київського університету імені Бориса 
Грінченка (Київ, Україна); головний редактор — 
Г.В. Горбенко, канд. пед. наук, доц., директор Ін-
ституту журналістики Київського університету 
імені Бориса Грінченка (Київ, Україна); заступ-
ники головного редактора: Н.М.  Вернигора, 
канд. наук із  соц. комунік., доц. к-ри видавни-
чої справи Інституту журналістики Київсько-
го університету імені Бориса Грінченка (Київ, 
Україна); І.В. Погребняк, канд. філол. наук, доц., 
зав. к-ри журналістики та нових медіа Інститу-
ту журналістики Київського університету імені 
Бориса Грінченка (Київ, Україна); відповідаль-
ний секретар друкованого видання  — Д.В.  Ха-
рамурза, викладач Інституту журналістики Ки-
ївського університету імені Бориса Грінченка 
(Київ, Україна); відповідальний секретар елек-
тронного видання  — С.О.  Гуменюк, лаборант 
Інституту журналістики Київського універ-
ситету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна); 
редакційна колегія: Христо Кафтанджиєв, д-р 
філол. наук, проф. Софійського ун-ту (Софія, 
Болгарія), почесний проф. російсько-амери-
канської Академії авторизованої освіти, по-
чесний член Гільдії російських маркетологів; 
Сігіта Струберга, д-р соц. наук, проф. факуль-
тету соціальних наук Університету Латвії (Рига, 
Латвія); Сільвія Еспіноза-Мірабет, д-р наук 

з аудіовізуальної комунікації та реклами, проф. 
департаменту філології та  комунікації Універ-
ситету Жирони (Жирона, Іспанія); С.В. Безчот-
нікова, д-р філол. наук, проф., декан ф-ту філо-
логії та  масових комунікацій Маріупольського 
держ. ун-ту (Маріуполь, Україна); В.В.  Геор-
гієвська, канд. наук із  соц. комунік., доц. к-ри 
журналістики та  нових медіа Інституту жур-
налістики Київського університету імені Бо-
риса Грінченка (Київ, Україна); О.Я.  Гоян, д-р 
філол. наук, проф., зав. к-ри радіо та  телеба-
чення Інституту журналістики КНУ ім. Т. Шев-
ченка (Київ, Україна); М.І. Женченко, д-р наук 
із  соц. комунік., доц. к-ри видавничої справи 
та  редагування Інституту журналістики КНУ 
ім. Т. Шевченка (Київ, Україна); В.Л. Іващенко, 
д-р філол. наук, проф., заст. директора Інститу-
ту журналістики Київського університету імені 
Бориса Грінченка з  наук. роботи (Київ, Украї-
на); Т.С.  Крайнікова, д-р наук із  соц. комунік., 
проф. к-ри видавничої справи та  редагування 
Інституту журналістики КНУ ім.  Т.  Шевченка 
(Київ, Україна); Н.Е. Кунанець, д-р наук із соц. 
комунік., проф. к-ри інформаційних систем 
і мереж Інституту комп’ютерних наук та інфор-
маційних технологій Національного універси-
тету «Львівська політехніка» (Львів, Україна); 
О.А.  Мітчук, д-р наук із  соц. комунік., проф., 
декан факультету журналістики Міжнародного 
економіко-гуманітарного ун-ту імені академіка 
Степана Дем’янчука (Рівне, Україна); Л.М.  Но-
вохатько, д-р іст. наук, проф., зав. к-ри реклами 
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та  зв’язків з  громадськістю Інституту журна-
лістики Київського університету імені Бориса 
Грінченка (Київ, Україна); О.В. Тріщук, д-р наук 
із  соц. комунік., проф., зав. к-ри видавничої 
справи та  редагування Видавничо-поліграфіч-
ного інституту НТУУ «Київський політехніч-
ний інститут ім.  І.  Сікорського» (Київ, Украї-
на); І.А. Хоменко, д-р наук із соц. комунік., доц. 
радіо та  телебачення Інституту журналістики 
КНУ ім. Т. Шевченка (Київ, Україна); В.І. Шпак, 
д-р іст. наук, проф. к-ри видавничої справи 
Інституту журналістики Київського універ-
ситету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна); 
О.М.  Бикова, канд. наук із  соц. комунік., доц. 
к-ри журналістики та  нових медіа Інституту 
журналістики Київського університету імені 
Бориса Грінченка (Київ, Україна); С.М.  Верни-
гора, канд. наук із  соц. комунік., доц. к-ри ре-
клами та  зв’язків з  громадськістю Інституту 
журналістики Київського університету імені 
Бориса Грінченка (Київ, Україна); А.К. Досенко, 
канд. наук із  соц. комунік., викл. к-ри журна-
лістики та  нових медіа Інституту журналісти-
ки Київського університету імені Бориса Грін-
ченка (Київ, Україна); О.В.  Курбан, канд. наук 
із  соц. комунік., доц. к-ри реклами та  зв’язків 
з  громадськістю Інституту журналістики Ки-
ївського університету імені Бориса Грінченка 
(Київ, Україна); Л.Г. Масімова, канд. наук із соц. 
комунік., доц., зав. к-ри видавничої справи 
Інституту журналістики Київського універ-
ситету імені Бориса Грінченка (Київ, Україна); 
М.М. Нетреба, канд. наук із соц. комунік., доц. 
к-ри реклами та  зв’язків з  громадськістю Ін-
ституту журналістики Київського університету 
імені Бориса Грінченка (Київ, Україна); Н.С. Ро-
манюк, канд. наук із соц. комунік., доц. к-ри ви-
давничої справи Інституту журналістики Ки-
ївського університету імені Бориса Грінченка 
(Київ, Україна); В.Є.  Сошинська, канд. наук 
із  соц. комунік., секретар вченої ради Інститу-
ту журналістики Київського університету імені 
Бориса Грінченка (Київ, Україна).

Рубрики видання. Архівознавство та  доку-
ментознавство: 2016: 2, 102–105; 2018: 6, 50–
53. Видавнича справа та  редагування: 2016: 1, 
55–70; 2, 46–69; 2017: 3, 32–47; 4, 20–44; 2018: 5, 
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8, 6–81; 2020: 9, 28–42; 10. Термінологічна кон-
сультація: 2017: 3, 59–60; 2018: 6, 54–58; 9, 73–78. 
Наукові розвідки студентів: 2016: 1, 89–92; 2, 
111–113: 2017: 3, 66–91; 4, 70–79; 2018: 5, 48–59; 
6, 64–73; 2019: 7, 97–106; 8, 110–128; 2020: 9, 89–
109; 10. Науково-практична діяльність кафедри: 
2016: 1, 93–95. Науково-практична діяльність 
Інституту журналістики: 2016: 2, 114–120; 2017: 
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Зміст наукового журналу: Александро-
вич  М.В. Практичні засади редагування пере-
кладів, 2019, 1  (7), 38–41; Афанасьєв  І.Ю. Вико-
ристання української «Вікіпедії» у зв’язках з гро-
мадськістю, 2016, 1, 11–17; Афанасьєв І.Ю., Ільї-
нова О.О. Наукова література 2010-х рр. про тео-
рію і практику реклами та зв’язків з громадськіс-
тю, 2020, 2 (10); Бикова О.М. Специфіка створен-
ня образу Білорусі в  літературних репортажах 
на мандрівну тематику 1920–30-х рр., 2019, 2 (8), 
6–13; Білас  Х.О. Проблеми суспільної безпеки 
в процесі розвитку соціальних мереж: моногра-
фія. Покажчик змісту, 2017, 3, 61–62; Бон-
дар  Ю.В. Рецензія на  навчальний посібник 
Шпака Віктора Івановича «Термінологічний 
словник видавничого бізнесу: книга редактора», 
2020, 1 (9), 81–82; Боярин А.А. Медіа-середови-
ще сучасної бібліотеки, 2018, 2 (6), 33–40; Вась-
ків М.С. «Преса УСРР до XV роковин жовтня» 
Михайла Агуфа як дзеркало видавничої галузі 
в Україні у 1920-х рр., 2019, 2 (8), 89–95; Верни-
гора  Н.М. Видавнича діяльність в  умовах роз-
витку новітніх технологій: вивчення запитів 
фахівців. Монографія. Покажчик змісту, 2019, 
1  (7), 87–88; Вернигора  Н.М. Жанри наукової 
періодики (Методичні рекомендації щодо фор-
мування структури і  рубрикації текстів), 2016, 
2, 46–52; Вернигора  Н.М. Женченко Марина. 
Цифрові трансформації видавничої галузі: мо-
нографія. Покажчик змісту, 2018, 2  (6), 61–63; 
Вернигора Н.М. Збірник літературно-художніх 
творів для сучасних підлітків: проблеми видав-
ничої підготовки, 2016, 1, 55–59; Вернигора Н.М. 
Інтегровані комунікації = Integrated 
communications, вип. 1–10, 2016–2020 рр. Біблі-
ографічний огляд. Покажчик змісту, 2020, 
2 (10); Вернигора Н.М., Куліш Я.О. Фестивальна 
діяльність Інституту журналістики Київського 
університету імені Бориса Грінченка, 2018, 2 (6), 
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74–78; Вернигора  Н.М. Рецензія на  каталог 
«Книжкові знаки на книгах із колекції рідкісних 
видань Національної бібліотеки України імені 
В.І.  Вернадського» (автори: Л.М.  Дениско, 
Ю.К.  Рудакова), 2018, 1  (5), 43–45; Верниго-
ра  Н.М. Рецензія на  конспект лекцій Н.В.  Іов-
хімчук «Дитяча література», 2017, 4, 65–66; Вер-
нигора  С.М. Викладання фахових дисциплін 
англійською мовою в українському ВНЗ: освіт-
ній експеримент чи вимога сьогодення (на при-
кладі дисциплін кафедри реклами і  зв’язків 
з громадськістю Гуманітарного інституту Київ-
ського університету імені Бориса Грінченка), 
2016, 1, 18–22; Вернигора  С.М. Дениско  Л.М., 
Рудакова Ю.К. Книжкові знаки на книгах із ко-
лекції рідкісних видань Національної бібліоте-
ки України імені В.І. Вернадського: каталог. По-
кажчик змісту, 2018, 1 (5), 46–47; Вернигора С.М. 
Шпак  В.І. Поліграфія: книга редактора: на-
вчальний посібник. Покажчик змісту, 2017, 4, 
67–69; Водолазька С.А. Рецензія на монографію 
«Видавнича діяльність в умовах розвитку новіт-
ніх технологій: вивчення запитів фахівців», 
2019, 1  (7), 84–86; Воскобойнікова-Гузєва  О.В. 
Інформаційна політика: виклики для  націо-
нальних бібліотек та асоціацій в умовах панде-
мії COVID-19, 2020, 1 (9), 53–58; Воскобойніко-
ва-Гузєва  О.В. Науково-дослідні центри Украї-
ни з  проблем бібліотекознавства, 2019, 1  (7), 
69–76; Воскобойнікова-Гузєва  О.В. Рецензія 
на  біобібліографічний покажчик «Коломієць 
Тамара Опанасівна», К., 2020, серія «Дитячі 
письменники України», 2020, 2  (10); Воскобой-
нікова-Гузєва О.В. Рецензія на монографію Зба-
нацької  О.М. «Розвиток інформаційно-пошу-
кових мов у пошукових системах бібліотек і ар-
хівів», 2018, 1  (5), 39–40; Воскобойнікова-Гузє-
ва О.А. Рецензія на монографію: Чуканова С.О. 
«Бібліотекознавство та  інформологія у  системі 
вищої освіти США», 2019, 1  (7), 69–76; Ган-
дзюк  В.О. Програмна продукція радіостанції 
«Львівська хвиля»: жанрово-тематична харак-
теристика, 2019, 1  (7), 54–57; Гандзюк В.О., Дя-
ченко  М.В. Стратегія маніпулювання масовою 
свідомістю в українських мас-медіа (на прикла-
ді ранкового шоу «Сніданок з 1+1»), 2019, 2 (8), 
25–32; Герасименко  О.С. Взаємодія держави 
і ЗМІ в питаннях регулювання інформаційного 
поля, 2016, 2, 70–72; Герасимюк  Л.С. Тенденції 
впровадження новітніх технологій керування 
документаційними процесами в умовах інфор-
матизації суспільства, 2016, 2, 102–105; Гон-
дюл  О.Д. Компанії з  найкращою репутацією 
у світі: соціальна відповідальність як ключовий 
аспект у  комунікації зі  стейкхолдерами, 2020, 
1  (9), 13–21; Гондюл  О.Д. Соціальна 

відповідальність медіа як ефективний резуль-
тат «журналістики рішень», 2019, 2  (8), 14–24; 
Горбенко Г.В., Іващенко В.Л. Медіазнавчі студії 
в  науковому та  освітньому дискурсах: реаліза-
ція актуальної проблематики (2019–2020), 2020, 
2 (10); Горбенко Г.В., Іващенко В.Л. Медіазнавчі 
студії в  науковому та  освітньому дискурсах: 
у  пошуках дослідницького об’єкта, 2020, 1  (9), 
103–106; Горбенко Г.В. Іміджеві заходи Інститу-
ту журналістики Київського університету імені 
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