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Abstract. The article considers the subject of festival activity of the Institute of Journalism of Borys Grinchenko 
Kyiv University. In particular, the festival activity is considered as social work, career guidance, an image event, 
a non-formal education. Festivals that are organized by the educational institution during the academic year are 
named and characterized. The aim and tasks of these events are identified, the results are analyzed, the role and 
place of festival work during the educational process are described. The authors of the research considered in detail 
the festivals of the Chair of Publishing Studies. Drawing on their own experience of organizational and teaching 
work, the authors conclude on the additional opportunities of non-formal education and the students acquired during 
practical training of skills, skills and professional competences.
Keywords: festival activity of an educational institution, image events of the Institute of Journalism, social work, 
career guidance, Borys Grinchenko Kyiv University.

вступ. Упродовж навчального року Інститут 
журналістики Київського університету іме-
ні Бориса Грінченка проводить низку фес-

тивалів різного тематичного спрямування, даючи 
можливість студентам різних спеціальностей взяти 

участь в організації та проведенні фестивальних 
заходів та отримати важливі для майбутньої про-
фесійної діяльності вміння і навички. тобто йдеть-
ся про освітню функцію фестивальної діяльності. 
також пропонуємо розглянути цей напрям роботи 

Vernyhora Nina,
Candidate of Sciences on Social Communications,

Associate Professor, Institute of Journalism 
of Borys Grinchenko Kyiv University

n.vernyhora@kubg.edu.ua

Анотація. У цьому матеріалі розкрито тему фестивальної діяльності Інституту журналістики Київського 
університету імені Бориса Грінченка. Зокрема, розглянуто фестивальну діяльність з таких позицій: 1) соці-
альна робота; 2) профорієнтаційна робота; 3) іміджеві заходи; 4) неформальна освіта. Названо й охарактери-
зовано  фестивалі, які навчальний заклад проводить впродовж навчального року. Вказано мету і завдання цих 
заходів, роаналізовано результати і напрацювання, описано роль і місце фестивальної роботи в навчальному 
процесі. Детальніше автори дослідження зупиняється на фестивалях кафедри видавничої справи. Спираючись 
на власний досвід організаційної та викладацької роботи автори роблять висновки про додаткові можливості 
неформальної освіти та здобуті студентами під час практичного навчання вміння, навички і фахові компе-
тентності.
Ключові слова: фестивальна діяльність закладу вищої освіти, іміджеві заходи Інституту журналістики, со-
ціальна робота, профорієнтаційна робота, Київський університет імені Бориса Грінченка. 
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освітнього закладу з позиції іміджевих заходів  та 
як ефективний засіб профорієнтаційної і соціаль-
ної роботи. саме це й зумовлює актуальність 
теми дослідження.

Огляд літератури і попередніх досліджень.  
Більшість дослідників вивчає фестиваль із точки 
зору його розважальної функції. так, дослідник 
в. П. Зайцев зазначав, що «фестиваль – це свя-
то особливого виду, для якого характерні розмах 
і масовість, і сьогодні фестивалем називають вели-
ке торжество зі значною кількістю учасників і за-
ходів» [1, с. 212]. У цьому ж контексті розглядає 
фестиваль і науковець м. П. мрига: «Фестиваль – 
це дійство культурно-розважального характеру, яке 
придумане для того, щоб нести в народ певні тради-
ції й емоції» [2, с. 103]. 

науковець о. І. Григор’єва підкреслює підсум-
кову роль фестивалю, де узагальнюється найкращий 
мистецький досвід: «Фестиваль – це огляд найкращих 
досягнень мистецтва, і водночас це змагання, учасни-
ки якого обираються спеціальним журі в результаті 
попередніх відбірних оглядів» [3, с. 146]. Перегуку-
ється з цим розумінням фестивальної діяльності і по-
гляд автора книги «Географія туризму. навчальний 
посібник» а. а. самойленко: «Фестиваль – це свя-
то особливого виду, яке відрізняється особливим 
розмахом, динамізмом і масовістю. сьогодні фести-
валь – це широка суспільна, святкова зустріч, су-
проводжувана оглядом досягнень будь-яких видів 
мистецтв» [4, с. 132; див. також: 5; 6].

Мета наукового повідомлення – висвітлити ре-
зультати дослідження фестивальної діяльності з по-
зицій профільної роботи навчального закладу.

Для реалізації зазначеної мети визначено такий 
перелік завдань: проаналізувати результати фести-
вальної діяльності з позицій профільної роботи на-
вчального закладу; визначити функції фестивалю, 
що відповідають  напрямам профільної роботи ін-
ституту; дослідити прийоми та методи взаємодії фор-
мальної та неформальної освіти в сфері підготовки 
фахівців журналістських спеціальностей.

Об’єкт дослідження – фестивальна діяльність 
Інституту журналістики.

Предмет дослідження – вплив фестивальної ді-
яльності на поліпшення іміджу навчального закладу 
та підвищення якості освіти. 

Методи дослідження. реалізація мети та завдань 
роботи обумовила використання низки методів. Для 
вивчення стану розробленості теми було застосовано 
метод систематизації. аналіз допоміг виокремити спе-
цифіку організації студентських фестивалів «Smart 
Blog» та «Book Fashion» та їх функціональні харак-
теристики. методом опитування досліджено компе-
тенції, які розвиває фестивальна діяльність. Завдяки 
експерименту вдалося застосувати модель організа-

ції  фестивалю для впровадження фестивалів «Smart 
Blog» та «Book Fashion». Узагальнити отримані зна-
ння дозволив метод синтезу.

результати й обговорення. Фестивальні і кон-
курсні заходи, які Інститут журналістики проводить 
упродовж навчального року (див. табл. 1), мають 
різне тематичне й аудиторне спрямування. 

таблиця 1.
Фестивалі і конкурси інституту журналістики

київського університету імені Бориса Грінченка

№ Назва заходу Час проведення, орга-
нізатори

1 Всеукраїнський фотоконкурс 
для творчої молоді «Країна змін»

Жовтень, кафедра 
журналістики та нових 
медіа

2 Церемонія нагородження 
«GRINCHENKO JOURNALIST»

Листопад, дирекція 
Інституту журналісти-
ки спільно з НСЖУ

3 Всеукраїнський фестиваль блогерів 
«Smart Blog»

Листопад, кафедра ви-
давничої справи

4 Фестиваль відповідального 
споживання «GrinGreenFest»

Листопад, кафедра 
видавничої справи

5 Фестиваль Святого Миколая Грудень, кафедра 
видавничої справи 
спільно з ТОДП КО 
НСПУ

6 Всеукраїнський відкритий конкурс 
із соціальних комунікацій для 
старшокласників «Перший раз в 
PR-клас»

Грудень, кафедра 
реклами і зв’язків з 
громадськістю

7 Конкурс журналістської творчості 
для старшокласників «Нові в медіа»

Березень, кафедра 
журналістики та нових 
медіа

8 Конкурс «Miss & Mister Institute of 
Journalism»

Березень, дирекція Ін-
ституту журналістики

9 Всеукраїнський конкурс фото 
і відеоробіт «Lime go to read»

Березень, кафедра 
бібліотекознавства та 
інформології

10 Всеукраїнський фестиваль буктрей-
лерів і промороликів «Book fashion»

Квітень, кафедра 
видавничої справи

11 Фестиваль анімаційної реклами Кафедра реклами 
і зв’язків 
з громадськістю

12 Міжнародний фестиваль реклами 
«Scotch Fest»

Травень, кафедра 
реклами і зв’язків з 
громадськістю

13 Конкурс «Молода коронація слова» Червень, Інститут 
журналістики спільно 
з організаторами  
Міжнародного літе-
ратурного конкурсу 
«Коронація слова»

Приміром, такі фестивалі, як «GrinGreenFest» 
(фестиваль відповідального споживання) та «Фести-
валь святого миколая» (популяризація читання се-
ред дітей молодшого і середнього шкільного віку), є 
заходами соціального спрямування. Конкурс журна-
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лістської творчості для старшокласників «нові в ме-
діа», всеукраїнський фотоконкурс для творчої моло-
ді «Країна змін», всеукраїнський фестиваль блогерів 
«Smart Blog», всеукраїнський відкритий конкурс із 
соціальних комунікацій для старшокласників «Пер-
ший раз в Pr-клас», всеукраїнський фестиваль бук-
трейлерів і промороликів «Book fashion», всеукраїн-
ський конкурс фото і відеоробіт «lime go to read» – ці 
заходи мають профорієнтаційне спрямування. між-
народний фестиваль реклами «Scotch Fest», конкурс 
«miss & mister Institute of Journalism», церемонія на-
городження «GrInChenKO JOUrnAlISt» перед-
бачають фахове змагання. втім, кожен із названих 
заходів містить також освітню та іміджеву функції, 
що сприяє підвищенню якості освіти та популяризації 
навчального закладу.

Соціальний складник фестивальної діяльності. 
соціальна відповідальність – один з важливих чин-
ників сучасного громадського суспільства. Ще в 1992 
р. на всесвітньому саміті в ріо-де-женейро всесвіт-
ньою діловою радою зі сталого розвитку було запро-
поновано концепцію саморегулювання для бізнесу, де 
з-поміж інших питань йшлося й про соціальну від-
повідальність корпорацій і приватних підприємств 
перед суспільством. а вже в 1999 р. оон прийняла 
Глобальний пакт. Йдеться про міжнародний мораль-
ний кодекс, що визначає всесвітні етичні принципи у 
сферах трудових стандартів, прав людини та навко-
лишнього середовища [7]. 

Ідея соціальної відповідальності перед суспіль-
ством базується на двох концепціях:

● концепція соціально відповідального бізнесу 
розглядає його соціальну діяльність з точки зору ін-
тересів суспільства і держави; 

● концепція корпоративної соціальної відповідаль-
ності характеризує усвідомлення бізнесом свого боргу 
перед суспільством, колективом, індивідом за свої дії 
та їх соціальні наслідки.

Друга з концепцій набула надзвичайної популяр-
ності. на сьогодні її зміст налічує цілу низку важ-
ливих аспектів, один з яких дискреційний, що пе-
редбачає внесення вкладу в розвиток суспільства і 
поліпшення якості його життя. 

Фестиваль святого миколая, який прово-
дить кафедра видавничої справи спільно з творчим 
об’єднанням дитячих письменників Київської органі-
зації національної спілки письменників України, має 
на меті популяризувати читання творів українських 
авторів. До фестивалю залучені дитячі письменники,  
художники, драматурги, педагоги, учні початкової і 
середньої школи, їх батьки, творчі учнівські колекти-
ви, викладачі та студенти Інституту журналістики. в 
процесі фестивальних подій діти отримують змогу по-
спілкуватися з видатними сучасниками, театральними 
і музичними колективами шкільної молоді, випробу-

вать власні таланти, отримати заслужені нагороди. 
таким чином діти отримують нові знання, комуніка-
ційний досвід, поштовх до розвитку власних талантів, 
патріотичне виховання. 

За допомогою всеукраїнського фестивалю бук-
трейлерів і промороликів «Book Fashion» також 
проводиться активна робота щодо популяризації чи-
тання серед молоді, привертається увага читачів до 
новинок на книжковому ринку, що є важливою со-
ціальною місією. 

Фестиваль віповідального споживання «GrinGreen 
Fest» базується на іншому аспекті корпоративної со-
ціальної відповідальності – екологічному, що перед-
бачає компенсацію заподіяної навколишньому серед-
овищу шкоди. 

Профорієнтаційний складник фестивальної ді-
яльності. Правильний вибір професії – один із най-
важливіших складників успіху, який сприяє гармоній-
ному розвитку особистості протягом життя. Більшість 
фестивалів і конкурсів, які проводить Інститут жур-
налістики, зорієнтовано на профорієнтаційну роботу, 
знайомлять старшокласників зі змістом тих чи тих 
спеціальностей. Зокрема, Конкурс журналістської 
творчості для старшокласників «нові в медіа» та все-
український фотоконкурс для творчої молоді «Країна 
змін» наближує учасників до журналістської діяль-
ності; всеукраїнський відкритий конкурс із соціаль-
них комунікацій для старшокласників «Перший раз в 
Pr-клас» знайомить учнів зі спеціальністю рекламіс-
та; всеукраїнський конкурс фото і відеоробіт «lime 
go to read» зацікавлює робою з книгою, інформацією, 
закликає школярів до бібліотек; всеукраїнський фес-
тиваль блогерів «Smart Blog» та всеукраїнський фес-
тиваль буктрейлерів і промороликів «Book fashion» 
знайомлять з видавничою діяльністю. 

так, Фестиваль «Book Fashion», переважно 
орієнтується на таку цільову аудиторію, як шко-
лярі – потенційні абітурієнти, тому в рамках заходу 
для них проводиться низка профорієнтаційних захо-
дів, серед яких квест-екскурсія університетом, розпо-
відь про специфіку професії видавця та редактора, 
ознайомлення з центрами компетенцій Інститут жур-
налістики, а саме: навчально-виробничою майстернею 
«Грінченко-інформ», центром ефірного і цифрового 
радіомовлення, нвЦ «астудія» тощо. 

Під час підготовки до фестивалю учасники ре-
тельно обирають тему, на яку хотіли б зняти буктрей-
лер, обирають жанр, вивчають або удосконалюють 
уже здобуті режисерські навички та навички монта-
жу. При створенні роботи кожен учасник повинен до-
тримуватися вимог фестивалю, адже оцінювання від-
бувається за такими критеріями: відповідність роботи 
меті фестивалю, інформативність, оригінальність (но-
визна та креативність), професіоналізм (техніка та 
якість виконання). 

Вернигора Н. М., Куліш Я. О. Фестивальна діяльність Інституту журналістики ...
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Щорічний всеукраїнський фестиваль блогерів, 
метою якого є сприяння поширенню професійних 
стандартів журналістики через мережу блогерів [8]. 
серед основних завдань фестивалю слід виокремити: 
розвиток блоґерських ініціатив; поширення професій-
них стандартів журналістики; заохочення соціально 
відповідальної журналістики; розвиток фахових ком-
петенцій у студентів-організаторів фестивалю.

Кожен фестиваль задіює важливі підходи профо-
рієнтаційної роботи. наприклад, такі, як: інформа-
ційний, розвиваючий та активізуючий.

Іміджевий складник фестивальної діяльності. 
Позитивний імідж навчального закладу надзвичайно 
важливий для його повсякденної роботи. всі фести-
вальні і конкурсні заходи Інституту журналістики 
спрямовані на створення в масовій свідомості відпо-
відного образу навчального закладу для подальшої 
трансляції його на зовнішнє середовище. саме тому 
Інститут журналістики щороку посідає все вищі рей-
тингові сходинки в переліку навчальних закладів 
України.

Освітній складник фестивальної діяльності. 
Фестивальні заходи ще й гарний взірець неформаль-
ної освіти, оскільки до такого різновиду навчання мо-
жемо зараховувати «будь-яку організовану поза фор-
мальною освітою освітню діяльність, яка доповнює 
формальну освіту, забезпечуючи освоєння тих умінь 
і навичок, які необхідні для соціально та економічно 
активного громадянина країни. При цьому така освіт-
ня діяльність має бути структурованою, мати освітню 
мету, певні часові рамки, інфраструктурну підтримку 
і повинна відбуватися усвідомлено» [9, с. 174].

Інноваційність неформальної освіти для україн-
ської науки, на думку дослідниці Павлик н. П. по-
лягає у тому, що «вона прийшла до нас як логічний 
результат поширення, апробації та підтвердження 
ефективності досвіду неформального навчання для 
створення умов як соціально-економічного розвитку 
держави, так і соціально-психологічного благополуч-
чя окремих категорій населення» [10, с. 6].

Участь у організації фестивалів дає можливість 
студентам практикуватися у професіях редактора, 
Smm-спеціаліста, Pr-менеджера, сценариста, режи-
сера, медіа-координатора, декоратора, web-дизайнера, 
графічного дизайнера, фотографа, оператора. але 
важливо, що всі ці навички студенти можуть практи-
кувати під час організаційною роботою над проектом 
у співпраці з видавництвами, відомими людьми та 
літературними преміями, які є партнерами фестива-
лю. наприклад, міжнародний літературний конкурс 
«Коронація слова» започаткував власну номінацію на 
фестивалі «Book Fashion» – «Буктрейлери до книг-
переможців премії «Коронація слова». студенти зі 
складу організаційного комітету паралельно погли-
блювали свої професійні компетенції, працюючи у 

команді міжнародного літературного конкурсу «Ко-
ронація слова», куди їх було запрошено.

висновки. Фестивалі і конкурси Інституту жур-
налістики виконують розважальну, соціальну, профо-
рієнтаційну, іміджеву та освітню функції.

Розважальна функція. Церемонія нагородження 
фестивалів «Smart Blog» та «Book Fashion» прово-
диться у святковому інтерактивному форматі. Для 
гостей готується концертна програма, влаштовуються 
розіграші.

Соціальна функція. Завдяки фестивалям «Smart 
Blog» та «Book Fashion» проводиться активна попу-
ляризація читання, зокрема серед молоді, приверта-
ється увага до новинок на книжковому ринку. 

Профорієнтаційна функція. Фестивалі орієнту-
ються на таку цільову аудиторію, як школярі, тому 
в рамках проектів для них організовуються профо-
рієнтаційні заходи, завдяки яким абітурієнти мають 
змогу детальніше ознайомитися з професією видавця, 
журналіста чи рекламіста. 

Іміджева функція. Проведення таких проектів 
сприяє популяризація бренду Київського університе-
ту імені Бориса Грінченка, адже це фестивалі всеу-
країнського рівня, які охоплюють учасників з різних 
регіонів. Завдяки масштабній церемонії нагороджен-
ня привертається увага абітурієнтів до бренду Київ-
ського університету імені Бориса Грінченка та зокре-
ма Інституту журналістики. 

Освітня функція. організаторами та ідейними 
генераторами даних фестивалів є саме студенти, тому 
вони мають змогу здобути, реалізувати та вдоскона-
лити свої організаційні, лідерські та комунікативні 
навички завдяки участі в організаційній роботі над 
проектом. Фестивалі – платформа, на якій реалізу-
ється практико-орієнтоване навчання, робота зосеред-
жується над конкретним проектом. 

взаємодія формальної та неформальної освіти 
проявляється в таких методах: метод групової робо-
ти, спілкування з представниками професійної сфери, 
інтерактивний характер навчання, прийом практико-
орієнтованого навчання (створення студентами влас-
ного портфоліо), професійна консультація.
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ФеСтиВальНая ДеятельНОСть иНСтитУта жУРНалиСтиКи
КиеВСКОГО УНиВеРСитета иМеНи БОРиСа ГРиНчеНКО

Аннотация. В этом материале раскрыта тема фестивальной деятельности института журналистики Киев-
ского университета имени Бориса Гринченко. В частности, рассмотрены фестивальную деятельность с таких 
позиций: 1) социальная работа; 2) профориентационная работа; 3) имиджевые мероприятия; 4) неформальное 
образование. Названы и охарактеризованы фестивали, учебное заведение проводит в течение учебного года. 
Названы и охарактеризованы фестивали, учебное заведение проводит в течение учебного года. Указано цели и 
задачи этих мероприятий, роанализовано результаты и наработки, описано роль и место фестивальной работы 
в учебном процессе. Подробнее авторы исследования останавливается на фестивалях кафедры издательского 
дела. Опираясь на собственный опыт организационной и преподавательской работы авторы делают выводы о 
дополнительных возможностях неформального образования и полученные студентами во время практического 
обучения умения, навыки и профессиональные компетентности.
Ключевые слова: фестивальная деятельность учреждения высшего образования, имиджевые мероприятия 
института журналистики, социальная работа, профориентационная работа, Киевский университет имени 
Бориса Гринченко.


