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женченКо марина. цифровІ трансформацІї 
виДавничої ГалУзІ: 

моноГрафІЯ. ПоКажчиК змІстУ 

ZhenChenKO MArynA. DIGItAl trAnSfOrMAtIOnS 
Of the PUBlIShInG InDUStry: 

A MOnOGrAPh. InDeX Of COntentS 

Анотація. Сучасна видавнича галузь стрімко змінюється під впливом цифровізації та конвергенції. На підста-
ві аналізу зарубіжних і вітчизняних наукових праць, широкої джерельної бази, масиву емпіричних даних у моно-
графії визначено вектори цифрових трансформацій видавничої галузі, досліджено результати багатовекторних 
трансформаційних процесів у глобальному та загальноукраїнському вимірах; подано авторське бачення змісту 
та співвідношення ключових понять, що відображають цифрові трансформації видавничої галузі.
Теоретичне осмислення та систематизація множини інноваційних видавничих практик дали змогу доповнити 
сучасну теорію видавничої справи низкою нових концептуальних положень, класифікацій, моделей тощо, на-
креслити шляхи розвитку української видавничої галузі в контексті інтеграції у глобалізований видавничий 
простір.
Для дослідників видавничої справи, соціальних комунікацій, видавців та редакторів, а також усіх, хто ціка-
виться проблематикою цифровізованої видавничої галузі.

Abstract. The modern publishing industry is changing 
rapidly under the influence of digitization and convergence. 
Author provided the analysis of foreign and domestic 
scientific works, based on a wide source base and an array 
of empirical data. The vectors of digital transformations of 
the publishing industry are determined in the monograph; 
the author’s vision of the content and the correlation of 
key concepts that reflect the digital transformations of the 
publishing industry is presented.
Theoretical comprehension and systematization of the variety 
of the innovative publishing practices made it possible to 
supplement the current theory of publishing with a number 
of new conceptual provisions, classifications, models, etc., to 
outline the ways of development of the Ukrainian publishing 
industry in the context of integration into the globalized 
publishing space.
The article is intended to researchers of the field of 
publishing, social communications, publishers and editors, 
as well as anyone interested in the issues of the digital 
publishing industry.
Keywords: Zhenchenko Мaryna. «Digital transformations 
of the publishing industry», monograph.
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  ЖЕНчЕНко МариНа. 
ЦифровыЕ ТраНСфорМаЦии изДаТЕльСкой оТраСли::

МоНография. УказаТЕль СоДЕрЖаНия

Аннотация. Современная издательская отрасль стремительно меняется под влиянием цифровизации и конвер-
генции. На основании анализа зарубежных и отечественных научных трудов, широкой источниковой базы, мас-
сива эмпирических данных в монографии определены векторы цифровых трансформаций издательской отрасли, 
исследованы результаты многовекторных трансформационных процессов в глобальном и общеукраинском изме-
рениях; представлено авторское видение содержания и соотношения ключевых понятий, отражающих цифровые 
трансформации издательской отрасли.
Теоретическое осмысление и систематизация множества инновационных издательских практик позволили до-
полнить современную теорию издательского дела рядом новых концептуальных положений, классификаций, 
моделей и т. д., наметить пути развития украинского издательской отрасли в контексте интеграции в гло-
бализированный издательский пространство.
Для исследователей издательского дела, социальных коммуникаций, издателей и редакторов, а также всех, кто 
интересуется проблематикой цифровизованой издательской отрасли.
Ключевые слова: Женченко Марина, «Цифрові трансформації видавничої галузі», монография. 
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